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[ 일러 두기 ]

► 본 보고서는 2021 년 11 월 5일부터 12월 8일까지 해외 18개 국가 15~59세 남녀 현지 인을 대상으로 
온라인 패널 조사를 실시한 '2022 해외한류실태조사’의 결과를 수록한 것입니다. 

► 본 조사의 전제(n=8,500) 표본오자는 95% 신뢰수준에서 피.1%포인트, 각 국가별(n=400~600표본) 
표본 오자는 95% 신뢰 수준에서 土4.38~4.900/o포인트입 니 댜 

► 본 보고서의 데이터는 소수점 둘째 자리에서 반올림해 소수점 첫째 자리까지 표기한 것으로 
보고서상표기된 백분비의 합이 1OOOlo가되지 않을수 있습니다. 

► 복수응답 문항(복수, 1+2순위, 1+2+3순위 등)은 사례 수에 근거해 백분율을 집계한 결과로 응답 
백분비의 합이 1000/2를 조과할 수 있습니다 

► 본 보고서 중 지줄 비용 등 금액 문항은 현지 화폐로 질문했으며, 미국 달러(USD) 환산 값 표기 시 
조사 시점 기준 죄근 1 년(2020년 11 월 1 일 ~ 2021 년 10월 31 일) 평균 매매 기준율 죄종 고시 환율을 
적용했습니댜 

► 본 보고서의 일부 분석 자료는 사례 수가 상이하며, 사례 수(Base)가 적은 층(30표본 미만)은 해석 人
주의가필요합니댜 

» 통계표에 사용된 부호의 뜻은 다음과 같습니댜 

[ - ] 조사가 되지 않은 항목 

[0.0] 조사 결과 값이 0이거나 0의 근사 값인 경우 

► 외국어(YouTube' 등)는 외래어 표기법에 따라 한글로 표기했으며, 맨 처음 나올 때만 영문을 병행 
표기했습니댜 

► 시계열 비교 시 조사 항목과 콘텐츠 구분이 연도별로 변동이 있으므로 해석에 주의해야 하며, 변동 
사항은 도표의 하단에 설명했습니댜 연도별 질문이 다른 경우 2021 년 기준의 질문을 제시했습니다. 

► 본 보고서 파일은 한국국제문화교류진흥원 웹사이트에서 다운로드할 수 있으며, 수록된 자료에 
대한 문의 사항은 한국국제문화교류진흥원 조사연구팀으로 연락 주시기 바랍니다. 
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[O 조사목적 J 

1) 조사 목적 

• 국가별 한류 문화콘텐츠 소비 현황과 확산 수준을 비교할 수 있는 기조자료를 수집해 지속 가능한 
한류 생태계와 해외 시장 환경 조성을 위한 선제적 정책 방향 모색 

• 한류 관련 업계의 해외 진줄에 필요한 해외 소비자 정보를 수집·분석해 비즈니스 전략 수립을 위 
한기조자료제공 

2) 연혁 

2012년 2월 

2014년 2월 

2014년 11 월 

2016년 11 월 

2017년 11 월 

최조조사실시 

·조사대상 :15세 이상 60세 미만성인 남녀 ····················································-

2012년 12월 
2자조사실시 

• 조사 대상 축소 : 15세 이상 60세 미만 성인 남녀 ---+ 15세 이상 50세 미만 성인 남녀 ..................................................... 
3자조사실시 

• 조사 대상국 주가 : UAE, 남아프리카공화국 
• 조사 대상 확대 : 15세 이상 50세 미만 성인 남녀 ..... 15세 이상 60세 미만 성인 남녀 

• 표본 규모 확대 : 3,600표본 ..... 4,400표본(국가별 400표본) . ...... . .. . 
4자조사실시 

• 조사 대상국 주가 : 인도네시아, 말레이시아, 호주 
• 조사 대상 선정기준 주가 : 한국 대중문화 경험자 
• 표본 규모 확대 : 4,400 ..... 5,600(국가별 400표본) 

• 조사 문항 주가 : 한국 문화콘텐츠별 인기 정도 ····················································-

2015년 11 월 
5차조사실시 

• 표본 규모 확대 : 5,600표본 ..... 6,500표본(국가별 표본 상이) 
• ••••••• ••• •• ...... •••••• •••••• ... 

g:t조사실시 
• 조사 대상국 주가 : 인도(1,000표본) 

• 표본 규모 확대 : 6,500표본 ..... 7,200표본 ....................................................... 
7자조사실시 

• 조사 대상국 주가 : 터키(1,000표본) 

• 표본 규모 확대 : 7,200표본 ..... 7,800표본 ....................................................... 
8차조사실시 

2018년 11 월 • 표본 규모 축소 : 7,800표본 ..... 7,500표본 

• 조사 문항 주가 : 한국 문화콘텐츠 유료 이용 의향 .................................................... _ 
9차조사실시 

• 조사 대상국 주가 : 베트남(500표본) 
2019년 11 월 • 표본 규모 확대 : 7,500표본 ..... 8,000표본 

• 조사 국가 주가를 위한 사전 조사 실시 

: 사우디아라비아, 캐나다, 멕시코, 아르헨티나, 독일, 카자흐스탄 .......................................... _ 
10자조사실시 

2020년 10월 •조사 대상국 주가 : 아르헨티나(500표본) 

•표본 규모 확대 : 8,000표본 ..... 8,500표본 ................................... _ 
11차조사실시 

2021 년 11 월 • 국가별 표본 규모 조정 : 국가별 인구 규모 고려해 400표본/500표본/600표본으로 자동 배분 
• 조사 문항 주가 : 한류 영향 계수 조사 문항 

3) 조사 주기 
• 조사주기는 1 년이며,매년조사진행 

5 
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500중국

600

베트남500
인도

인도네시아
500

말레이시아

400

400

태국 대만
500

600

400

0 조사설계 J 

1) 조사 대상 

• 18개국 15~59세 남녀 현지인 중 한국 문화콘텐츠를 이용한 경험이 있는 자 

• 일시적인 해외 거주 한국인은 제외 

2) 조사 대상 지역과 표본 규모 
• 국가별로 각각 400표본, 500표본, 600표본 

3) 조사 기간 

• 예비 조사 : 2021 년 10월 14일 ~ 10월 27일 
• 본 조사 : 2021 년 11 월 5일 ~ 12월 8일 

4) 조사 방법 

• 구조화된설문지를이용한자기기입식온라인패널조사 

5) 표본 주즐 방법 

• 국가별,성별,연령에따른할당주줄 
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8,500 4,250 4,250 2,125 2,125 2,125 2,125

600 300 300 150 150 150 150

500 250 250 125 125 125 125

400 200 200 100 100 100 100

500 250 250 125 125 125 125

400 200 200 100 100 100 100

500 250 250 125 125 125 125

600 300 300 150 150 150 150

500 250 250 125 125 125 125

400 200 200 100 100 100 100

600 300 300 150 150 150 150

500 250 250 125 125 125 125

400 200 200 100 100 100 100

400 200 200 100 100 100 100

400 200 200 100 100 100 100

500 250 250 125 125 125 125

500 250 250 125 125 125 125

400 200 200 100 100 100 100

400 200 200 100 100 100 100

6) 표본 설계 

• 국가별,성별,연령별로다음과같이 배분 

전체 

중국 

일본 

대만 

태국 

아시아· 
오세아니아 말레이시아 

인도네시아 

인도 

베트남 

호주 

미국 

미주 브라질 

아르헨티나 

프랑스 

영국 
유럽 

러시아 

터키 

건=7도0 t UAE 

아프리카 남아공 

7 



* ‘출판물’의 경우 ‘이용 용이성’, ‘접촉 경로’, ‘접촉 온라인∙모바일 플랫폼’, ‘호감도’, ‘인기 요인’, ‘호감 저해 요인’, ‘인기 있는 해외
콘텐츠 국가’, ‘가장 많이 이용하는 한국 출판물’ 문항은 ‘출판물(도서/전자책/만화/웹툰)’로 측정했으며, 그 외의 문항은 ‘웹툰'
과 ‘도서(전자책 포함)’로 구분해 측정

。 조사내용 J 

1) 조사 내용 

섹션 문항 섹션 문古 J 

한국에대한 
• 한국에 대한생각 

평소인식 
• 한국에 대한전반적인 인식 
• 한국에 대해 연상되는 이미지 

한국 
문화콘텐츠 
인식 

• 한국 문화콘텐츠 자국 내 인기도 
• 한국 문화콘텐츠 관심도 
• 한국 문화콘텐츠 유료 이용의향 
• 한국 문화콘텐츠에 대한 태도 
• 한국 문화콘텐츠 경험 후 한국에 대한 전반적 
인인식 변화 

• 한류에 대한 부정적 인식 공감 정도 
• 한류에 대한 부정적 인식 공감 이유 

.. 
• 한국 문화콘텐츠 이용 용이성* 
• 한국 문화콘텐츠 접족 경로* 
• 한국 문화콘텐츠 접족 온라안모바일 
플랫폼* 

• 콘텐츠 이용량/평균 지출금액 
• 한국 문화콘텐츠 호감도* 
• 한국 문화콘텐츠 인기 요인* 
• 한국 문화콘텐츠 호감 저해 요인* 
• 인기 있는 해외 콘텐츠 국가* 
• 가장 많이 이용하는 한국 출판물* 
• 죄선호한국드라마 
• 조1선호한국 영화 
• 죄선호한국배우 
• 죄선호 한국 가수/그룹 
• 죄선호 애니메이션 캐릭터 
• 한국게임 인지도 

• 죄선호한국게임 -

한국 
문화콘텐츠 
소비실태 

(드라U|~음식) 

류
급
과
 

한
파
효
 

• 죄근 1 년간한국산제품구매 빈도 
• 죄근 4년 내 한국산 제품/서비스 구매 횟수 
• 한국 제품/서비스 구매 의향 
• 한국 제품/서비스 구매 이유 
• 한국 제품/서비스 지인 주전 의향 
• 한국 문화콘텐츠 소비가 한국 제품/서비스 구 
매 맞 이용에 미지는영향 

• 한류가 한국 문화콘텐츠 구매 맞 이용에 미지 
는영향 

코로나19 
발생전후 
소비변화 

• 코로냐19 발생 전후 한국 문화콘텐츠 
/상품소비량변화 

응답자 
특성 

• 결혼여부 
• 직업 
• 죄종학력 
• 연 평균가구소득 

2) 각 섹션별 응답 방식 
• 기존에는 응답자별 이용 경험이 있는 한국 문화콘텐츠에 대해 해당 콘텐츠별 소비 섹션을 모두 옹 
답하게 했으나,2020년부터 데이터 품질 확보를위해 응답자 1 인당 조1 대 6개 콘텐츠소비 섹션을 
응답하도록제한 

• 국가별 콘텐츠 섹션별 표본이 조|소 100개가 되도록 제어 
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[G 응답자특성 J 

틀
할
 

頃

重

중국 일본 대만 EIR 말레 인도 인도 배트 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터? 
이시 너囚 남 질 헨티 스 아 
아 아 나 

전제 

성별 I 남성 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 so.a 50.0 50.0 50.0 so.a 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 
| 

여성 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 50.0 

15-19세 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 

| 
| 

20~29세 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 
| 

연령 30~39세 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 25.0 

I 40-49세 | 

16.1 19.5 13.6 13.8 14.8 15.8 18.0 20.0 17.0 15.0 16.3 16.2 14.3 14.8 13.3 12.2 14.6 22.5 16.0 
I· 

50~59세 8.9 5.5 11.4 11.3 10.2 9.3 7.0 5.0 8.0 10.0 8.7 8.8 10.8 10.3 11.8 12.8 10.4 2.5 9.0 

고졸이하 30.6 18.2 43.0 27.3 31.2 29.5 42.6 17.7 21.8 26.5 34.5 36.4 36.0 32.8 32.8 33.6 35.8 16.5 37.0 

조: 대졸 46.9 69.0 49.6 57.5 45.0 51.8 54.0 32.2 61.6 43.5 34.0 31.0 44.3 32.3 38.3 54.8 47.8 52.0 45.0 

혹떡 대학원졸 21.0 12.5 7.0 14.8 23.0 17.3 3.0 49.5 14.4 28.5 30.0 25.0 18.0 33.8 27.8 9.0 14.4 30.8 17.3 
| 

기타 1.6 0.3 0.4 0.5 0.8 1.5 0.4 0.7 2.2 1.5 1.5 7.6 1.8 1.3 1.3 2.6 2.0 0.8 0.8 

중꼬등학빙 11.7 12.2 19.0 17.0 15.4 9.0 10.4 9.2 5.8 9.3 14.7 11.0 16.0 10.5 11.3 9.0 12.2 4.8 13.3 
| 

[監뺨쁜맏생 12.6 16.3 6.2 14.5 8.8 13.0 12.0 12.2 21.4 7.3 10.2 11.4 12.8 12.8 8.5 16.8 14.6 18.3 9.3 

| 人座捨직 || 17.6 25.7 25.6 20.0 23.0 16.5 17.8 13.5 19.0 11.3 11.5 14.6 13.0 12.0 19.3 26.6 20.8 8.8 13.3 

판매서비석~<SJ 8.0 11.7 11.6 15.0 8.0 6.0 4.0 4.2 8.6 8.5 8.7 7.8 7.8 7.0 7.5 10.6 7.0 4.5 5.5 

조惑 19.6 19.5 8.8 17.0 7.2 26.3 8.0 30.8 24.6 23.5 15.0 16.0 26.3 33.3 24.3 10.8 14.8 33.0 22.5 
직업 I· 

파트E땝 11.8 6.0 8.8 5.8 10.4 13.8 16.0 14.3 8.0 21.0 17.7 13.2 13.0 11.0 15.3 6.4 5.2 16.0 12.5 
| 

X踏업 8.1 4.7 7.4 3.8 21.2 9.3 21.6 5.3 8.0 5.0 5.0 11.4 6.3 4.0 3.3 4.8 6.0 6.3 11.0 
| 

전업주부 5.6 2.3 7.2 3.8 3.0 3.3 6.2 8.3 2.0 8.0 8.3 6.0 2.5 3.8 6.8 5.6 11.0 6.3 5.8 
| 

무X廻 4.3 1.2 5.0 3.3 2.6 3.0 3.4 1.2 2.4 6.0 7.2 8.2 2.0 4.8 3.5 8.6 7.0 2.0 6.8 
............... ·I ' ......... ......... ......... ......... ......... ......... ......... ........ ......... ......... ......... ......... ......... ........ ......... . ...... ......... .. 

7IE!f.r인등) 0.6 0.5 0.4 0.0 o.4 0.0 0.6 1.0 0.2 0.3 1.8 0.4 0.5 1.0 0.5 0.8 1.4 0.3 0.3 

기혼 52.3 69.2 40.4 44.3 45.2 56.3 60.4 65.0 60.2 53.5 44.8 43.8 47.5 45.5 55.0 45.6 58.4 60.3 39.0 
결혼 

미혼 47.6 30.8 59.6 55.8 54.8 43.8 39.6 35.0 39.6 46.5 54.8 56.2 52.0 54.0 44.8 54.4 41.6 39.8 60.8 
여부 | 

기타(사별 등) 0.1 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.2 0.0 0.3 0.0 0.5 0.5 0.3 0.0 0.0 0.0 0.3 

고인지 36.6 37.7 27.8 29.8 47.4 40.3 38.4 53.3 55.4 45.8 37.5 21.6 27.3 22.8 37.5 13.4 35.6 55.0 27.0 
훈떡 

............... ·I . ......... ......... ......... ......... ......... ......... ......... ......... ......... ......... ......... ......... ......... ......... ......... ......... ......... .. 
중인지 47.0 55.3 61.8 60.0 39.8 49.8 49.4 33.0 40.6 38.5 39.0 48.4 51.8 44.0 43.5 64.6 48.6 34.8 43.8 

인X|도 | 

저인지 16.4 7.0 10.4 10.3 12.8 10.0 12.2 13.7 4.0 15.8 23.5 30.0 21.0 33.3 19.0 22.0 15.8 10.3 29.3 

열성적아용자 28.0 34.2 12.6 39.3 50.0 47.3 46.8 33.2 41.2 22.5 22.8 19.4 16.0 11.0 15.0 6.0 21.8 40.8 20.0 
한류 

18.4 O|용 실험적아용자 28.8 14.4 34.0 24.8 23.8 18.6 17.3 16.6 18.5 15.5 14.8 16.5 12.5 15.0 10.0 16.0 17.0 17.0 
호-,|人L..卜 집중적아용자 16.9 10.8 14.0 9.5 10.8 12.0 15.2 24.7 20.2 18.3 20.8 16.0 16.8 14.8 15.3 17.8 19.8 21.5 24.5 
정도 | 

저0용자 36.7 26.2 59.0 17.3 14.4 17.0 19.4 24.8 22.0 40.8 40.8 49.8 50.8 61.8 54.8 66.2 42.4 20.8 38.5 

(8,500) (600) (500) (400) (500) (400) (500) (600) (500) (400) (600) (500) (400) (400) (400) (500) (500) (400) (400) 
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。한국 문화콘텐츠 섹션별 응답자규모 

• 국가별 콘텐츠 섹션별 응답자 규모(사례 수)는 다음의 표와 같음 

인도 버匡 호주 미국 브라 아르 프랑 
남 질 헨티 스 

나 

중국 일본 대만 EfR 말레 인도 
0|시 너JAi 
아 아 

전체 8,500 600 500 400 500 400 500 600 500 400 600 500 400 400 400 500 500 400 400 

드라n| 4,850 391 311 254 309 281 350 349 324 211 276 293 172 164 177 203 344 235 206 

예능 3,920 342 138 237 294 250 296 309 262 190 257 196 151 142 148 112 204 209 183 

영화 5,048 368 241 251 318 271 346 352 291 225 303 340 267 202 193 227 352 240 261 

음악 4,679 337 352 245 308 264 344 315 284 213 321 267 244 189 211 182 244 201 158 

애니메이션 4,056 296 100 203 263 200 261 329 217 184 289 252 228 155 173 196 267 219 224 

출판물 3,263 289 110 200 250 172 234 273 208 157 242 156 134 132 145 100 161 182 118 

게임 3,687 297 128 214 253 165 211 315 223 171 270 211 185 141 163 160 199 197 184 
........... . ....... .......... ......... .......... .......... ......... . ....... . ....... .......... ......... .......... .......... ........ . ....... .......... ............ 

패션 3,752 305 163 216 280 203 236 314 241 173 254 141 158 146 147 224 180 210 161 

뷰티 3,872 311 180 218 266 211 223 309 260 181 273 173 127 116 160 304 190 226 144 

음식 4,902 344 398 267 311 263 291 326 306 259 367 193 177 203 236 348 200 220 193 
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。 주요분석 개념 맞즉정방법 J 

• 기본 분석 방법은 SPSS를 활용해 빈도 분석, 평균 분석을 실시함 
• 본 절에서는 보고서에서 분석에 사용한 주요 개념과 즉정방법을 설명함 

1) 브랜드 파워지수(BPI : Brand Power Index) 
• 브랜드 파워지수는 브랜드의 정성적 가지를 정량적 수지로 즉정하는 지표로 다양한 속성에 의해 측정 
되고활용됨 

• 본 조사에서는 '한류 브랜드 파워지수’를 한국 문화콘텐츠의 이용자 개인별 현재와 향후 태도를 나타내 
는 '브랜드 잠재 력과 현재 한류의 대중화 정도를 나타내는 '브랜드 현재력으로 구분함 

■ 2020년 조사부터 브랜드 잠재 력 즉정을 위한 문항이 주가 됐으며, 브랜드 현재 력 측정은 자국 내 한국 
문화콘텐츠별 인기도 문항을 활용함 

• 각 문항별 적도를 아래와 같이 100점 기준으로 환산하고 브랜드 잠재력과 브랜드 현재력을 각각 가중 
지 5어6, 5@6를 적용해 브랜드 파워지수를 산출함 

• 브랜드 파워지수는 초|소 20부터 조1 대 100점까지임 

Q. E澄 보기 중 한국 문화콘텐츠에 대한 귀하의 태도를 가장 잘 나타낸 것은 무엇입니까? 
(각 콘텐츠별로 평가하며, 척도별 1아溶 만점 점수로 환산해 평균한 값) 

1. 들어 보기는 했지만, 잘 알지는 못한다 

2. 알고 있고, 진숙하다 

3. 이용할 만한 문화콘텐츠 중 하나이다 

4. 이용하고 싶은 문화콘텐츠이지만, 시간과 
비용이 드는 것을 감수할 정도는 아니다 

5. 이용하고 싶은 문화콘텐츠이며, 
시간과 비용이 들더라도 감수하겠다 느 

Q. 귀하의 나라에서 한류 인기가 어느 정도라고 생각하십니까? 
(각 콘텐츠별로 평가하며, 척도별 1CX맵 만점 점수로 환산해 평균한 값) 

. l 
1. 이용하는 사람이 거의 없다 

2. 일부매니아중에서 인기 있는상태이다 

3. 일부 매니아 중뿐 아니라 일반인들도 
상당수알고있다 

4. 일반인들에게 널리 알려져 있고 
관련 상품이 판매되고 있다 

5. 일반인들에게 널리 인기가 있고 관련 
상품의 판매가원활한상태이다 

% 0 -l= 
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2) 순주천 지수(NPS : Net Promote『 Seo『e)

• 순주천 지수는 컨설팅 회사 베인앤컴퍼니(Bain&Company)가 2004년 하버드 비즈니스리뷰에 저음 소개 
한 이후, 글로벌 기업들이 활용하고 있음 

• 한국 브랜드 제품/서비스를 구매한 경험이 있는 자에게 지인에게 추전할 의향을 0점 절대 추전하지 않 
음부터 6점 '중랍, 10점 꼭 주전함까지 11 점 적도로 질문 

• 비주전자는 0점부터 4점 응답자, 소극적 주전자는 5점 ~8점 응답자, 적극적 주전자는 9점~10점 응답자 
로 보고, 순주전 의향지수는 적극적 추전자 비율(%）에서 비주전 응답 비율(%）을 뺀 값으로 이론적으로 
죄소 -100점부터 죄대 +100점까지의 점수로 나타남 

• 점수가 높을수록 즉정 대상을 주변에 주전할 의향이 높고 반대로 낮을수록 즉정 대상을 주변에 주전할 
의향이 낮다는 의미로 긍정적 입소문에 대한 결과로 새로운 이용자를 끌어들일 수 있는 정도에 대한 지 
표로활용 

꼭주전함 중립 절대주전하지 않음 

므므m-－王-－tII-
Net Promoter Score = ［"낡晶샵&I -［-넓법.l 

3) 한류 이용 확산 정도 

• 이용자 특성 분석에 사용하는 한류 이용 확산 정도는 「2020 한류의 경제적 파급효과 연구」에서 제시한 

한류이용확산지표를 따름 

• 한류이용확산지표는 '이용 다양성'과 ’이용 집중도'로 구성되고 이용 다양성 범위는 1부터 10까지이며 

기준점은 6, 이용 집중도 범위는 0조과부터 100까지이며, 기준점은 50임 

구분 이용 다양성 이용 집중도 

정의 
• 응답자가 한국 대중문화콘텐츠를 다양하게 소 
비하는정도 

• 특정 한류콘텐츠를 집중적으로 소비하는 정도 

• 귀하가 이용해본 경험이 있는 한국 문화콘텐 • 귀하의 평소 한국 문화콘텐츠별 시정량(한국 

활용문항 츠중,조|근 1 년 이내 이용한것을모두선택해 문화콘텐츠별소비 비중포함)은얼마나됩니 
주십시오 까? 

• 10개 한류콘텐츠에 대해 지 난 1 년 이 내 이용 • 10개 콘텐츠별로 한국 문화콘텐츠 소비 비중 
측정/주정 방법 경험 '있음’으로 용답한 것을 개인별로 합산(범 을 질문해 개인별로 가장 큰 값을 선택(범위 : 

위 : 1~10) 0~100) 

• 6 미만:이용다양성낮음 • so 미만:이용집중도낮음 

• 6 이상 : 이용 다양성 높음 • so 이상 : 이용 집중도 높음 해석 

.... 
열성적 이용자 • 6 이상 • so 이상 

집단 실험적 이용자 • 6 이상 • so 미만 
...............•.....•.....•.....•.....•.....•.....•.....•.. "‘. . ‘ •..• .. ‘ •..• .. ‘ •..• .. ‘ •..• .. ‘ •..• .. ‘ •..• .. ‘ •..• .. ‘ •..• .. ‘ •..• .. ‘ •..• .. ‘ •..• .. ‘ •..• .. ‘ •..• .. ‘ •..• .. ‘ •..• .. 

분류 집중적 이용자 • 6 미만 • so 이상 
저이용자 • 6 미만 • so 미만 
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48%

62%

85%

77%

4) 한국 문화콘텐츠 Brand Funnel(브랜드 깔때기) 

• 한국 문화콘텐츠 브랜드 퍼 널(Brand Funne|）은 Lewis, E. st E(1990)가 저음 제시한 AIDA(Awareness, 
Interest, Desire, Action) 모델을 활용함 

■ AIDA 모델은 소비자의 구매의사결정 과정을 설명하는 모델로 소비자들이 제품을 구매하기 전에 거지 
는 주의(Awareness), 관심(Interest), 열망(Desire), 행동(Action)을 포함함 

■ 4단계의 속성 중 주의는 '인지(Awareness)＇, 관심은 '진숙(Familiarity)＇, 열망은 '이용/구매 고려 
(Consideration)', 행동은 '구매(Purchase)를 변수로 설정함 

1 구분 내용 
측정 문항 • [~묘단기 중 한국 문화콘텐츠에 대한 귀하의 태도를 가장 잘 나타낸 것은 무엇입니까? 

• 1. 들어 보기는 했지만, 잘 알지는 못한다, 2. 알고 있고, 친숙하다, 3. 이용할 만한 문화콘텐츠 중 
보기 하나이다, 4. 이용하고 싶은 문화콘텐츠이지만, 시간과 비용이 드는 것을 감수할 정도는 아니다, 

5. 이용하고 싶은 문화콘텐츠이며, 시간과 비용이 들더라도 감수하겠다 
••• •••••••••• , ..... , ..... , ..... , ..... , ..... , ..... ,., ••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••••• 

산출 방법 • 속성별%는각단계별응답비율과이후단계들의 비율합계 

전환율 산출식 • 전환율은 전 단계의 응답 %를 해당 단계의 응답 비율로 나눈 값 

• 1 단계 전환율(진숙 전환율) : 콘텐츠 구매의사결정 과정 중 '인지에서 '진숙'으로 전환되는 비율이며, 전 
환율을 높이기 위해서는 노출 증대와 적극적 커뮤니케이션 활동 필요 

해석/시사점 

• 2단계 전환율(이용 고려 전환율) : 콘텐츠 구매의사결정 과정 중 진숙’에서 이용하고 싶은 콘텐츠로 전 
환되는 비율이며, 전환율을 높이기 위해서는 콘텐츠 구성 요소 중 매력도가 낮은 요소를 점검하고 개 
선하는활동필요 

• 3단계 전환율(구매 고려 전환율) : 콘텐츠 구매의사결정 과정 중 '이용 고려'（의향)에서 시간과 비용을 
지불하고 구매하려는 '구매 고려'（의향)로 전환되는 비율이며, 유통적 즉면과 접근성 즉면의 문제를 검 
토하고 개선하는 활동 필요 

• 4단계 전환율(구매 전환율) : 콘텐츠 구매의사결정 과정 중 '구매 고려'（의향)에서 실제 '구메 단계로 전 
환되는 비율이며, 구매 유인 요소(fngger) 점검과 품질에 대한 경쟁 우위(경쟁 대안 대비) 검토 필요 

응답보기 Brand Funnel 속성 

f 

l 5. 시간과비용이들더라도 ! 
l 감수하겠다 
:노 

! 4. 시간과 비용이 드는 것을 감수할 ! 
! 정도는아니다 
’------------------------------------------------------------------------------; 

l 3. 이용할 만한 문화콘텐츠 중 ! 
l 하나이다 L--－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－」

이용고려 
r------------------------------------------------------------------------------, 

: : : 

i 2. 알고 있고, 진숙하다 l 
: { 

}::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::::: 

l 1들어보기는했지만, l 
! 잘알지는못한다 ! --! 

친숙 

인지 
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[O 연간주요한류이슈 J 

■ 2021 년 주요 한류 이슈를 소개함 

• 본조사의 조사시점은 2021 년 11 월로 방탄소년단앨범 《버터》 발매(2021 년 5월)， 넷플릭스드라마 
<오징어 게임> 공개(2021 년 9월), 블랙핑크 멤버 리사의 솔로앨범 《라리사》 발매(2021 년 9월) 이후 
로 한류콘텐츠에 대한 반응이 가장 높을 때임을 고려해 결과 해석에 주의가 필요함 

2021.03.05. 
• 방탄소년단(BTS), 국재음반산업협회(IFPI)가 뽑온 2020년 베스트셀링 아티스트 선정, 영어 노래가 주가 
아닌가수로서첫사례 

2021.04.26. • 배우 윤여정, ＜미나리>로 재 93l미 미국 아카데미 시상식에서 여우조연상 수상 

2021.05.21. 
• 방탄소년단(BTS) 디지털 싱글 영어 곡 <버터> 전세계 둥Al 발매 
- (8월 2일) 아시아 가수 죄조로 빌보드 Hot 100 10주 1위 기록 

2021.05.26. 
• 음악 예능 프로그램 '복면가왕 아마존에 포맷 수출, 국내 예능 조1조 온라인 등영상 서비스 플랫폼(OTT: 

Ove『 The Top, 이하 OTT) 작폼 선보일 예정 

2021.06.02. 
• 방탄소년단(BTS), ＜버터(BUTTER) ＞, <퍼미션 투 댄스(Permission to Dance)>, ＜마이 유니버스(My 

Universe)> 3곡으로 빌보드 Hot 100' 연간 총 12주 1위 기록 

2021.09.10. 

• 블랙핑크 멤버 리사, 태국 전통적 요소 담은 솔로 앨법 《라리사(LALISA)》 발매 
- 타이틀곡 <라리사> 영국 오피셜 차트(Official charts) 68위 데뷔, 미국 빌보드 Hot 100 84위 데뷔 
- (9월 11 일) 아이튠즈 송 차트 65개국 1위 
- (1여 8일) 수록곡 <머니> 음악 스트리밍 서비스 업재 스포티파이 글로벌 차트 9위 
- (1여 27일) ＜라리사> 뮤직비디오 케이팝 여성 솔로 최단 신기록 3억뷰 돌파 
-(11월 2일) 수록곡 <머니> 미국 빌보드 Hot 100, ~I 진입 (K-pop 여자 가수 수록곡 죄조 진입) 
- (12월 30일) 수록곡 <머니> 스포티파이에서 스트리밍 3억회 기록 

2021.09.14. • 대표 한류 애니메이션 <또봇V> 넷플릭스 공개, OTT 시장 진출 

2021.09.17. 
• <오징어 게임> 넷플릭스통해 전세계 런칭 
- 9월 23일부터 11월 7일까지 46일 연속 전 세계(83개국) 순위 1위 기록(넷플릭스 사상 최장 1위 기록) 

2021.11.11. • 크래프튼, ＜배틀그라운드>의 신작 <배틀그라운드 : 뉴스테이트(NEW STATE)> 글로벌 출시 
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Chapter 2.

종합 분석
* 2장의 표에서 노란색 셀은 질문에 대해 해당 국가에서 1위인 비율을 표시
** 주황색 셀은 국가별 2위 비율을 표시

' 
’ I , 0 。

I 

E끄‘ I - , 

` 
, 

`---





[O 주요지표시계열 
1) 한국 연상 이미지 

• 한류콘텐츠 이용자를 대상으로 한국 연상 이미지를 조사한 결과 'K-Pop'이 14.OO/4를 기록하며 5년 
연속 1위 기록 

• 다음으로 '한국 음식'(11.5%）과 '드라마'u.5%）, '한류스타u.OO^）, ＇|T제품/브랜드(6.8%） 순으로 나타남 

• '드라마’는 2020년 5위에서 2021 년 3위로 상승 

분석 J 

廳한국 연상 이미지 주이(2012년~2021 년) 
[Base : 전제, n=(), 단위 : 1순위 %] 

자수 사례수 

1 자 (5,600) 
(2012년 2월) 

2자 (5,600) 
(2012 년 12월) 

3자 (5,600) 
(2014년 2월) 

4차 (5,600) 
(2014년 11 월) 

5자 (6,500) 
(2015 년 11 월) 

6자 (J,800) 
(2016 년 11 월) 

7자 [1,800) 
(2017 년 11 월) 

8자 (J,500) 
(2018 년 11 월) 

9자 (8,000) 
(2019 년 11 월) 

10자 (8,500) 
(2020 년 10월) 

11 자 
(2021 년 11 월) (8,500) 

1 위 

드라마 18.3 

IT산업 14.5 
- -- -- -- --

2위 

드라마 12.9 전자제품 12.3 

-- -- -- -
K-Pop 14.0 | 한국음식 11.5 

3위 

IT재폼/ 
브랜드 

드라Ut 

6.9 

7.5 

4위 5위 

전자제폼 14.0 ' 한국전쟁 6.7 

-- 드라마 8.4 한국전쟁 6.0 

IT산업 10.4 드라마 9.9 

IT산업 9.7 드라마 9.5 

IT산업 10.2 드라U| 9.9 

IT산업 7.7 드라마 7.6 

IT산업 6.9 드라마 6.8 

드라n| 7.8 IT산업 7.3 

한국전쟁 7.9 

--------
드라U| 

때|품/ 
브랜드 

6.4 

6.8 

Q-i1/작/ll//A1혼묵에虛//생국해본If!!,갸gff!I저떠오르는것은무엇塾/까?그 E店은요? 
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2) 코로나19 발생 이전 대비 한국 문화콘텐츠 소비량 변화 

• 코로나19 발생 2년 자인 2021 년에 코로나 발생 이전과 비교해 소비량이 '증가'한 콘텐츠(증가응답 
비율)는 '드라마'(53.5%）, '영화'(51.8%）, 예능'(51.5%）, 게암(50.2%）, 웹툰'(48.5%） 등으로 주로 영상콘 
텐츠로나타남 

• 2020년과 비교하면 모든 콘텐츠에서 '감소'와 '비슷' 응답 비율은 하락한 반면 '증가' 응답 비율이 상 
승했으며, 증가 응답 비율에서 감소 응답 비율을 뺀 순증가율 역시 음식 21 .아6p부터 예능 4.7%p까 
지 모든 콘텐츠에서 일제히 상승 

• 모든 콘텐츠의 소비량 증가는 코로나19 장기화에 따른 비대면 소비, 콘텐츠 소비 보편화와 더불어 
넷플릭스를 통해 세계적으로 인기를 끈 <오징어 게임>의 영향으로 풀이됨 

• 한편 '뷰타(16.6%), 패션'(19.7%）, ＇음식 '(20.6%）이 다른 콘텐츠보다 감소 응답 비율이 높은데 이들의 
유통 경로가 코로나19 시기에 맞물려 제한될 수 있는 영역이기 때문으로 해석됨 

廳코로나19 발생 이전 대비 한국 문화콘텐츠 소비량 변화 
[Base : 한국 문화콘텐츠별 경험자, n=(), 단위 : % %p] 

감소 ■ 비슷 ■증가 ...... 증가%등락폭(21-江N 괄호(注켰동층가율萩등락폭 

애니매이션 

2020 감소 . 비슷 .증가 2021 

드라n| 

(4,711) 13.7 - (3,頭 15.7 

(：길 (＠마 1 .바 國 - j 溫 (5ll2ll 143 

--- --- ------------------------------------------------------------------ --
영화 뷰티 

--
J
』
”
뮤
"
 

* 
(5,365) 14.0 

(：广 祠 12.1.i-- i!:- | （무 (4,938J 166 

--- -- --- - ----- --- --- -- ----- -- -- --- --- -- ------ - -- --- -- ----- ---- --- - -----------------------------------------------------
예능 도서ex閑) 

(3,926) 14.1 

(1섭 (5,237) 12.9 - (1g (3,782) 16.6 

. ------------------------------------------------------------------------. 
게임 & (3,341) 159 _ 1 패션' (3函 291 

스"’ 썬 13.4 
(A6.9) 

웹툰 

@頭 18.1 

.A.7A (3,782) 15.4 
(A10.1) 

-음-악 c 
(5,321) 15.2 

.A.6.4 (5,塗 13.2 
(.A.8.4) 

-
-
-
--
--

(4;018) 25.2 

(2.疆 18.1 

소10A (4~ 19.7 
(A.19.8) 

A11.6 (6,258) 20.6 
(A.21.0) 

-·---
--음식 

祠 30.0 --
* 'image : Flaticon.com'. 이 표지는 Flaticon.com의 리소스를 사용해 설계되었습니다. 

"www.flaticon.com에서 Freepik/dDara/pho_to3idea_studio/Smashicons/mynamepong 
/8ecris 이 만든 아이콘" （이하의 페이지 동일) 

*꼬꼬년웹툰과'도서쩐Xi:,t-,Hy는쓸판물(도서전자책만화책웹툰J응답값O|므로해석에주의 
萩순증가율은각 연도별증가 비율에서 감소 비율을뻔 것으로순증가율등락폭은꼬건년 순증가율에서 꼬꼬년 순증가율을뻔자이를말함 
Q후L/19발생0/후구/하의한국문콰콴堅각Z/0I/EI/한소비卽/Ofg께변~.;1'.~'t§까? 



45.9 44.4 41.3 43.1

61.2
53.8

60.1
52.0

24.4

46.3

17.8 22.426.9 24.5 24.1 23.2
28.6 28.6 27.0 26.8 

44.9
50.2 46.4 50.2

55.5 54.1
59.8

49.9

22.1 26.0 28.4 23.921.5
27.5 29.6 24.827.4 31.7 31.0 29.2 

45.5 42.5 41.3 43.1

59.5 57.7 60.1

42.2

20.9 17.7 17.8 17.6
23.9 21.8 18.9 17.2

26.5 25.5 23.2 22.4 

3) 한국 문화콘텐츠 소비 비중 

• 전제 문화콘텐츠 중 한국 문화콘텐츠 소비 비중은 모든 콘텐츠 평균 27.4%임 
• 콘텐츠별로는 '뷰티'(31.7%）, ＇드라마'(31.00/o), 패션'(29.2%）의 소비 비중이 높게 나타남 

■ 2020년과 비교하면 모든 한국 문화콘텐츠의 소비 비중이 1.4~5.2%p 상승했으며, 동기간 상승폭이 
가장 큰 콘텐츠는 음식'(5.2%p), 패션'(4.4%p), ＇도서(전자책)’(4.3%p) 등의 순임 

廳한국문호모텐츠소비 비중주이(2017년~2021 년) 

2017년 2018년 ■ 2019년 ■ 2020년 ■ 2021년 ~~등락폭(21-'Al) [Base : 전제, n=(), 단위 : %, %p] 

(1K (1，頭 邸m @頭 @頭 않4) (4죠 (4,61~ (3,Ei82) (3印 (4,639) (5,235) (5,563) (4,143) (4피 (3;i14) (4,4初 (4:12.4) (3印O (3,752) 
전체 1 뷰티 드라마 패션 

(4,038) (4,652) (4,829) (3묘 (3,g (5,336) (5,482) (5,001) (4,704) (5,()48) (2,316) (2,951) (3246) (2,<J'!S) (3.263) (5;2.14) (5;2.48) 투 (4,695) (4,679) 
예능 영화 웹툰 음악 

(W4) (3찼i9) (3,746) (3;fJ7) (3，由 (5,140) (4;2.18) (4후 (3,782) (4,056) (2,316) (2,951) (3246) @WS) (3,263) (5,148) (5,740) (떠 (4,910) (4,앗B 

게임 애니메이션 도서(전자책) 음식 

*전제 소비 비중은a:J17~a:J19년은각콘텐츠별 소비 비중평균의 산술평균값이고꼬간갔m년은각콘텐츠별 응답자평균의 산술평균값으로산출 방식이 다르므로해석에 
주의또a:J19년은영화의 값이 조사대상기간의 자이(a'.)19년 이전은 1개월 펑균기준꼬표년 이후는37H월 평균기준료. 다른콘텐츠보다특히 높아서 전제 평균에서 제외 
炫웹툰과도서쩐자짝의 응답값은꼬7~책8년 '도서',a:J19년출판물에 대한값이므로해석에 주의 
Q구/하의恐소한국문화콘段츠 이용왕고伊'/중지출옥은 얼D/Lf무/까? 
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8.6 9.2 8.8 7.5 

13.3 12.1 10.8 11.211.3
13.3

10.9 11.1

16.7 15.6 15.5 14.8 

25.9 
22.0 21.7 

31.4
28.5

22.6
27.8

24.1
18.7

33.0 
29.4 

24.7 

7.5
9.9

5.3 4.9

11.2 
14.0 

9.3 9.2 9.7 9.5 8.7 7.5

14.2 13.6 12.8 
10.8 

4) 한국 문화콘텐츠 이용 지즐 금액 

• 한국 문화콘텐츠 이용 지줄 금액은 패션'(33.0USD), 뷰티'(29.4USD), ＇음식'(24.7USD) 등의 순으로 높 
게나타남 

• 2020년과 비교하면 모든 한국 문화콘텐츠의 이용 지줄 금액이 2.3~6.0USD 상승했으며, 동기간 상 
승폭이 가장 큰 콘텐츠는 '음식 '(.a.6.0USD), 게임'(.a.5.4USD), 뷰티'(.a.5.3USD) 등의 순임 

廳한국 문호문텐츠 이용 지출 금액 주이(2018년~2021 년) 
[Base : 한국 문화콘텐츠 경험자, n=(), 단위 : USD/1 개월(영화는 3개월)] 

2018년 ■ 2019년 ■ 2020년 ■ 2021년 ~~등락폭(21-2)) 

(4,437) (4S24) ~ (3,752) (4책 (4,61~ (3,Ei8Z) (3印
패션 뷰티 

(5,74 (& (4,91Q (4,앗切 
OAI r-, 

(3,859 (3,746) 詞 國 (5,482) (5i001) (4,704) (5,()48) (4,652) (4盜 {3,569) 詞 臨1) (3246) @ (3,263) 
게임 영화 예능 웹툰 

福1) (3,246) 따 (3,263) (5,235) (5,563) (4,143) (4函 (4218) (4,252) (3,78ZJ (4防 (5,248) (5,翁 (4繼 (4p/9J 
도서(전자책) 드라마 애니매이션 음악 

*조사대상기간은영화는조l-23개월나머지콘텐츠는 1개월 
沿영화는조사대상기간이 꼬19년까지 월 펑균기준이며,m)년부터는죄근37H월 평균기준으로 변경 
-웹툰과도서쩐자짝의 응답값은책8년 '도서',a'.)19년 출판물에 [陀!값이므로해석에 주의 
Q구/하의恐소한국문화콘段츠 이용왕고伊'/중지출옥은 얼D/Lf무/까? 
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사례 수

▲4.3

▲5.8

▲4.6

▲5.1

▲7.3

▲5.7

▲6.7

▲5.8

▲5.9

▲6.2

▲6.6

5) 한국 문화콘텐츠 인기도 

• 한국 문화콘텐츠의 자국 내 대중적 인기(4+5) 비율은 '음식 '(49.4%）이 가장 높은 가운데 모든 콘텐 
츠에서 전년 대비 4.3~7.3%p 상승했으며,특히 '영화’는동기간 7.3%p로 다른콘텐츠보다비교적 큰 
폭으로상승함 

• 전반적인 대중적 인기도 상승과 영화의 큰 폭 상승은 <기생충>, ＜오징어 게임> 등을 통해 확보한 
인지도와 넷플릭스 등을 통한 접족 증대의 영향으로 볼 수 있음 

廳한국 문호모텐츠 인기도(2014년~2021 년) 
[Base : 전제, n=(), 단위 : 대중적 인기(4+5)%, %pl 

음식 

35.3 I 35.8 I 41.0 I 39.8 I 40.1 I 42.6 43.1 I 48.9 

뷰티 

36.4 I 39.0 I 33.4 I 38.9 I 33.1 I 37.5 42.2 I 46.8 

古O0-,卜

35.3 ....... ,... 35.8 ....... ,... 41.0 ....... ,... 39.8 ....... ,... 35.6 ....... ,... 38.s ....... 1 
39.6 l 7 

패션 

영화 

26.9 27.1 27.6 32.0 28.0 29.9 33.3 I 39.0 

게임 

282 29.9 29.8 26.0 24.6 27.2 31.1 I 37.8 

드라마 

애니메01션 

I 282 29.9 29.8 24.0 24.6 27.9 29.2 I 35.1 

예능 

I 20.3 21.4 23.3 26.3 | 32.5 
도서 

1,;. =t 1 C: 1 1f;f; 

(전자책) 

웹툰 

I乙 |乙 乙
* ＇드라마'와 '예능은 2014-2016년은 '드라마/예능'으로 통합해 조사 
표 '애니메이션'은 2014년 '애니메이션/만화, 2015-2016년은 '애니메이션/만화/캐릭터'로 조사 
- 패션’과 뷰티'는 2014-2017년은 패션/뷰티'로 통합해 조사 

Q 현재 귀하의 나라에서 한류의 인'.7/가 어느 정도라고 생각하시나요?(5점 적도 .. 1.0/용하는 사람이 거의 덟Ef/2왈부 []IIL/아중 인가//3일반안도 탈고 있음/4 
일반인 탈고 있고 관련 상품 판0/I/5.욀반인에제 널리 인기있고 관련 상품 판매 윈勢 
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▲4.2

▲2.8

▲1.6

▲2.1

▲2.0

▲1.8

▲2.8

▲4.7

▲2.4

▲3.7

6) 한국 문화콘텐츠 호감도 

• 한국 문화콘텐츠의 호감(4+5) 비율은 '드라마'(81.6%)가 가장 높은 가운데 모든 장르에서 전년 대비 
1.6~4.7%p 상승했으며, 특히 출판물은 동기간 가장 높은 상승폭(4.7%p)을 보임 

• 줄판물 호감도의 가장 큰 상승폭은 기존 아동 학습물 중심의 수줄에서 죄근 조남주 작가의 『82년 
생 김지영』, 방탄소년단이 주천해 인기를 끈 손원평 작가의 『아몬드』의 인지도 확대로 수즐 양상이 
변화하면서 이에 대한호응이 높아진 것으로풀이됨(아동학습물은본조사의 대상자인 15세 이상 
의 한국 문화콘텐츠 이용자 사이에서는 인지도, 호감도 부문에서 효과가 낮았을 것임) 

廳한국 문호모텐츠 호감도(2014년~2021 년) 
[Base : 한국 문화콘텐츠 경험자, n=( ), 단위 : 호감(4+5) %, %p] 

(5,336) (5,482) (5,801) (4,704) (5,048) 

영화 43.2 42.2 34.j 69.3 70.9 73.0 77.8 80.6 

• ■ • • • • 
(5,600) (6,500) (5,041) (4,038) (4,652) (4,829) (3,569) (3,920) 

예능 48.2 68.3 72.2 73.4 78.3 79.9 
35.3 35.4 

■ • • ■ I ■ I ■ 
(5,727) (5,148) (5,740) (6,209) (4,910) (4,902) 

古O 人-,I 44.8 | 47.2 57.4 70.9 72.7 73.3 76.4 78.5 - -
’ ’ - -

' -,. -
(5,600) (6,500) (4,429) (3,574) (4,267) (4,610) (3,682) (3,872) 

뷰티 38.0 
59.7 74.9 69.6 72.5 76.3 78.3 

36.2 - ’ ’ 

I I 
-

I ·-· 
I (5,600) (6,500) (4,429) (3,574) (4,437) (4,924) (3,670) (3,752) 

패션 
| .^ ̂  59.7 74.9 68.3 69.4 75.5 77.3 

게임 

줍판물 

애니메01션 

I ■ 
., - -■ • (5,214) (5,248) (5,665) (4,695) {4,679) 

古O0_,卜 44.5 4!:>.b 4h4 64.5 66.0 67.7 70.0 73.7 

• • 
* 2014년과 2015년은 전체 응답자 대상으로 조사 
” '드라마’와 예능'은 2014~2015년은 '드라마/예능'으로, 2016년 이후는 '드라마, '예능'으로 분리해서 조사 
... ＇애니메이션’은 2014~2017년은 '애니메이션l"J화/캐릭터'로, 2018년부터는 '애니메이션'으로 조사 
…* 패션'과 '뷰티'는 2014~2017년은 패션/뷰티'로, 2018년부터는 패션'， 뷰티'로 분리해서 조사 
…丑 출판울은 2018년 '도서’를 2019년부터 '출판물로 조사 

Q 귀하께人1는 죄근 시청하신 한국 콘텐츠가 전반적으로 얼마나 D活배드십니까?(5점 적도 .. 1.전혀호감이 가지 않는Ef/2호감이 가지 않는Ef/3.그저그렇Ef/ 
4.호감이 간Ef/5.[]II우 호감이 간때 
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53.0 58.0 54.3 48.1
55.8 57.2 51.9 48.1

58.6 61.6 56.4 51.2
69.3 69.3 67.5 63.7

73.9 72.8 69.5 68.2

47.0
58.0 51.053.8 51.1 48.155.5 53.7 52.1

63.8 66.6 66.068.0 67.9 67.8

55.3
45.0 44.1

53.8
44.6 47.751.9 46.5 45.6

62.9 60.9 58.3
67.6 65.1 63.3

7) 한국 문화콘텐츠 이용 용이성 

• 한국 문화콘텐츠를 이용하려고 할 때 원하는 콘텐츠를 이용하기 쉽 다는 응답은 '음악’이 73.9°/o로 
가장 높고, 다음으로 뷰티'(J2.8%), ＇드라마'(69.5%), ＇영화'(68.2%) 등의 순임 

• 반면 출판물은 이용이 쉽다는 응답 비율이 63.3%로 다른 콘텐츠 대비 상대적으로 접근성이 떨어 
지는것으로풀이됨 

■ 2020년과 비교해 모든 장르에서 1.3~5.00/op 상승했으며, 특히 '줄판물'(5.OOlop)과 게임'(4.7%p), ＇음 
악'(4.6%p) 상승률이 높게 나타남 

廳한국 문호모텐츠 이용 용이성 추이(2017년~2021 년) 

2017년 2018년 ■ 2019년 ■ 2020년 ■ 2021년 ~~등락폭 (21-20) [Base : 전제, n=( ), 단위 : 긍정(4+5) %, %pl 

(5;2.14) (5248) 廻 (4,695) (4,679) 84) (4죠 (4,61~ (3,682) (3g (4,639) (5,235) (5또 (4,143) (4,850J (5,336) (5,482) (5,001) (4,704) (5,()48) 
음악 뷰티 드라마 영화 

(5,148) (5,740) (q.200) (4,91~ (4;JJl.) 
OAI E-, 

(3?J4) (3郞9) (3,746) 詞 詞
게임 

84) (4,437) (4;924) (3,찌 (3,752) 
패션 

(5,14Q (4218) (4,252J (3,782) (4函

애니매이션 

(4,Q38) （4陶 (4,829J 8 (3,찌 

예능 

(2.316) (2,951) (3,246) @ (3,263) 

출판물 

* 이용 용이성 문항은 2019년 '콘텐츠별 접족 기회 정도(귀하는 한국 문화콘텐츠를 접할 수 있는 기회가 얼마나 중분하다고 생각하십 니까)’에서 2020년부터 콘텐츠 
볕 이용이 쉬운 정도르 변경했으므로 해석에 주의 

댜 2017년 애니메이션l"J화/캐릭터’에서 2018년 이후 '애니메이션'으로 변경 
- 2017년 패션/뷰티'를 2018년 이후 패션', 뷰티'로 각각 구분 

Q귀하가혼꾹콘템작틀 이용盤12홀fll/l윈하는한국콘던쯔를쉽제0/용할수요씁니까?6점적도.1.전혀그렇지않E//2그렇지않다A보통/4그렇E//5매우그렇E/) 
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▲0.1

▼2.5

▼1.2

▲0.1

▼2.1

▲0.4

▲2.5

▼0.4

▼1.8

▼1.6

▼0.1

▼0.5
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8) 한국 문화콘텐츠 접촉 경로 

• 한국 영상콘텐츠별 접촉 경로에 대한 질문에 '온라인·모바일 플랫폼’이 드라마 77.CJ'/2, 예능 78.go/2, 
영화 75.아6, 음악 81.5%, 애 니메이션 76.go/2로 제시된 접족 경로 중 가장 높은 것으로 나타남 

• 연도별 주이를 보면 접족 경로 조사가 시작된 2016년부터 2017년까지는 음악을 제외하면 드라마, 
예능, 영화, 애니메이션에서 'TV'가 주요 매제였으나, 2018년부터 모든 영상콘텐츠에서 '온라인 ·모바 
일 플랫폼이 주요 경로로 자리매김함 

• 온라인·모바일 플랫폼의 비중은 2016년부터 2021 년까지 점자 확대되어 왔는데 이는 넷플릭스, 유 
튜브등온라인 동영상서비스(OTT:OlerTheTop)에서의 한국콘텐츠 영향력이 커진 것임을 짐작 
할수있음 

• 한편 동기간 영화 접족 경로 중 1V'가 2016년 54.5%에서 2021 년 61.1%로 상승 주세인 점 역시 한 
국 콘텐츠 영향력이 확대됐음을 확인할 수 있는 대목임 

.三Z. 한국 영상콘텐츠 접촉 경로 주이(2016년~2021 년) 

| | 2016년 | 
드라n| 

예능 

영화 

I’ 

음악 

n 
애니메01선 

사례수 

온라인·모바일 플랫폼 
..................................... 

TV 

CD/비디오 등 

사례수 

온라인·모바일 플랫폼 
..................................... 

TV 

CD/비디오 등 

사례수 

온라인·모바일 플랫폼 

TV 

CD/비디오 등 

자국극장 

현지 상영회 등 

사례수 

온라인·모바일 플랫폼 l 
TV 

CD/비디오 등 

라디오 

사례수 

온라인·모바일 플랫폼 

TV 

CD/비디오 등 

(5,520) 

47.4 

64.2 

(5,041) 

48.7 

60.6 

(5,331) 

45.0 

54.5 

(5,359) 

52.2 

49.5 

(4,381) 

49.4 | 
56.8 

| 

(4,639) 

57.7 

63.5 

(4,038) 

60.2 

62.6 

(5,336) 

56.8 

60.6 

(5,214) 

62.3 

55.0 

(4,052) 

53.5 

60.8 

[Base : 한국 문화콘텐츠별 경험자, n=( ), 단위 : 복수 %, %p) 

"＇:--4'ik-－～－-4'r』-|Ill
(5,235) (5,563) (4,143) (4,850) 

72.1 68.9 76.9 77.0 

60.1 64.7 68.0 65.5 

18.9 18.3 20.9 19.7 

(4,652) (4,829) (3,569) (3,920) 

70.2 71.2 78.8 78.9 

57.5 62.3 66.7 64.6 

14.3 14.1 18.9 19.3 

(5,482) (5,801) (4,704) (5,048) 

69.8 67.5 72.5 75.0 

54.7 58.3 61.5 61.1 

24.4 24.9 27.6 25.8 

25.7 23.9 22.3 

12.6 12.5 

(5,248) (5,665) (4,695) (4,679) 

83.6 77.5 82.0 81.5 

47.6 52.6 50.4 52.1 

14.5 18.8 19.0 20.8 

18.3 15.4 15.0 

(4,218) (4,252) (3,782) (4,056) 

72.5 71.1 77.5 76.9 

48.9 55.0 55.9 57.8 

15.5 16.6 19.4 21.1 
Q귀却例因평소 한국문화콘템츠를접帖는 경로를모두선독庵1주십사오序/표0/IE기E陽재외하고 
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▼6.6

▲4.8

▲3.6

▲2.6

▲4.3

▼3.4

▲7.2

▲4.7

▲3.2

▲5.7

▲5.8

▼3.2

▲4.2

▲3.9

▲5.9

▼1.6

▲3.4

▲3.7

▲4.9

▲1.1

▼5.3

▲6.2

▲5.7

▲5.1

▲5.6

9) 온라인•모바일 플랫폼 

• 한국 문화콘텐츠 접촉 온라인·모바일 플랫폼은 영화는 '넷플릭스'(J0.1%）, 드라마(68.4%）, 예능 
(J4.7%), 음악(80.3%）, 애니메이션(J2.7%）은 '유튜브'가 1위로 나타남 

■ 2020년 대비 등락폭을 보면 '유튜브'는 하락하고 다른 플랫폼은 상승(애니메이션 '아이지이' 제외) 
했으며, 특히 '아이지이'의 경우 상승폭이 가장 높거나 두번째로 높은 것으로 나타남 

• 한편 본 설문항목의 조사가 시작된 2018년(음악은 2019년)과 비교해서도 무료 서비스인 '유튜브'는 
비율이 점자 하락하는 반면, ＇넷플릭스', ＇아마존 프라암, '유튜브 프리미암 등 유료 서비스 플랫폼 
비율은상승주세에 있음 

• 한국 영상콘텐츠 접촉 온라인·모바일 플랫폼(2018년~2021 년) 
se : 한국 문화콘텐츠별 온라인·모바일 플랫폼 이용자, n=( ), 단위 : 복수 % % 

—: Ihkk--41.,41 

드라n| 

예능 

사례수 

유튜브 .................. 

넷플릭스 ........................ 

아마존프라임 .............................. 

유튜브프리미엄 ........................... 

아이지이 

사례수 

O E t::I 
.TT-........ 

넷플릭스 ........................ 
아마존프라임 ............................. 

유튜브프리미엄 ........................... 

아이지이 

사례수 

L'.!I프리A 
^틀틀.-,＿ ....................... 

유튜브 ........................ 

아마존프라임 ............................. 
유튜브프리미엄 ........................... 

아이지이 
사례수 

O E t::I 
.TT-......... 

스포티파이 ........................... 

구글플레이 뮤직 ........................ 

아마존뮤직 .................... 

애플뮤직 

(3,777) 

뿐 ........ 

19.4 

(3,833) 

뿔 

20.6 

(3,268) 

83.8 

44.0 ........ 
17.9 

* 

20.0 

(3,436) 

83.1 

40.8 

영화 

J
』
”
뮤
"
 

* 

음악 n 

1
9
4

―『5
0
5
―固―2
0
0

9
1

프
g―師
 

4
, ’ 

3 ,_' 

17.3 

(4,390) 

84.6 

36.5 ........ 

24.7 

(3,186) 

75.0 
""': ,, 

63.2 ........ 

27.0 ........ 

21.2 ........ 

18.6 

(2,813) 

78.1 

56.8 ........ 

25.8 ........ 

24.5 ........ 

18.9 

(3,412) 

64.3 

사례수 
애니매이션 oE1::::1 

"TTTT._ 
넷플릭스 ........................ 

아마존프라임 ..... ... ............... ....... 

유튜브프리미엄 ............................... 

아이지이 | 14.2 
*드라마아마존프라임은;fJ/9년도조사보고서0//재사되지찮아수지U/Xf/시 
Q귀5flll써혼꾹문화콘템즈를시청하기위해주로 이용站庄온라요fJ2바일픔2 품을선텍해주실佑2 

(3,058) 

82.6 

44.2 ........ 

17.8 

(3,024) 

80.1 

39.1 ........ 

16.8 

15.1 

(3,850) 

81.9 : 
46.0 ........ 

24.1 ........ 

18.3 ....... 

19.0 

(2,931) 

78.0 

53.2 ........ 

24.1 ........ 

22.8 ........ 

13.7 

(3,736) 

68.4 -
68.0 
30.6 ........ 

23.8 ........ 

22.9 

(3,093) 

74.7 

64.0 ........ 

30.5 ........ 

27.7 ........ 

24.6 

(3,785) 

70.1 : 

67.1 ....... 

31.1 ....... 

24.2 ........ 

21.0 

(3,815) 

80.3 

49.4 ........ 

27.8 ........ 

23.2 ........ 

20.1 

(3,118) 

72.7 

59.4 ........ 

29.8 ........ 

27.9 ........ 

19.3 
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10) 최선호 콘텐츠 

• 

• 

• 

• 

• 

죄선호 콘텐츠는 드라마는 '오징어 게임'(21.2%), 영화는 '기생중'(10.3%), 배우는 '이민호'(9.3%）, 가수 
/그룹은 '방탄소년단(26.7%), 게임은 '배틀그라운드'(14.5%), 애니메이션 캐릭터는 ’라바'(9.6%)임 

2018년부터 주이를 보면 드라마에서 2021 년 1위인 '오징어 게암이 21.2%로 1위가 1(1)/o 미만 수준 
인 다른 연도 대비 응답률이 큰 폭으로 올라, 선풍적인 인기를 끈 점을 확인할 수 있음 

죄선호 배우는 2018년부터 동일한 배우들이 상위권을 지키고 있으며, ＇현반이 2020년부터 2년 연 
속 2위를 기록했는데 이는 넷플릭스로 방영된 드라마 '사랑의 불시작'의 영향인 것으로 보임 

죄선호 가수/그룹은 '방탄소년단이 1위를 유지하는 가운데 점자 응답 비율이 높아지고 있고, ＇아이 
유'와 블랭핑크' 멤버 '리사'의 순위권 진입이 눈에 됨 

애 니 메이션 캐 릭 터는 상위권이 고작화하는 가운데 2021 년 '신비 아파트'(8.(J)lo)가 순위권에 오름 

• 최선호 한국 콘텐츠(2018년~2021 년) 

- '":. 

[Base : 한국 문화콘텐츠 경험자, n=( ), 단위 : %] 

'저 

言\
8.4 기생중 12.4 기생중 18.4 기생충 

三\:＼홀11i 
(J,500) (8,000) 

8.6 이민호 7.6 이민호 
2.4 송혜교 3.4 현빈 
2.4 송중기 1.9 공유 
2.1 공유 1.8 송혜교 
1.9 수지 

\\\\\\\ 

최선호 
효떡 
드라n| 

미스터선샤인 

태양의후예 . 

도깨1:11 . 

김비서가왜그럴까 .. 

너도인간이니? 

實
細

분산행 
지금만나러갑니다 
신과함께:죄와벌 
신과함께:인과연 

버닝 

텅
T
 

호
 S

0』
배
 

선
 
죄
 이민호 

송혀I교 : 
최선호 
효떡 

방탄소년단 

7持/그룹「\麟\ 
비배 
-10 ................ 
액소 

떡
閑
 

호
 i

O』
기
 

선
 
죄
 배틀구라운드 

라그나로크 . 

크로스파이어 . 

검은사막 ................ 

메이플스토리 
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- - -

41.1

- - -

43.7

57.0 
48.3 45.7 44.1 

62.8 
55.8 53.8 52.8 

36.3

-

35.0 34.138.8

-

36.8 35.938.5 38.2 38.2 35.4 

49.1 45.4 45.1 44.7 

30.7 27.7 27.732.0 30.9 29.133.8 31.4 30.0 

42.6 40.0 38.7 

11) 한국 문화콘텐츠 유료 이용 의향 

• 한국 문화콘텐츠 유료 이용 의향 긍정 비율(4+5)이 높은 콘텐츠는 '음식'(62.8%）, ＇뷰티'(55.8%), 패 
션'(53.8%) 등의 순임 

• 콘텐츠별 2020년 대비 등락폭을 보면 '드라마'(10.6%p)가 가장 크게 상승한 것으로 조사됐는데, 이 
는 넷플릭스 <오징어 게임>의 영향으로 풀이됨 

廳한국 문호문텐츠 유료 이용 의향(2018년~2021 년) 
2018년 ■ 2019년 ■ 2020년 ■ 2021 년 ...... 등락폭 (21-20) [Base : 전제, n=( ), 단위 : 긍정(4+5) %, %pl 
(n=7,500) (n=B,000) (n=B,500) (n=B,500) 

음식 뷰티 패션 영화 

드라마 게임 음악 예능 

애니메이션 도서(전자책) 웹툰 
Q향후한국문화콘템조를유료로 O/용할의gIO/Of느정도2IX/E房외각항목별로응딥해주실사오6점적도,· 1전혀그렇지않Ek2그렇'X/&다선보통/4그렇Ef/5매우그렇E/} 
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。 한국인식 J 

1) 한국 연상 이미지 

• 

• 

한국 연상 이미지(1순위 기준)는 'K-Pop'이 14.OOlo로 응답 비율이 가장 높고, 다음으로 '한식 '(11.5%), 
'드라마'(J.5%), ＇한류스타u.OOlo) 등의 순으로 나타남 

국가별로는 중국(15.2%), 일본(29.00/o), 대만(20.5%), UAE(9.8%)는 '한식'이 1위로 나타났으며, 인도 
(10.2%）와 남아공(11.3%）은 'lT제품’, 터키는 '드라마'(12.4%), 러시아는 '뷰티 제품’(14.4%）이 1위로 나 
타남 

廳한국연상이미지 

1+2순위(복수) ■ 1순위C뮤') [Base : 전제, n=8,500, 단위 : %] 

23.2 
20.3 

16.0 
12.6 11.9 10.4 9.8 

7.2 7.0 6.7 

K-Pop 한식 

■
『
■
體
蠶
霜

“
韓 뷰曰 제품 

(화장품) 

-

자
 

國륄 
태권도 모 

*1순위기준상위 107/1재시 

• 국가별 한국 연상 이미지 
[Base: 전제, n=(), 단위 : 1순위 %] 

중국 일본 대만 EIR 말레 인도 인도 버匡 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터키 
이시 너囚 남 질 헨티 스 아 
0 0 나 

사례수 (8,500) (600) I (500) I (400) I (500) I (400) I (500) I (600) I (500) I (400) I (600) I (500) I (400) I (400) I (400) I (500) I (500) I (400) I (400) 
K-Pop LJ.iQJ 5.8 I 21.4 I 10.3 ~ 7.5 ~ 8.6 I 9.4 I 8.5 I 5.5 ... 

한식 11.s I 15.2 29.o 20.s I 12.o I 15.3 I 8.o I 4.8 I 15.o I 9.8 I 10.3 I 4.6 I 5.s I 7.o I 8.5 I 13.8 I 7.o I 9.8 I 10.0 . 

드라마 7.5 I 13.0 I 7.o I 14.o I 6.2 I 9.o I 13.8 I 7.2 I 9.4 I 6.3 I 3.o I 6.o I 2.3 I 5.3 I 3.5 I 3.o l 12.4 J 8.3 I 4.5 ·······································································································································································································- ·· 

한류스타 7.o I 5.7 I 7.8 I 10.0 I 9.4 I 9.5 I 16.6 I 6.3 I 8.4 I 5.3 I 4.3 I 6.o I 7.5 I 8.o I 3.8 I 4.2 I 4.2 I 6.5 I 3.3 ·································································································- ··· 

IT제 품 6.8 I 4.2 I 4.2 I 11.3 I 4.4 I 6.8 I 5.6 110.2 I 5.6 I 4.8 I 4.3 I 9.2 I 10.3 I 7.o I 6.3 I 9.8 I 5.o I 4.5 I 11.3 ·································································································- ··· 

영화 4.9 I 5.2 I 1.4 I 2.3 I 7.6 I 2.8 I 3.o I 5.3 I 4.2 I 6.o I 3.8 I 4.4 I 7.o I 6.o I 7.5 I 2.4 I 6.4 I 6.5 I 7.8 ····························································································································································································- · 

뷰티 제품 4.3 I 5.2 I 4.8 I 3.o I 3.6 I 3.8 I 2.4 I 3.5 I 4.4 I 3.5 I 3.2 I 4.2 I 2.3 I 1.3 I 4.5 I 14.4 I 5.o I 5.s I 1.8 ····························································································································································································- · 

태권도 3.9 I 1.5 I 0.4 I 1.0 I 3.8 I 2.s I 3.4 I 2.8 I 3.o I 6.o I 3.8 I 5.8 I 8.5 I 4.o I 4.5 I 4.8 I 6.6 I 2.3 I 7.5 ································································································································································································································· 

경제성장 3.6 I 2.7 I 1.0 I 1.0 I 2.2 I 1.8 I o.6 I 6.7 I 2.4 I 3.8 I 4.o I 6.8 I 5.o I 4.5 I 4.8 I 3.0 I 5.4 I 3.5 I 4.8 ································································································································································································································· :: 
X南동자 
패션 

Q귀＃例써힌 

3.4 1.7 5.2 3.3 
;
j
~
R~ 

~2
~2 

·· ·· ·· ·· ·· 312 ·· ~3
~
5 

~23 ·· ·· ·· ·· ·· 3
:2 

~33 ·· 

1.0 1.8 1.0 2.7 2.4 3.3 4.3 7.0 5.8 5.5 4.3 2.6 2.8 4.5 3.5 

04 15 | 22 | 43 f 28 | 33 | 48 
3.6 I 2.0 I 2.2 I 6.5 I 3.0 I 3.0 I 4.2 

45g ·· ·· ·· ·· :6
~4~ 

~2
;2 

·· ·· 

1
1
2
끄
 

~53 ~
4
~
4 

·· ·· ·· ·· ·· ;
u
;
5 

~42 ·· ·· ·· ·· ;8
;8 

~2
;
_ 

·· ·· ·· g3 ~2
;
_ 

. 

4.5 ... 

5.5 
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2) 한국에 대한 인식 

• 한국에 대한 전반적 인식은 긍정(4+5) 비율이 72.2%이며, 이미지 항목별로는 '한국은 경제적으로 
선진국(J3.5%), ＇한국은 호감이 가는 국가'(69.3%), ＇한국은 국제적 자원의 사회공헌 활동에 잠 
여'(63.6%) 등의 순으로 긍정 비율이 높음 

• 국가별로는 인도(83.CJ'lo)와 호주(J4.8%）, 미국(63.5%）, 영국(JO.(]'lo), 터키(J9.8%), UAE(J9.8%), 남아공 
(J6.CJ'lo)은 '한국은 호감이 가는 국가' 라는 이미지가 1위로 나타났고, 이를 제외한 국가에서는 '한국 
은 경제적으로 선진국’이라는 이미지가 1위로 나타남 

• 한편 한국은 문화 강국이라는 이미지는 태국(J4.4%）, 인도(J3.CJ'/o), UAE(64.5%）에서 다른 국가보다 
상대적으로 높은 응답 비율을 보임 

巨한국에 대한 인식使국은 •• ) 

• 부정(1+2) 보통(3) ■ 긍정(4+5) [Base : 전제, n=8,500, 단위 : %] 

4.0 

21.4 22.8 27.8 27.3 27.7 31.6 

- 국가별 한국에 대한 인식使국은 •• ) 
[Base : 전제 n=( ), 단위 : 긍정(4+5) %) 

E匡 말레이인도네 인도 버匡님 호주 미국 브라질아르헨프랑스 영국 러시이 터키 
시아 시아 티나 

사례수 :(a,500) (600) I (500) I (400) I (500) I (400) I (500) I (600) I (500) I (400) I (600) I (500) I (400) I (400) I (400) I (500) I (500) I (400) I (400) 

전 반적 72.2 60.5 34.4 62.8 85.4 81.3 83.6 84.3 86.2 73.8 61 .2 69.6 70.8 65.8 73.0 76.6 78.8 79.0 76.5 

’ 
선진국 73.5 54.5 45.4 85.5 82.4 86.3 92.4 80.0 92.6 63.5 57.5 80.8 78.8 72.5 68.0 75.2 75.8 73.8 65.3 

호감 69.3 52.7 32.6 53.0 81.8 80.0 77.6 83.0 77.8 74.8 63.5 61.8 71.0 69.8 70.0 68.8 79.8 79.8 76.o I 
사회공헌 

63.6 51.8 28.4 69.8 74.0 77.0 78.2 74.8 74.2 65.0 57.3 60.8 58.3 57.5 60.8 54.6 68.8 69.5 69.5 
활동잠여 

우호적 
62.1 49.3 19.6 41.5 76.2 71.8 85.4 77.2 77.0 65.5 57.0 60.4 56.5 60.8 62.8 53.4 68.8 71.3 63.8 

. 국가 .... . . . . . .... . . . . . 

협력국 60.9 53.2 23.4 41.8 72.8 66.5 80.6 74.0 84.2 69.5 56.8 54.6 46.0 55.8 61.5 59.6 64.8 69.0 58.3 
................... ........... ......... .......... ........... .......... ......... .......... ........... .......... ......... .......... ........... .......... ......... .......... ........... .......... .......... ........... 

문화강국 56.3 38.3 38.2 57.3 74.4 63.0 45.8 73.0 60.6 63.5 54.8 55.0 56.0 58.3 55.5 44.8 52.6 64.5 64.0 

Q귀하는평소한국개대해어떻게생각하십니까? 각항목별로동의하는정도를선택해주십시오6점적도:1전혀고렇지않Et/2고렇지않Et/표라룡/4그렇Et/5. 매우고렇대 
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48.2

3) 한류 부정적 인식 공감 정도와 이유 

• 응답자의 30.7%가 한류의 부정적 인식에 공감하고 있으며, 공감 비율이 높은 국가는 인도(51.5%）와 
호주(45.CJ'/o), UAE(40.CJ'lo) 등의 순임 

• 한류의 부정적 인식 원인(1+2순위 기준) 1위는 '한류는 지나지게 상업적'(25.1%）이며, 국가별로 보 
면 대제로 '지나지게 상업적', ＇자국 콘텐츠 산업 보호' 이유의 응답 비율이 높은 가운데, 중국(26.1%) 
과 영국(28.8%), UAE(30.6%）는 '한류스타의 부적절한 언행/비윤리적 행동', 인도네시아는 '지나지게 
자극적/선정작(34.7%), 호주는 '남북 분단/북한 위협'(26.1%), 일본(39.(]'lo)과 러시아(27.CJ'lo)는 '정지/ 
외교적 갈등, 남아공은 '역사적 관계'(27.3%）로 나타나 다른 국가와 자이를 보임 

口검Ez"＇ 한류의 부정적 인식 틀탸!aE’ 한류의 부정적 인식 원인 
비공감(1+2) 보통(3) ■ 공감(4+5) 

[Base : 전제, n=8,500, 단위 : %] 

1+辱(복수) ■ 1순위던수) [Base : 한류 부정적 인식 공감자, n=2,613, 단위 : %] 

25.1 22.7 22.3 20.7 20.5 19.3 18.1 

I冒톨툴툴틀톨 지냐지게 자국콘텐츠 한류산cV 지니지게 한국 

5점척도평균 : 3.16 훑적 쇼난 멸접할 짧貫 흙麟 설' 통 
u麟
행동 

• 국가별 한류에 대한 부정적 인식과 원인 

17.8 17.3 

” 
벽과으I 

역人固곤떼 걷因A半고적 
걀등 

盤

＿牟

[Base : 전제 n=( ), 단위 : %, 복수 %] 

-
공 구 ->터 -。人-己

瞬

스 랑 프 -L 르E -_ 
0헌 -

멸 꿈 □ 주 호 툰u 버 도 인 E囚아 o」너 -』。E人말이 Efg 
」卜D 卜[ 

寧琴
사례수 

부정적 비공감(1+2) 
이L 시-, 

보통(3) 공감도 

공감(4+5) 

사례수 

지나지게상업적 

자국콘텐츠보호 

스El£1 부적절언행 

부정적 자극1선정적 

이L 시-, 국민성좋지않음 

원인 남북분단북한위협 
획일적0|고식상 

역사적관계 

정자오區적갈등 

7|타 

(8,500) 1(600):(500)'(400):(500)'(400)'(500)'(600)'(500)’(400)'(600)'(500)'(400)'(400)'(400)'(500)'(500)'(400)(400) 

21.1 I 17.8119.4116.3114.4115.3115.8117.8121.6118.0122.5128.0 I 35.3123.5 116.3125.8131.0I 17.8123.5 
...................................................................................................................................................................................... 

48.2 142.5 151 .4159.0148.8157.0160.0 I 30.7138.6137.0140.7151 .6151.3151.5 149.0 I 66.8146.2142.3 151.8 
...................................................................................................................................................................................... 

30.7 I 39.7129.2124.8136.8127.8124.2151.5 139.8145.0 I 36.8120.4113.5125.0134.81 7.4 122.8140.0124.8 

(2,613) 1(238):(146): (99) 1(184)(111):(121)(309):(199)(180):(221):(102): (54) 1(100):(139): (37) 1(114):(160) (99) 

25.1 123.5 112.3 ,35.4 26.6 35.11 33.9124.3 129.1I 16.7I23.5121.6 l31.5125.0 I25.9124.3 126.3126.3 122.2 
.................. ~ ............... .. 

22.7 120.2 110.3116.2121.7123.4132.2 125.2125.6125.6122.6126.5118.5128.0122.3118.9122.8122.5 118.2 
···········-········ .. ················· .. ·················· ~ ········ .. ······· .. ········ - ·········~ ········ .. ········-········ 
22.3 126.1119.9133.3 121.2126.1 117.4119.7118.1 I 21.1 120.4115.7125.9121.0 ,28.8121.6122.8 ,30.6117.2 
···········-········ .. ················· .. ········· - ········ .. ········ .. ······· .. ················· .................... _ .................. _ ....... . 

20.7 117.2118.5113.1 I 19.6123.4 ,34.7124.9111.6121.1 122.6117.6116.7115.0122.3113.5121.9124.4126.3 
.......................................................... ·- ········ ........................................................................................................ . 

20.5 I 19.7127.4125.3 119.0I 13.5114.9120.1 127.6120.0 I 19.0117.6127.8119.0117.3110.8117.5121.3 126.3 
...................................................................................... ·- ················· .................................................................. . 

19.3 I 19.3114.4111.1 123.9120.7117.4121.4118.1 f26.1 I 15.8115.7118.5126.0120.9116.2114.9116.3124.2 
..................................................................................... ·- ················· .................................................................. . 

18.1 118.51 8.9 I 13.1 I 19.6118.9114.9121.4119.6121.1 122.2117.6111.1 119.0I 17.3124.3 115.8119.4112.1 
............................................................................................................................................................................ 

17.8 I 20.2 129.S l 13.1 115.8115.31 3.3 I 15.9118.1 120.0121.7118.6111.1 116.0l18.7113.5120.2112.5127.3 
.................. ·- ················· .. ··················-········ .. ········ .......................................................... _ ................. . 

17.3 122.7139.0116.2112.0I 9.9 I 9.9 116.8112.6120.6117.2118.6111.1 117.0115.1127.0111.4117.5114.1 ......................................................................................... 
1.0 I o.o I 1.4 I o.o I 2.2 I 1.8 I 4.1 I 0.6 I o.s I o.o I 1.4 I o.o I o.o I 1.0 I 1.4 I o.o I 1.8 I o.o I 1.0 

Qff#OIJEI/한부정적인식Of/E胸!I얼'DfLf공雜fL/lJ炤5점적도.1전허공뿌/지&는마2공뿌/지＆는다표간통이E#4공효IC#5매우풍감혼다 
Q혼튜에대한부정적인식Of/궁궁짜는 0/유는무엇입L1까?순서E!I로조쿼까지선텍해주AtiJl. 
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음악

뷰티

드라마

영화

음식

패션

예능

게임

애니
메이션

출판물

。 한국문화콘텐츠소비 J 

1) 한국 문화콘텐츠 이용 용이성 

• 한국 문화콘텐츠의 ’이용이 쉽다'(4+5)는 응답 비율은 '음악'U3.golo), ＇뷰티'[12.8%）, ＇드라마'(69.5%） 등 
의순으로높음 

• 반면 '이용이 어렵다’는 응답 비율이 높은 콘텐츠는 '줄판물'(12.OOlo), ＇패션'(9.5%）, ＇애니메이션'(9.1%), 
게암(9.1%） 등의 순으로 나타나 이들 콘텐츠는 이용자 접근성이 낮은 것으로 해석됨 

• 국가별로 '이용 쉬움'(4+5) 응답 비율이 높은 콘텐츠는 대제로 '음악'인 가운데, 일본(63.9°/o), 인도네 
시아(83.9%), 베트남(86.2%), 호주(69.1%）, 영국[11.3%), 남아공U6.4%）은 뷰티', 대만(82.3%), 말레이시 
아[14.00/o)는 '드라마', 중국은 게 임(83.2%）으로 나타남 

巨한국 문호문텐츠 이용 용이성 

• 이용어려움(1+2) 보통(3) • 이용쉬움(4+5) ~- [Base : 한국 문화콘텐츠 경험자, n=(), 단위 : %] 

20.3 19.8 24.2 25.3 23.5 22.6 24.9 23.3 25.7 

$-9터 亡7김크 n-2크 已-6크 E 已 E크 E E [1 
古O0-`f 뷰티 드라□~ 영화 古O 人-·'l 패션 예능 게임 애니메 01 션 출판물 

(4,679) (3,872) (4,850) (5,048) (4,902) (3,752) (3,920) (3,687) (4,056) (3,263) 

-、'모- 국가별 한국 문화콘텐츠 이용 용이성 

[Base : 한국 문화콘텐츠별 경험자, n=국가별, 콘텐츠별 상이, 단위 : 이용 쉬움(4+5) %] 

l 아시야오세아니아 _J 
瑟 繼 대만 E居 말레이인도너1 인도 바匡님 호주 미국 브라질아르헨프랑스 영국 러시이 터키 추 口늄 

시아 시아 티나 

73.9 78.0 62.5 70.6 77.6 70.5 80.5 88.3 82.0 65.7 65.4 80.9 77.5 60.8 66.8 69.8 82.8 73.6 62.7 
l . .... 

프 72.8 77.8 63.9 69.7 71.4 73.0 83.9 85.8 86.2 69.1 60.8 69.4 66.1 50.0 71.3 63.2 82.6 71.7 

69.5 78.8 57.9 82.3 62.8 74.0 72.3 81.9 81.8 63.0 61.2 55.6 62.2 55.5 61.6 60.6 81.1 71.9 61.2 
. . . . . . ’’’’’’’’’’’ .... - . . . . .. . .... . . . . . 

68.2 77.4 60.2 71.7 67.0 71.2 71.1 81.5 78.4 62.7 58.7 60.0 59.9 57.4 58.0 60.4 77.8 73.3 63.6 
. . . . . . ... . . . . . 

68.0 81.7 54.3 71.5 67.8 72.6 70.8 86.2 81.7 66.0 60.2 65.3 54.8 56.2 57.6 58.3 78.5 67.7 68.4 
..... .. . ........... ......... .......... ........... .......... ......... .......... ........... .......... ......... .......... ........... .......... ......... .......... ........... .......... .......... ........... 

67.9 79.7 63.2 68.5 72.1 69.0 77.5 85.4 78.0 58.4 60.2 60.3 56.3 42.5 60.5 43.8 79.4 64.3 72.0 
. . ... . . . . . 

67.8 76.6 54.3 75.9 59.2 68.4 72.6 83.8 77.1 62.6 58.8 55.1 53.0 59.9 63.5 49.1 76.0 72.7 65.0 
.... 

’ 
. . . . . . ... . . . . . 

67.6 83.2 57.8 64.5 76.7 62.4 71.1 82.2 78.9 63.7 58.1 64.5 62.7 48.9 61.3 53.8 66.8 66.5 62.5 
.... ’ . . . . .... . . . . . . .. . .... . . . . . 

65.1 76.0 55.0 53.7 66.5 63.0 67.8 79.3 71.0 63.0 57.8 65.9 59.2 50.3 62.4 54.6 73.0 69.4 60.7 
...... ' ' ... ........... ......... .......... ........... .......... ......... .......... ........... .......... ......... .......... ........... .......... ......... .......... ........... .......... .......... ........... 

63.3 70.6 55.5 51.0 59.2 61.0 65.0 79.9 67.8 59.2 54.5 60.3 53.0 55.3 63.4 54.0 75.8 66.5 68.6 

Q귀하가한국콘템츠를 이용하려고할때윔古庄문뚝콘던쯔룰 쉽제0/용할수있습L/llf?/5:점적도.1전허그렇'X/&맙2그렇지않C//3..보통/4그렇Ek筑伴그렇E/) 
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온라인/모바일플랫폼

TV 방영

CD/
비디오등

온라인/모바일플랫폼

TV 방영

CD/
비디오등

온라인/모바일플랫폼

TV 방영

CD/
비디오등

온라인/모바일플랫폼

TV 방영

CD/
비디오등

온라인/모바일플랫폼

TV 방영

CD/
비디오등

자국사이트/앱

글로벌사이트/앱

한국사이트/앱

온라인플레이

모바일플레이

온라인상게임동영상

SNS 영상/사진

한국드라마등

유튜버제작영상

SNS 영상/사진

한국드라마등

유튜버제작영상

SNS 영상/사진

한국드라마등

유튜버제작영상

2) 한국 문화콘텐츠 접촉 경로 

• 한국 드라마U7.@lo)와 예능U8.golo), 영화(JS.Cf'lo), 음악(81.5%）, 애니메이션(J6,go1o)을 접하는 경로는 

주로 온라인/모바일 플랫폼'인 가운데, 드라마는 1V방영'(65.5%）, 영화는 'CD/비 디오 등'(25.8%）이 

다른 콘텐츠보다 상대적으로 높음 

• 줄판물은 '자국 사이트/앱'（58.4%）, 패션(68.5%）과 뷰티(68.6%）, 음식(62.7%）은 'SNS 영상/사진'이 주요 
접족경로임 

• 게임 접족 경로에 대한 응답 비율은 '온라인 플레이'(61.2%)가 가장 높은 가운데, ＇온라인 상의 게임 

동영상(52.7%) 비중이 '모바일 플레이'(54.9°/o)와 비슷한 수준인 점도 눈에 됨 

巨한국 문호문텐츠접촉 경로 
[Base : 한국 문화콘텐츠 경험자, n=(), 단위 : 복수 %] 

드라n| 

{4,850) 

여1능 

(3,920) 

영화 

*" r ::r. 
(5,048) 

틍
口
 (4,679) 

19.7 

25.8 

77.0 

(3,263) 

78.9 

禪
&
(3,687) 

75.0 

81.5 

패션 

(3,752) 

뷰티 

(3,872) 

58.4 

61.2 

52.7 

68.5 

40.7 

68.6 

42.7 

애니메이션 

21.1 

76.9 62.7 

(4,056) 

쌍위弁|까지제시 
Q귀작/lll因봉소 한국문화콘뾰츠를접하는겸로를모두선텍해주십A/2. 

(4,902) 
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3) 한국 문화콘텐츠 접촉 온라인·모바일 플랫폼 

• 

• 

• 

한국 드라마와 예능, 영화, 애 니메이션을 온라인·모바일로 이용할 때는 '유튜브'와 '넷플릭스’를 

주로이용하고있음 

국가별로 응답 비율이 가장 높은 플랫폼을 보면 '유튜브'가 대부분의 콘텐츠와 국가에서 1위인 

가운데, 미주와 유럽(러시아 제외)은 드라마와 영화에서 '넷플릭스'가 1위로 나타남 

2020년과 비교하면, ＇유튜브 비중은 하락하고 넷플릭스’ 비중은 상승했는데, 이는 코로나19에 따른 

일상화된 집콕' 상황과 '넷플릭스' 오리지 널 콘텐츠의 인기, 모바일 기기 이용의 보편화에 따라 

유료 온라인 동영상 서비스(OTT)가 확장된 데에 따른 것으로 해석됨 

巨한국 문호문텐츠 접촉 온라인·모바일 플랫폼 : 영상 

· 드라마 · 예능 · 영화 

[Base : 문화콘텐츠별 온라인·모바일 플랫폼 접족자, n=(), 단위 : 복수 %, %p] 

애니메이션 ...... 등락폭('21-었 
(n=3,736) (n=3,093) (n=3,785) (n=3,118) 
T6.6.., 3.4.., 32.., 5.3 

74.7 72.7 68.4" ... 67.1 

유튜브 
fjouTube) 

A.4.8 스72 스5.8 A.6.2 

넷플릭스 
(Netflix) 

A.3.6 At.4.7 At.42 At.5.7 

아마존프라임 
(Amal.on Prime) 

요6 .632 요9 .S.1 

유튜브프리미엄 
rfouTube Premium) 

소43 스7소.9AS.6 

아이지이 
OQiyl) 

..0.7 .a.05 A.0.9 .a.1.8 

유쿠 
rfouku) 

• 국가별 한국 문호모텐츠 접촉 온라인·모바일 플랫폼 : 영상 (계속) 

: : ... 

넷플릭스 ... 

。~□~존 
프라임 

유튜브 

프리미엄 

[Base : 문화콘텐츠별 온라인·모바일 플랫폼 접족자, n=(), 단위 : 복수 %] 

50.9 | 62.6 | 78.1 | 69.7 | 67.7 .| 77.4l 64.7 | 63.8 89.4_ 91.4 83.8 76.7 I 53.2 
,J • • ,,J ~~.3 
記3T76.8

30.6 26.9162.3 7.9 11.3 6.5 4.3 69.6 115.5 I 38.9 I 51.6 1 46.6 I 37.7 I 36.2 I 58.3 9.4 31.5 I 37.9 I 31.7 

23.8 I 9.0 I 9.7 I 18.2 I 30.0 115.2 117.2 I 45.6 1 29.5 I 24.2 I 35.2 I 18.2 I 21.9 I 16.2 I 32.0 112.9 I 33.3 I 28.7 I 31.0 
···············································································································································································-··· 

아이 지 이 22.9 I 83.6 I 1.1 I 53.2 1 44.1 1 40.7 I 23.8 I 7.4 I 20.9 115.4 I 9.9 I 3.8 I 7.9 I 3.8 I 8.7 I 2.3 I 4.7 I 13.8 I 3.5 ···············································································································································································-··· 
유쿠 17.1 174.9 I 4.6 122.2 1 8.1 111.3 I 5.0 I 13.8 I 11.6117.4 125.3 I 8.5 111.3 1 6.7 118.4 I 2.9 I 8.6 119.0 I 9.2 ············································································································································································································-··· 
뷰 13.3 I 3.4 I 0.6 I 1.0 I 52.2 I 47.6 I 61.4 116.6 I 4.3 I 0.0 I 0.0 I 0.0 I 0.0 I 0.0 I 0.0 I 0.0 I 0.0 I 0.0 I 0.0 ············································································································································································································-··· 

울루 11.9 4.6 22.3 5.9 4.0 3.0 4.0 20.5 6.2 12.1 50.5 8.5 10.6 13.3 14.6 3.5 9.7 19.0 21.8 ············································································································································································································-··· 
아이플릭스 10.8 I 5.9 I 1.7 I 4.4 117.0 I 28.1 I 30.4114.5 I 7.8 I 6.7 I 13.2 I 5.1 I 5.3 I 3.8 I 9.7 I 1.8 I 5.0 I 9.7 I 5.6 ············································································································································································································-··· 
싱글1V I 7.5 112.11 4.0 I 7.4 I 5.3 I 3.5 I 3.0 112.71 9.3 112.1118.7 I 5.9 I 3.3 I 5.7 I 7.8 I 1.2 I 5.7 I 9.2 I 4.9 ·····························································································································································································································-··· 
기타 3.8 I 4.0 I 4.0 I 3.0 I 1.6 I 5.2 I 3.6 I 1.1 I 2.3 I 2.0 I 1.6 I 5.5 I 4.0 I 3.8 I 1.0 117.5 I 3.6 I o.o I 7.0 

Q귀햐까µ1한국문회몬템츠를人/청하기우/해주로 이용弟는온라2/2./:J1임플랫폼을선욕멜주십사오 편집된짧은 영상은재외합니다 
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예능

영화

애니메이션

.曰E. 국가별 한국 문화콘텐츠 접촉 온라인·모바일 플랫폼 : 영상 

_一- -一7국 

；；：스 門27.8 V· ·T ~· ·T · ··T ~"' ～一·V V一•
64.0 13.7.「5미5미리학.니66.8T76.3l60.4 I 64.3 區」73.7 | 78.2 l 78.5 

o~o문존 
프라임 

1.7 
72.S ~괴79.5日1.27 81 .7 

유튜브 

프리미엄 ......... 

아이지이 
유쿠 ........ 

뷰 ... 

훌루 ········· 
아이플릭스 ········· 

싱글W ... 
71 타 

30.5 I 23.0 I 51.7 

幻
輿
璃
떠
g
"
幻
책
 

8.2 

10.이 22.5 I 16.5 

10.9 

4
2
3
g
4
9
0

乃
混
5
9꼬
 

g
陶
책
訂5
5力
2
2
 

4
5
g
2
2
塗
2
2乃
4
5

磁
쩐
g
7
2笠
山
“
 

8.7 

35.0 
7.8 

47.1 
6.8 
22.3 
3.4 
4.4 

5.9 

31.0 I 17.5 118.2 

68.7 

49.0 

15.8 

33.8 

35.7 

22.5 

53.7 

37.9 

47.4 

28.1 

39.1 

36.1 

49.5 

25.8 

50.5 
........ 

31.9 

7.8 
...... 

22.2 

44.0 36.5 

38.6 130.6 

30.3 
....... 

30.3 

陶
絲
函
心
如
책
心
 

8.4 118.9 112.4 ............................. 

15.7 I 11.7 I 16.3 .............................. 

14.5 I 5.9 I 0.0 ............................. 

21.7 I 10.8 I 8.5 ............................. 

11.2 I 10.8 I 6.2 ............................. 

16.5 I 9.0 I 5.4 ............................ 

0.8 I 2.7 I 2.3 

3
5四
g
困
幻
"
3
5

1
3
6
2
8
2
g
5
1
4

璃
塗
2
3

5
5
g
g塗因
g
g

6514000118547522 
1
0
5
羊
g
g
4
5
g
책
 

幻
乃
g
2
2紅
幻
”

心
國
g
g
m
4
2
책
 

1821880022415311806 
1
0
8
1
5
1
g
1
6
9
1
0
2
1
0
2

직
 

사례수 

넷플릭스 ... 

유튜브 ............ 

o~□~존 
프라임 

유튜브 
프리미엄 ......... 

아이지이 ......... 

유쿠 ... 

뷰 
홀루 ... 

아이플릭스 

싱글W 
71타 

鬪::；.I訂밉껍l78.2_75.4_ ＿83.2_90.2丘甄:기68〈8 
31.1 
....... 

24.2 

20.4170.0 

10.2 

뺑
7
3
3
5
3
7
4
7
0
1
3
7
4
2
 

虛
멉
1
2
7
m
町
g
4
3
 

9.3 
..... 

0.7 ..... 

2.1 
0.7 ........ 

16.4 
1.4 
1.4 
2.1 

8.2 
..... 

19.0 

9.8 
..... 

29.7 

8.0 5.9 

16.4 119.0 

46.2 I 41.8 I 35.1 ............................... 

20.5 I 12.5 I 8.0 ............................... 

4.6 I 56.3 I 43.1 .............................. 

7.2 I 7.8 I 4.4 ............................... 

4.6 I 17.6 I 24.9 ............................... 

5.1 I 7.0 I 3.6 .............................. 

4.1 I 2.7 I 4.4 

68.8 
........ 

42.5 

17.9 I 39.4 

33.3 27.0 

23.6 10.9 21.5 13.9 
4.9 14.7 10.6 12.4 
58.4 11.9 1.6 O.0 
3.0 22.5 6.9 9.5 

26.9 10.9 11.4 4.4 
2.3 13.7 10.2 9.5 
3.6 I 0.7 I 2.4 I 2.2 

51.7 
........ 

33.5 
........ 

16.5 ........ 

26.7 ........ 

0.0 ........ 

51.7 ........ 

13.1 ........ 

17.0 ........ 

4.0 

50.4 

21.0 I 18.9 113.4 I 25.3 118.6 

3
3
6
5
g
g
A
4
3

心
g

37.3 

邸
乃
g
邸
피
1
8
"
 

35.7 60.0 14.7 

6~
;30955

;7 

3608332 
깅
3
g
璃
1
1
6
6
3

떠
 

汀
피
g

책
책
訂
陶
 

32.3 
........ 

34.4 
...... 

3.2 ...... 

8.2 ...... 

0.0 ...... 

7.9 ...... 

6.1 ...... 

5.4 ...... 

3.6 

35.5 
........ 

26.9 
....... 

14.5 ....... 

14.0 ....... 

0.0 ...... 

11.8 ....... 

8.6 ....... 

10.8 ....... 

2.2 

31.3 
....... 

25.8 
...... 

4.9 ...... 

8.2 ..... 

0.0 ....... 

13.7 ....... 

4.9 ...... 

3.8 ...... 

4.4 

二固|수 (후) 230 (g후國國國亭雲雲뻑 210 (표) 102 

민미니::．1.：．：．1.;：：： 1.：l:나麟.나：l다나다: 
프라임 

유튜브 

\\\\\I-\\\\\\\\\ \\\/\ [ [ [ [

68.9 [42.5 I.68.9 I.66.7 [ 61.1 

29.8 

27.9 

32.6146.7 8.2 

12.21 21.7 I 21.1 

15.1 

32.0 

9.4 

28.9 

7.2 62.6 

23.6 149.1 

21.3 30.6 

38.5 125.6 

35.3 

34.2 

44.3 

21.9 

28.8 

23.0 

25.5 

15.7 

45.3 

21.7 

17.6 

24.8 

32.4 140.6 

34.2 26.7 

28.9 

27.5 
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• 한국 음악을 온라인·모바일 플랫폼으로 이용할 때는 주로 '유튜브'(80.3%）를 이용함 

• 국가별로 보면 중국(큐큐 뮤직, 83.6%）을 제외한 나머지 국가는 모두 '유튜브'가 한국 음악 주요 
접족경로임 

巨한국 문호모텐츠 접촉 온라인·모바일 플랫폼 : 음악 

2020년 (n=3,850) 
[Base : 온라인모바일 플랫폼 통한 접족자, n=( ), 단위 : 복수 %, %p] 

■ 2021 년 (n=3,815) ••등락폭m-江 

~1.6 

81.9 80.3 

유튜브 
r,touTube) 

.A.3.4 

스포티파이 
(Spotify) 

.A.3.7 

구글플레이 
뮤직 

(Google 
Play Music) 

..A.4.9 

아마존뮤직 
(Amazon 

Music) 

.A.1.1 

애플뮤직 
(Apple 
Music) 

..-o.6 

17.7 17.1 

아이튠즈 
(iTunes) 

.&1.5 

큐큐뮤직 
(QQ Music) 

• 국가별 한국 문화콘텐츠 접촉 온라인·모바일 플랫폼 : 음악 

.&1.2 T0.2 

2.9 2.7 

디저 71 타 
(Deezer) 

[Base : 온라인·모바일 플랫폼 접족자, n=( ), 단위 : 복수 %] 

-重-·圈
사례수 

유튜브 

스포티파이 

구글플레이 

중국 일본 대만 Elf.x구 말레 인도 인도 버匡 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터7 U또 남아 
이시 너!Al 남 질 헨티 스 아 공 
아 아 나 

(3,815) I (281 )I (229)1 (213)I (268)1 (218)1 (304)I (271 )I (249)1 (144)I (235)I (237)1 (223)I (144)I (142)1 (148)I (212)I (172)1 (125) 

80.3 

49.4 

기 79.9 93.0 93.7 95.9 90.5 88.6 92.0 68.1 74.5 86.9 87.4 68.8 69.7 67.6 91.0 80.8 85.6 

17.1 28.4 29.6 54.1 51 .4 58.6 戶汀 49.4 53.5 52.8 72.6 72.6 38.2 45.8 35.1 59.9 50.0 53.6 

27.8 137.41 6.1 I 25.8 I 31.3 1 28.9 1 27.6 1 52.0 I 35.7 118.1 1 28.9 1 20.7 117.0 I 6.9 1 21.1 117.6 1 34.4 1 27.9 I 44.8 
뮤직 ··••···•••···•••···•••···••············- ···················· .. ································- ··········································································"··········································· 

아마존 뮤직 23.2 I 31.3 127.9 I 5.6 I 15.7 I 7.8 I 5.6 I 60.9119.7 118.1 I 37.4 I 27.8 I 13.5 114.6 137.3 I 10.1 I 25.0 I 30.8 120.0 
······················· .................................................................................. ~ .. 

애플 뮤직 20.1 I 19.6 115.7 114.6 I 25.0 110.1 I 8.6 I 26.6 I 28.9 I 22.2 134.5 114.8 I 7.6 I 7.6 I 25.4 118.9 125.9 I 33.1 I 25.6 
······················· ................................................................................................................................................................................................................ . 

아이튠즈 17.1 112.8 110.0 112.2 123.9 I 11.0 I 12.2 I 19.6 122.5 116.0 I 31.5 111.8 111.7 I 8.3 I 22.5 114.9 116.5 I 26.7 I 28.8 
.................................... ·- ··· 

큐큐 뮤직 12.2 I 83.6 1 1.3 I 8.9 112.3 I 6.9 I 4.9 I 8.5 112.4 I 6.3 I 7.7 I 5.9 I 0.4 I 1.4 I 4.2 I 4.7 I 8.0 I 6.4 I 6.4 
······················· .. ············ - ··· 

디저 11.4 I 5.0 I 1.3 I 3.3 I 13.4 I 5.0 I 6.3 I 10.3 I 6.8 I 5.6 I 6.4 I 30.0 I 9.9 I 21.5 112.0 I 2.7 I 24.1 125.0 I 30.4 
••·····••···••····••············ .. ······························· ........................................................................................................................................................................ . 
기타 2.7 I 2.8 I 1.7 I 2.3 I 3.0 I 2.3 I 3.6 I 0.4 I 1.6 I 0.7 I 2.1 I 1.7 I 1.3 I 0.7 I 1.4 122.3 I 1.9 I 0.0 I 3.2 

Q귀5/lllµ/한국음악을감상하기위해주로 이용하는온라Ef,£1:if일플랫폼을선텍'151/주십A/2. 핀집된짧은 덩상은재외합니다 
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패션

사례수

자국사이트/앱

글로벌사이트/앱

한국사이트/앱

자국매장

한국매장

기타

4) 한국 패션·뷰티·음식 구매 경로 

• 
• 

• 

한국 패션과 뷰티 제품 구매 경로는 주로 '자국 사이트/앱’과 '글로벌 사이트/앱’으로 나타남 

한국 음식은 '자국 소재 매장'(54.OOlo)과 '자국 사이트/앱’(51.9°/o), ＇글로벌 사이트/앱’(37.3%) 등의 순으 

로구매 경로 비율이 높음 

콘텐츠별, 국가별로 보면 패션은 미주, 유럽(영국 제외), 중동, 아프리카 국가는 '글로벌 사이트/앱', 

아시야오세아니아(인도, 호주 제외)와 영국은 '자국 사이트/앱' 응답 비율이 가장 높음 

릅 한국 패션뷰타음식 구매 경로 

• 패션 (n=3,752) ■ 뷰티 (n=3$12) ■ 음식 (n=4,902) .... w등락폭(21-작 
[Base : 한국 문화콘텐츠별 경험자, n=( ), 단위 : 복수%, %p] 

T1.3T2.1 A3.1 T0.5 A.0.6A1.3 A4.9 A2.9 .AS.3 .a.1.0T0.6T0.6 T0.1T1.1 A1.0 

57.1 56.2 
51.9 

57.0 55.6 54.0 

0.7 0.5 1.0 

자국서0~溫 글로벌人p匡溫 한국서01§溫 자국소재 U睦} 한국소재 U睦 7|타 

蠶국가별 한국 패션뷰타음식 구매 경로(계속) 

1
를
땅
°
 

頃

복

.
 

重

우
 
단
 

ì'‘ 
,I, = n -K 

험
 
경
 

별
 

츠
 

텐
 

콘
 

화
 

문
 

국
 

한
 

se g 

36)1 (314)1 (241)1 (173)1 (254)1 (141 )I (158)1 (146)1 (147)1 (224)1 (180)1 (21 O)I (161 ) 

oJ • • oJ Wo~ Wo1 1 58.3 I 80.1 142.2 144.1 I 45.4 140.S I 38.4 I 45.6 I 25.4 I 55.6 I 52.9 I 37.9 

.|. 57.0 l 62.0 | 37.4 | 36.6157.9 .| 59.1 51_.3 巴깁 58.1 | 48.6 52.4 66.0 74.1 52.1 | 42.9 | 57.6 72.2 57.1 70.8 

.|. 39.8 | 36.4 | 18.4l 25.9146.4 .| 42.9 | 38.1 l 58.6l 44.0 | 41.6l 49.6 | 43.3 | 32.3 | 30.1 | 44.2 | 12.9l 41.7 | 48.6l 46.0 

.|. 36.1 l 41.0 | 39.3 | 50.5 | 41.4 .| 41.4 | 51 71 32 8 | 41.9121.4 | 28.7 | 27.7 | 20.9 | 17.1 1. 28.6 | 34.8130.0 | 42.9136.0 

1 

. 
.
. 

3

~ 

1

. 

6

~ 
.
. 

1

. 

1

. 

0.7 0.3 

9.8 j 13.0 | 14.3 | 13.3 | 12.7 | 13.1 | 18.7 | 6.4 
.......................................................................... 

1.8 0.5 0.0 0.5 0.4 0.0 0.0 0.6 

14.6 | 10.6 
.......... 

0.4 1.4 

8.2 | 3.4 I. 7.5 | 4.5 111.1 l 9.5 117.4 

2.5 1.4 0.0 2.2 1.1 0.0 0.6 

Q 귀5flJI/A1g쓰 한국문화콴堅률 Of떤경로로 구7駒는지모두선텍해주십"/2. 
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뷰티

사례수

자국
사이트/앱

글로벌
사이트/앱

자국 매장

한국
사이트/앱

한국 매장

기타

음식

사례수

자국 매장

자국
사이트/앱

글로벌
사이트/앱

한국
사이트/앱

한국 매장

기타

• 

• 

뷰티는 국가별로 대제로 '자국 사이트/앱’ 또는 '글로벌 사이트/앱’ 응답 비율이 가장 높은 반면, 

러시 아는 '자국 매장'(53.go/2), 미국은 '한국 사이트/앱’(50.2%）의 비율이 가장 높음 

음식은 국가별로 대제로 '자국 매장’과 '자국 사이트/앱’의 응답 비율이 가장 높은 반면, 인도는 

'글로벌 사이트/앱'（62.3%) 응답 비율이 가장 높게 나타남 

- 국가별 한국 패션뷰티음식 구매 경로 

《
I
國
공
 

頃

-- 

복
 

重

우
 
단
 

~
 

,I
, 

= n -K 
험
 
경
 

별
 

츠
 

텐
 

콘
 
-호

 
문
 

국
 

한
 

e s a lB 

2) 1(311)1(180)1(218)1(266)1(211)1(223)1(309)1(260)1(181)1(273)1(173)1(127)1(116)1(160)1(304)1( 

56.2 61.1 153.9 63.3 75.6 75.4 81.2 1 53.4 177.7 142.S I 42.S I 49.1 I 41.7 I 40.S I 45.0 I 39.1 I 55.3 147.3 143.8 

55.6 
....... 

40.4 
........ 

38.2 
....... 

10.7 
..... 

0.5 

62.1144.4 I 33.5 I 56.4 I 59.2 I 39.9 169.9 I 55.8 I 45.9 I 48.이 72.3 72.4 46.6 50.0 I 50이 63.7 60.6 73.6 

44.1 I 40.0 I 57.3 147.0 I 47.4 I 55.2 I 34.6 143.8 I 27.6 I 28.2 I 32.9 I 36.2 I 22.4 1 28.1 I 53.9 I 25.8 141.2 I 36.8 

34.1 I 21.1 I 26.6 I 45.5 144.1 I 31.4 I 57.0 I 42.7 1 39.8 I 50.2143.9 1 27.6 I 32.8 I 45.0 I 16.4 1 35.8 146.0 I 38.2 

12.9 
...... 

0.0 

6.7 
..... 

2.2 

11.9 114.7 111.8 112.1110.0 I 17.7 

0.9 0.4 0.0 0.4 0.0 0.4 

6.6 
...... 

0.0 

11.0 I 12.7 

0.7 0.6 

8.7 
..... 

1.6 

10.3 
...... 

0.0 

5.6 
...... 

0.0 

3.0 
..... 

1.6 

11.1 I 11.9 111.8 

0.0 0.0 0.0 

902) I (344)1 (398)1 (267)1 (311 )I (263)1 (291 )I(326)1 (306)1(259)1 (367)1 (193)1 (177)1 (203)1(236)1 (348)1(200)1 (220)1 (193) 

56.7 161.1 71.51 58.8 1 64.6 I 62.5 I 47.2 I 58.8 I 39.0 43.6 1 47.2 160.S 37.91 38.1 

51.9 
....... 

37.3 
........ 

30.2 
....... 

11.4 
..... 

1.0 

64.8 1 37.7 149.8 167.2 66.5 73.9l 55.8 I 72.2 l 36.7 I 39.8 I 52.3 I 51.4 I 31.5 l 39.4 l 35.9 I 57.0 52.3 146.6 

46.5 117.3 I 21.0 I 43.1 I 38.8 I 24.7 162.3 140.S I 32.8 I 38.7 148.2 I 33.9 I 37.4 I 28.4 I 29.0 I 48.0 144.1 I 48.2 

28.8 
........ 

10.2 
...... 

0.3 

7.3 
..... 

7.3 
..... 

3.8 

18.0 I 42.1 I 33.S I 21 .6 I 53.4 141.8 132.0 I 40.3 I 36.3 I 16.4 I 21 .7 130.9 111.2 I 30.S I 46.8 I 35.2 

9.7 
...... 

0.4 

19.9 111.8 

0.0 0.0 

8.2 
..... 

0.3 

16.6 117.6 

0.3 0.0 

8.5 
..... 

1.5 

11.2 116.6 

2.2 1.0 

7.9 
..... 

1.1 

5.9 
..... 

0.5 

7.2 
..... 

2.1 

6.0 
...... 

0.6 

14.5 I 12.3 I 15.0 

1.0 0.0 1.6 

Q귀5同因뿡소 한국문화콘템츠를 0/E1경로로구OII站庄X/모두선텍해주십사오 
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전체

뷰티

드라마

패션

예능

영화

웹툰

음악

게임

애니메이션

도서

음식

2020년 2021년

5) 한국 문화콘텐츠 소비 비중 

• 

• 

• 

• 

2021 년 해외 한류 소비자들의 전제 문화콘텐츠 소비 중 한국 문화콘텐츠 비중은 평균 27.4%임 

소비 비중이 가장 높은 한국 문화콘텐츠는 '뷰티'(31.7%）, ＇드라마'(31 .CJ'/2), 패션'(29.2%） 등의 순임 

'영화'의 경우 2020년 24.5%, 2021 년 28.6%로 전년 대비 4.1%p 상승함 

국가별로 보면 인도(37.CJ'/2), 베트남(34.5%), UAE(34.3%), 태국(33.go/2), 인도네시아(32.7%) 등의 순으로 

소비 비중이 높고, 러시아(14.7%), 일본(17.5%）, 프랑스(18,go/2), 아르헨티나(19.4%), 영국(22.6%） 등의 

순으로소비 비중이 낮음 

巨한국 문호보텐츠별 소비 비중 

■ ....... 등락폭(21-'ZJ) 
[Base : 한국 문화콘텐츠별 경험자, n={ ), 단위 : % %p] 

.A.5.9 A4.2 A.1.4 A.4.4 A.1.7 .A.4.1 A.2.9 A.3.6 A.2.6 A.3.7 A.4.3 .&.5.2 

29.6310 

2020 
2021 

전제 

(8,500) 
(8,500) 

뷰티 

體겔 
드라口卜 

(4,143) 
(4,850) 

패션 

(3,670) 
(3,752) 

예능 

(3,569) 
(3,920) 

영화 

麟잡 
윌툰 

(2,975) 
(3,263) 

음악 

(4,695) 
(4,679) 

게임 

臨강 
애니메0번 도서전지책 

(3,782) (2,975) 
(4,056) (3,263) 

음식 

(4,910) 
(4,902) 

- 국가별 한국 문화콘텐츠 소비 비중 

| 아시야와l아니아 | 
[Base : 한국 문화콘텐츠별 경험자, n=국가별 콘텐츠별 상이, 단위 : %] ————— 프랑 영국 러시 터7 

스 아 
인도 인도 버匡 호주 미국 브라 0匡
너µ1 남 질 헨티 
아 나 

중국 일본 대만 EfR 말러 
0~ 

u _ L
I
O
n

공
 

27.4 26.6 17.5 24.6 33.9 30.7 32.7 37.0 34.5 25.9 26.8 23.8 19.4 18.9 22.6 14.7 27.3 34.3 26.0 

31.7 1 33.1 25.5 1 26.8 140.8 1 33.4 1 36.6 142.5 42.2 1 27.4 1 29.9 1 31.8 1 20.4 1 20.5 1 26.5 1 16.5 1 33.1 1 36.4 1 30.2 ............ 

31.0 I 30.9 1 21.8 134.4 1 39.0 139.5 39.2 1 37.4 1 38.6 129.8 31.3 119.5 123.4 24.3 1 22.9 119.1 I 27.7 1 36.2 I 27.6 ............. . 

29.2 I 27.0 I 23.1 I 26.8 1 35.3 I 31.1 I 33.5 I 39.8 1 35.5 I 25.5 I 30.4 1 29.7 119.3 118.0 I 25.0 114.7 1 30.4 1 34.6 131.5 
······················································-··········································································································································· 
28.6 1 28.1 I 17.6 1 27.1 I 33.4 1 32.8 I 35.3 I 37.6 1 33.0 I 26.0 I 27.8 1 24.0 I 20.9 I 20.6 1 24.6 I 17.6 1 24.7 I 35.5 I 22.8 
······························································································································································································-· 
28.6 I 26.5 I 15.7 I 26.9 I 37.4 I 33.3 I 37.2 I 36.0 I 36.5 I 28.5 I 28.0 I 22.5 I 18.9 I 19.4 I 25.0 I 14.6 I 27.7 I 40.5 1 29.6 

·••··'1-•·········t··········t··········l··········l··········i'··········t··········l··········l··········l··········'l-··········t··········l··········l··········l··········i'··········t··········t--1··········· 
27.0 I 23.2 118.8 1 22.6 1 29.3 I 29.9 I 33.6 1 35.7 1 32.2 I 24.8 1 27.9 1 22.5 I 20.1 119.5 I 23.2 118.0 I 29.1 I 32.9 I 23.9 ........................................................................................................................................................................................................... 

26.8 1 26.6 1 15.6 1 24.4 1 35.1 I 31.5 I 35.1 I 34.8 1 38.5 1 24.2 1 24.9 1 22.9 1 19.9 1 18.5 1 21.6 1 12.7 1 27.5 1 35.6 1 21.6 ........................................................................................................................................................................................................... 

26.5 1 27.0 1 17.0 1 25.4 1 33.8 1 26.1 1 29.7 1 37.7 1 33.9 1 25.1 I 24.4 1 22.5 I 20.2 1 17.6 1 21.9 1 15.7 1 28.4 1 27.9 1 24.8 ........................................................................................................................................................................................................... 

25.5 1 26.7 1 15.4 1 20.0 I 31.0 I 28.8 1 27.3 1 34.3 1 31.9 1 28.1 I 25.0 I 23.7 1 17.6 1 17.6 1 23.5 1 13.7 1 23.2 1 32.7 1 24.6 ........................................................................................................................................................................................................... 

23.2 I 21.3 116.4 117.8 1 24.3 I 21.2 I 24.1 I 34.0 I 26.3 I 23.0 I 24.0 I 22.2 116.4 118.0 I 20.2 116.1 I 24.8 1 29.5 I 22.3 
•• ………… ... |……… .. ……… I ……… •• …… .. ………· ·………· ·……… …… .•.. ………· ·………………… •• …… .. ……… I ……… …… .•.. ……… .. ……… I ……… …… .•.. 

22.4 1 20.6 1 11.4 1 17.2 1 31.3 1 24.3 1 23.4 1 37.3 1 27.8 1 22.6 1 23.1 I 25.7 1 16.9 1 15.1 1 16.8 1 9.7 I 25.4 1 33.5 I 24.9 
Q귀하의g쓰 혼묵문화콴효이용등也fl:i1중지출옥은 얼'DfLf塾/'JJf? 
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2020년 2021년

패션

뷰티

음식

게임

영화

예능

웹툰

도서

드라마

애니메이션

음악

6) 한국 문화콘텐츠 이용 지즐 금액 

• 

• 

• 

이용 지줄 금액이 가장 많은 한국 문화콘텐츠는 패션'(33.0USD)겨쿠타(29.4USD), 음식'(24.7USD) 

등의순임 

2020년 대비 모든 콘텐츠의 이용 지출 금액이 증가한 가운데 '음식'의 경우 동기간 6.0USD 상승해 

가장높은상승폭을보임 

국가별로는 대부분 패션에 대한 지줄 금액이 가장 높은 가운데, 대만(45.4USD)과 

말레이시아(28.8USD)는 '뷰티'가, 호주(35.3USD)와 브라질(17.3USD), 아르헨티나(J.8USD)는 음식'이 

가장높게나타남 

틀 한국 문호모텐츠별 이용 지출 금액 

...... 등락폭('21-aJ) 
[Base : 한국 문화콘텐츠별 경험자, n=( ), 단위 : USD] 

2020 
2021 

패션 

(3,670) 
(3,752) 

■ 

.A.5.3 

뷰티 

(3,682) 

(3,872) 

.A.6.0 

음식 

(4,910) 
(4,902) 

A.5.4 

게임 

(3,507) 
(3,687) 

요.3 

영화 

(4,704) 
(5,048) 

..t.4.6 

여늠 

(3,569) 
(3,920) 

- 국가별 한국 문화콘텐츠 이용 지출 금액 

A.3.7 

웹툰 

(2,975) 
(3,263) 

A4.5 

도人校伏璃 

(2,975) 
(3,263) 

.A.4.1 

드러0~ 

(4,143) 
(4,850) 

.A.4.1 

애니메이션 

(3,782) 
(4,056) 

.a.3.3 

음악 

(4,695) 
(4,679) 

[Base : 한국 문화콘텐츠별 경험자, n=국가별, 콘텐츠별 상이, 단위 : USD] 

I 아시야오세아니아 | 
중국 일본 대만 EfR 말러 

O|人

아 

인도 인도 버트 호주 미국 브라 아르 
네人1 남 질 헨티 
아 나 

프랑 영국 러시 터? U삭 

스 아 
10공 

Lu 

-

33.0 55.5 33.3 43.6 34.6 25.1 18.6 22.6 15.7 30.5 48.7 16.7 6.8 39.6 53.0 27.0 22.4 57.8 32.6 1 

29.4 54.0 18.5 45.4 33.8 28.8 16.4 21.3 15.3 33.6 39.9 15.1 6.8 30.5 45.0 15.1 19.8 52.7 20.7 
...... . . . . . . - .... - . . ... . . . . 

’ 
24.7 43.9 14.8 32.8 27.7 19.4 11.7 20.9 12.8 35.3 37.5 17.3 7.8 29.5 32.8 14.9 14.9 47.2 19.1 

. . ... . . . . 
’ 

16.7 27.6 13.6 13.6 16.5 12.2 6.1 16.8 6.3 23.7 31.1 11.0 4.5 20.9 28.2 5.5 12.7 27.0 13.5 
..... . .... . . . . . . .... . . . . . . .... . . . . . 

15.6 21.4 10.2 14.4 14.5 15.5 9.2 17.5 7.2 21.9 30.4 10.7 5.9 16.8 24.2 3.5 11.6 32.0 17.2 
..... . .... . . . . . . .... . . . . . . .... . . . . . 

15.5 17.4 9.8 8.7 9.7 11.2 6.9 19.7 5.0 22.8 38.3 11.7 5.1 21.9 27.7 3.2 11.4 30.3 15.3 
..... . .... . . . . . . .... . . . . . . .... . . . . . 

14.8 22.6 14.1 8.0 10.2 9.9 4.2 18.1 5.4 19.1 26.4 9.8 3.2 19.7 26.3 4.6 13.0 29.7 14.6 
..... . .... . . . . . . .... . . . . . . .... . . . . . 

14.2 22.5 13.6 7.2 8.1 9.6 3.5 16.0 4.8 18.2 30.0 9.0 3.5 18.0 26.0 4.2 10.3 28.7 13.6 
..... . .... . . . . . . .... . . . . . . .... . . . . . 

13.6 17.2 7.2 10.0 11.3 11.7 6.5 13.8 5.3 20.9 36.9 8.9 4.9 18.2 23.9 3.9 9.3 28.4 13.4 
..... . .... . . . . . . .... . . . . . . .... . . . . . 

12.8 20.4 12.0 8.8 10.4 9.6 5.4 17.0 4.8 17.4 26.7 7.3 3.2 13.3 22.2 2.8 6.7 26.1 12.4 
..... . .... . . . . . . .... . . . . . . .... . . . . . 

10.8 14.9 4.3 6.2 10.8 8.7 3.7 12.7 4.3 17.0 22.5 6.0 2.8 12.7 25.3 1.9 7.8 24.8 12.6 

* 조사기간의 경우 '영화’는 죄근 3개월 평균, 나머지 콘텐츠는 월 평균 지출금액으로 조사 

Q귀하의평소 한국문화콘템즈이용량파/::/／중지줄액은 얼0/Lf됩L/까? 
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2020년 2021년

7) 한국 문화콘텐츠 이용 시간 

• 

• 

• 

1 개월 평균(영화는 죄근 3개월 평균) 이용 시간이 가장 많은 한국 문화콘텐츠는 예능'(21.0시간), 

게암(18.0시간), ＇드라마'(17.8시간) 등의 순임 

2020년 대비 이용 시간 변화를 살펴보면, 예능'( ... 4.4시간), 게임'( ... 3.4시간) 등은 이용 시간이 
증가한 반면, ＇도서'(T3.7시간), ＇드라마'(T0.6시간)는 이용 시간이 감소함 

국가별로는 대부분 예능과 '드라마'의 이용 시간이 가장 높은 가운데, 태국은 음악'(28.3시간)이, 

터키(19.5시간)와 남아공(25.6시간)은 웹툰이, 일본(13.2시간)과 인도(31.2시간)는 '도서'의 이용 

시간이 많게 나타남 

巨한국 문호문텐츠별 이용 시간 

2020 
2021 

..a.4.4 

여늠 

(3,569) 
(3,920) 

■ 

.&.3.4 

18.0 

게임 

(3,507) 
(3,687) 

...... 등락폭m-았》 

T0.6 

18.4 17.8 

드라口! 

(4,143) 
(4,850) 

•3.3 

음악 

(4,695) 
(4,679) 

[Base : 한국 문화콘텐츠별 경험자, n=( ), 단위 : 시간1월, 편/3개월(영화)] 

~1.7 

웹툰 

(2,975) 
(3,263) 

T3.7 

18.9 

도人1 

(2,975) 
(3,263) 

.A.0.2 

애니메O썬 

(3,782) 
(4,056) 

~2.7 

영화 

(4,704) 
(5,048) 

- 국가별 한국 문호모텐츠 이용 시간 

예능 
...... 

게임 

드라마 

음악 
············· 

웹툰 
············· 

도서 
................. 

애니메01션 

영화 

[Base : 한국 문화콘텐츠별 경험자, n=국가별, 콘텐츠별 상이, 단위 : 시간/월, 편/3개월(영화)] 

--－－曰圈인도 인도 바匡 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터? 
너囚 남 질 헨티 스 아 
아 나 

중국 일본 대만 EjR 말레 

뻥 
21 .이 18.8 | 7.8 18.9 | 27.8 | 23.2 - 28.1 18.8 18.9 10.7 14.7 16.3 l144匠기 22·9 
18.0 117.6 8.5 

... 
15.6 | 25.4 | 17.1 | 24.9 | 29.9 l 26.6 | 12.2 | 12.6 | 15.6 | 12.9 7.6 | 12.3.|.15.4l 14.7 | 16.0 | 21.6 

17.8 119.1 8.6 20.6 | 22.4 | 21.0 | 24.1 | 27.6l 23.2 | 14.3 17.0 | 14.4 | 15.2 9.8 | 11 .9.|. 10.2l 13.6 | 17.7 | 16.7 

17.4116.0 | 5.1 
...................... 

17.6已 16.8 | 24.8 | 26.6l 25.9 i.11.8j 14.6| 16.6 | 13.2 9.8 | 11.8.|.13.0巴신 21.1 20.0 

15.5110.9 | 8.9 7.8 | 19.4 | 13.3 | 18.1 | 26.1 20.4 | 10.9j 13.1 | 15.3 | 12.9 
............................................ 

8.3 | 11.8 .|. 8.9 19.5 118.8 I 25.6 

15.2110.6 | 13.2 7.5 | 19.5 
.......... 

9.8 | 15.8 巳의 17.9 i. 8.6 12.1 | 16.4 | 10.2 
...................... 

7.3 | 11.1 | 12.2l 16.4 | 22.1 
............................................ 

20.0 

12.4114.6 | 4.8 
...................... 

9.3 | 16.1 
.......... 

12.6 | 14.6 | 19.7l 16.91.10.9j 11 .7 | 11.7 | 9.9 6.8 | 8.6 .|. 7.4 | 9.2 | 13.8 | 12.8 

9.1 5.3 4.9 4.2 13.8 110.8 9.0 13.5 I 13.9 7.2 9.3 10.6 6.7 6.3 9.3 5.9 7.8 12.5 9.1 

* ＇영화의 경우 죄근 3개월간 시정 편수, 나머지 콘텐츠는 월 평균 이용 시간으로 조사 

Q구/하의공묘 한국문회몬템즈이용량파&／중지출입은 얼D/Lf돕fL1까? 
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8) 코로나19 발생 이전 대비 한국 문화콘텐츠 소비 변화 

• 

• 

• 

코로나19 발생 이전과 비교해 소비량이 '증가했다'(4+5)는 응답 비율이 높은 한국 문화콘텐츠는 

'드라마'(53.5%）, ＇영화'(51.8%）, 예능'(51.5%） 등으로 주로 영상 콘텐츠이며, 감소 응답 비율이 높은 

콘텐츠는 음식'(20.6%), 패션'(19.7%), 뷰티'·'도서(전자책)’(16.6%) 등임 

국가별 증가 응답률이 가장 높은 콘텐츠는 대부분의 국가에서 '드라마’의 증가 비율이 높은 가운데 

중국(52.5%), 일본(33.3%), 남아공(53.8%）은 게임', 인도는 음악'()2.4%), 영국은 '도서(전자책)’(50.00/o), 

터키는 뷰티'(57.go/o)에서 코로나 이전 대비 소비 증가율이 상대적으로 높게 나타남 

한편 인도(60.2%~72.4%）가 다른 국가와 비교해 증가 응답 비율이 높은 수준임을 확인함 

巨코로나19 발생 이전 대비 한국 문화콘텐츠 소비 변화 

.... w 증7f%등락폭(21-~ [Base : 한국 문화콘텐츠별 경험자, n=( ), 단위 : %] 

.A.5.6 ..&.6.5 .6.3.5 .A.4.4 .A.7.4 .&.6.4 .A.5.5 .a.11.4 .A.3.7 .&.10.4 ..A,.11.6 

많II II II II II II I’ ” ” ̀ ’ " :::Bl 月1BI BI BI BI BI UI BI B, LJ, 
드래가 옙바 여놈 게임 웹툰* 음악 애니메이션 뷰티 도人粉－ 困V 패션 

(3,889) 
(4,960) 

음식 
(5,397) 
(6,258) 

2020 (4,711) (5,365) (3,926) (3,341) (2,670) (5,321) (3,660) (4,018) (2,670) 
2021 (6,312) (6,609) (5,237) (4,426) (3,782) (5,995) (5,020) (4,938) (3,782) 
*웹툰과'도서쩐자책’는꼬표년 출판물로통합조사되어,출판물과비교 

- 국가별 코로나19 발생 이전 대비 한국 문화콘텐츠 소비 변화 

I 아시야오세아니아 | 
[Base : 한국 문화콘텐츠별 경험자, n=국가별, 콘텐츠별 상이, 단위 : 증가(4+5) %] 

4륄 
뱌E 눔I() 卜 중국 일본 대만 EIR 말레 인도 인도 버匡 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터7 

이시 너l>-1 남 질 헨티 스 아 공 
아 아 나 

드라마 53.5 47.8 30.3 47.4 68.1 58.4 62.2 70.2 57.7 53.9 50.0 62.6 51.2 40.1 48.6 34.2 44.0 63.0 52.9 

영화 51.8 I 49.2 I 32.4 I 38.0 I 62.4 I 55.8 I 57.7 I 69.7 I 55.3 I 48.6 I 47.3 I 54.1 I 55.5 I 37.1 I 43.2 I 27.9 I 57.2 I 60.4 I 52.5 
·································································································································- ········· - ·· 

예능 51.S I 45.S I 28.o I 41.8 I 58.1 I 52.4 I 51.3 I 69.3 I 57.2 I 50.2 I 56.8 I 50.9 I 48.4 I 39.7 I 46.8 I 21.8 I 57.2 I 60.2 I 45.8 
······································· - ··· 

게 임 50.2 I 52.S 33.31 41.6 I 61.3 I 46.S I 47.8 I 70.3 I 54.2 I 52.6 I 49.1 I 46.o I 54.2 I 23.4 I 43.8 I 22.0 I 54.2 I 54.8 I 53.8 
. 

웹툰 48.5 I 48.2 I 33.1 I 39.7 I 55.7 148.0 I 45.9 I 65.8 I 52.9 I 51.4 147.0 I 43.5 I 39.2 134.0 I 48.8 I 27.0 I 57.0 I 51.5 I 51.4 
·······································································································- · 

음악 47.3 I 40.7 I 26.6 I 35.9 I 64.o I 48.9 I 48.9 I 72.41 52.7 I 50.2 I 46.2 I 45.8 I 45.7 I 31.9 I 44.2 I 23.o I 53.S I 62.4 146.8 
·······································································································- · 

애 니 메 이 션 46.9 I 50.S I 31.0 I 33.3 I 58.1 I 45.3 I 41.0 I 61.1 I 47.2 148.9 I 46.6 I 50.5 I 43.6 I 35.6 I 37.8 I 22.7 I 51.2 I 56.2 I 50.4 
·······································································································································································································- · 

뷰티 45.S I 46.2 I 27.0 I 29.o I 58.S I 42.6 I 45.1 I 66.3 I 46.6 I 49.1 I 46.2 I 49.8 I 37.7 I 26.9 144.8 I 17.4 I 57.9 I 55.3 I 47.8 
··················································································································································································- ·········· - · 

도서(전자책) 44.8 I 45.9 I 31.5 I 36.o I 51.7 I 41.3 127.9 164.9 I 44.2 I 47.S I 44.1 I 46.3 I 34.S I 31.4 I 50.ol 34.o I 53.2 I 57.7 I 42.o 
············································································································································································-·· 

패션 42.4 I 41.8 I 22.0 I 29.3 154.1 I 41.9 I 38.1 I 65.0 144.0 I 45.0 I 47.9 I 41.2 I 28.3 I 28.0 I 43.2 I 16.8 I 51.1 I 53.2 I 41.1 
·························································································································································································································· 

음식 40.1 I 41.3 I 19.4 I 29.9 I 58.2 I 39.3 I 37.7 I 60.2 I 41.0 I 41.8 I 43.2 I 46.4 I 32.5 I 27.3 I 42.6 112.8 I 52.7 I 52.4 148.9 
Q코로나19발생이조-/j]fH/.iil都저귀하의한국문화콘텡흑쌍품각측브/소비량기어'#.7// 변했씁니까? (5점적도 1매우금쑥/2강소/3비슛/4중7//5매우중가/j 
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[G 한국 문화콘텐츠 인식 J 

1) 한국 문화콘텐츠 인기도 

• 

• 

한국의 문화콘텐츠 인기도(대중적 인기)는 '음식 '(49.4%）, ＇뷰티 '(48.9°/o), ＇음악'(46.8%） 등의 순으로 높 
고, 웹툰'(31.9%), ＇도서(전자책)’(32.5%) 등은 다른 콘텐츠보다 상대적으로 낮게 나타남 

국가별로는 대부분 '음식’과 뷰타의 인기도가 가장 높은 가운데 미주와 유럽지역에서는 '음악'의 
인기가 높은 것으로 나타났으며, 남아공은 '영화'(41.3%), 영국은 '음악'·'애니메이션'(36.8%）이 콘텐츠 
중에서가장높음 

巨한국 문호문텐츠 인기도 

· 거의이용없음(1) 소수 nILl아인기(2) • 보통인기(3) • 대중적 인기(4+5) [Base : 전제, n=8,500, 단위 : %] 

" 

••

• 

圓

" 
••

• 

172 

효
 
•• 

■
函

효
 
••

• 

g
힌
虹
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·
200 

-

I
圈

"1
· 

g1
· 

-1· 책
 
•• 

-

책
 
•• 

_- 
23.2 20.9 25.0 25.0 27.6 26.2 

음식 뷰티 O0卜
古 -1 영화 도서 

(전자책) 
웹툰 

蠶국가별 한국 문호모텐츠 인기도 

중국 일본 대만 E樞국 말레 인도 인도 바匡 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터? 
이시 너囚 남 질 헨티 스 아 
아 아 나 

[Base : 전제 n=( ) 다이 · :,,::x+ 0 

■-■圓
(8,500) I (600) I (500) I (400) I (500) I (400) I (500) I (600) I (500) I (400) I (600) I (500) I (400) I (400ll (400) I (500ll (500) I (400) I (400) 

음식 49.4 I 54.5 163.2 62.3 1 55.0 I 61.3 I 51.6 147.7 1 61.2 I 52.8 50.81 41.0 I 36.8 I 31.5 I 35.3 1 47.2 1 39.2 I 53.0 I 39.8 ··········································- ·········· - ·········· 
뷰 티 48.9 I 59.8 I 45.o I 57.3 I 57.2 61.3 56.8 54.8 67.8 I 41.3 I 44.8 I 45.2 I 29.s I 27.o I 34.o I 48.2 I 42.6 I 56.o I 40.S 
······························- ····················· - · 

음악 46.8 1 44.s I 50.o I 50.8 I 53.8 I 60.3 I 55.2 I 51.2 I 60.2 I 48.3 I 45.2 I 50.o 42.0 32.0 36.8 I 30.6 144.6 I 49.8 I 32.S ·········································································································································- ·· 

패션 44.7 I 55.o I 36.6 I 54.8 I 55.o I 58.o I 51.8 I 53.S I 66.4 I 39.3 144.7 I 33.8 I 27.S I 29.o I 29.8 I 28.2 I 40.2 I 53.3 I 38.8 ·••···•••· .. ••····················································· ............................................................................................................................................. . 
영화 41.5 I 47.S I 29.4 I 51.3 I 49.2 I 57.3 I 45.2 I 51.3 I 53.8 I 41.8 I 41.0 I 37.6 I 30.3 I 24.S I 29.8 I 21.2 I 40.6 I 49.8 l41.3 ······························································································································································································· .............. . 

게 임 39.o I 47.S I 17.4 I 43.3 I 46.o I 39.S I 33.4 I 54.7 I 47.2 1 41 .8 I 43.S I 36.o I 34.8 I 29.3 I 33.3 I 22.6 I 38.2 I 47.0 I 40.8 ······························································································································································································· .......................... . 

드라마 37.8 I 46.2 I 32.6 I 53.3 I 45.4 I 5o.s I 47.4 I 48.o I 53.4 I 35.3 I 37.0 I 34.o I 19.8 I 20.3 I 26.3 I 18.2 I 31.0 I 45.3 I 28.S 
················································································································································································- ·· 

애 니 메 이 선 35.8 I 39.o I 12.0 I 31.5 1 40.6 I 32.3 I 31.2 I 49.S I 36.o 141.0 I 45.o I 38.o I 34.S I 27.3 I 36.8 I 24.8 I 35.8 I 46.3 I 37.S ················································································································································································-·· 

예능 35.1 I 43.8 I 15.4 I 46.S I 42.0 I 48.3 I 40.4 I 47.S I 48.8 I 35.S I 42.2 I 29.2 I 22.0 I 23.S I 26.o I 15.2 I 27.6 I 42.S I 29.0 ····································································································································································································· .......................... . 

도서(전자잭) 32.s I 39.7 I 12.6 I 3o.s I 40.8 I 29.o I 28.4 I 44.s I 4o.6 I 4o.8 I 39.o I 27.2 I 21.3 I 3o.s I 3o.3 I 17.8 I 33.6 I 42.8 I 29.8 ····································································································································································································· .......................... . 
웹툰 31.9 I 37.7 114.o I 30.5 140.6 I 29.8 I 32.2 I 45.S I 43.4 I 33.3 I 41.2 I 24.6 I 21.3 I 26.3 I 26.5 I 13.4 I 31.6 144.8 I 28.S 

Q" 현재 구/하의 나라에서 한류의 합/가 어느 정도라고 생각하시나요?(5점 적도 .. 1.0/용하는 사람이 거으/ 덟EI/2왈부 01/L/아층 인7//3.g'반E/.£ 탈고 있음/4. 
임반인 왈고 요,2, 관련 상품 픈f0/I/5. g'반요/0//제 널리 인기있고 관련 상품 판매 윈활 
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2) 한국 문화콘텐츠 호감도 

• 
• 

• 

한국 문화콘텐츠 호감도(긍정 응답 비율)는 10개 콘텐츠 모두 73% 이상의 수준임 
특히 호감도가 높은 콘텐츠는 '드라마'(81.6%）, ＇영화'(80.6%）, 예능'(J9.9°/o) 등이 며, 호감도가 낮은 콘 
텐츠는 음악'(J3.7%), 애 니 메이션'(J4.7%)임 

국가별로는 전반적으로 '드라마'에 대한 호감도가 가장 높은 가운데 말레이시아(84.9°/o)는 '영화', 인 
도네시 아(91.2%), UAE(87.1 %）는 예능', 호주(J9.9°/o), 미국(J5.5%）, 아르헨 티 나(92.7%), 러 시 아(J1.6%), 
터키U7.5%）는 음식'으로 나타남 

릅 한국 문호모텐츠호감도 

• 비호감(1+2) 보통0 • 호감(4+5) [Base : 한국 문화콘텐츠별 경험자, n=( ), 단위 : %] 

드라Dt 

(4,850) 
영화 

(5,048) 
예능 

(3,920) 
음식 

(4,902) 
뷰티 

(3,872) 
패션 

(3,752) 
게임 

(3,687) 
출판물 
(3,263) 

애니메 01 션 
(4,056) 

O0卜
古-·'

(4,679) 

蠶국가별 한국 문화콘텐츠 호감도 

11
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츠
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콘
 

별
 
-F 

국
 
= n -x 

험
 
경
 

별
 

츠
 

텐
 

콘
 

T 호
 
문
 

국
 

한
 

e s a lB 

인도 인도 내匡~ 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터? 

법1 남 질면「|스 아 I
A아
 

。

드라마 81 .6 83.9 I 57.2 I 78.3 92.6 I 83.3 I 90.3 I 91 .1 I 89.8 I 79.6 I 71.4 I 81 .6 I 92.4 I 76.2 79.7 I 66.0 I 76.2 I 86.0 I 88.3 ....................................................... . .............................. . 
영화 80.6 I 83.4 I 60.6 I 73.7 I 91.s I 84.9 I 90.s I 91.2 I 88.7 I 79.1 I 71.6 I 79.7 I 91.4 I 66.8 I 72.0 I 67.4 I 73.3 I 86.7 I 82.o 

···················· ............................................................ _ . 

예능 79.9 I 79.2 I 56.S I 70.o I 88.4 I 77.6 I 91.2 I 92.2 1 88.S I 77.9 I 70.8 I 76.o I 90.7 I 70.4 I 73.6 I sa.o I 74.o I 87.1 I 83.6 
............................................................................................ ·- ······················-··········-·····················- ··· 

음식 78.S I 74.1 I 65.6 I 73.o I 83.6 I 76.8 I 81.8 I 92.o I 86.3 I 79.9 75.S I 78.8 I 92.7 I 70.9 I 78.4 I 71.6 77.S I 80.9 I 85.o 
·············· .. ·········· ............ _ . . ............ . 

뷰 티 78.3 I 81.4 I 66.1 I 67.0 I 86.1 I 77.3 I 88.3 I 93.2 90.0 I 74.0 I 70.7 I 79.8 I 90.6 I 56.9 I 76.9 1 64.8 I 72.6 I 77.9 I 84.7 
••·····••···••· ........................ _ ............................................. _ ............................................................................................................ . 
패션 77.3 I 80.3 I 65.o I 67.6 I 85.o I 75.4 I 89.4 I 91 .7 I 87.6 I 68.2 I 72.4 I 75.2 I 81 .o I 57.S I 69.4 I 59.4 I 77.2 I 85.2 I 80.7 
··············· .. ·········· .......................................................................................................................................................................................................... . 

게 임 76.7 I 80.8 I 57.0 I 64.0 I 88.5 I 69.7 I 85.8 I 89.2 I 82.1 I 74.3 I 70.0 I 77.3 I 91.4 I 66.7 I 71.2 I 52.5 I 71.4 I 82.2 I 81.0 
···················· .. ·········· .......................................................................................................................................................................................................... . 

줄판물 75.8 I 78.2 I 55.S I 63.o I 79.6 I 71.5 I 84.2 I 87.2 I 85.1 I 72.0 I 65.7 I 79.S I 92.S I 63.6 I 74.S I 56.o I no I 78.o I 77.1 
···················· .. ·········· .......................................................................................................................................................................................................... . 

애니메이션 74.7 180.7 I 56.0 I 53.2 182.1 I 69.S I 84.3 I 86.9 180.2 173.9 I 72.0 I 79.0 I 86.0 I 60.0 I 65.9 I 55.1 I 71.5 177.6 179.0 
..................................................................................................................................................................................................................... 

73.7 1 76.9 1 52.8 1 65.3 1 88.3 I 76.1 I 84.0 I 92.4 1 82.4 1 69.5 1 72.0 I 72.7 1 81.1 I 61.4 1 62.1 I 50.5 1 66.4 1 80.1 I 77.2 음악 

Q 귀5flJ//서는 죄근 0/용하신 한국 콘텐츠가 전반적으로 얼마나 마음에드십L/llf? 
(5점 적도 .. 1.전혀호감이 가지 않는Ef/2호감이 가지 않는Ef/3.그저그렇Ef/4호감이 간Ef/5OII우 호감이 간Ef) 
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3) 한국 문화콘텐츠 태도 

• 

• 

한국 문화콘텐츠에 대해 ’이용할 만한'(3점 응답), ＇이용하고 싶은'(4+5점 응답)이 라고 응답한 비율 
(3+4+5 %）은 음식'uo.go^）, ＇영화'(67.6%), 뷰티'(66.2%） 등의 순으로 높은 반면, 웹툰'(54.7%), ＇도서(전 
자책)’(56.4%) 등은 다른 콘텐츠보다 상대적으로 낮음 

국가별로 ’이용할 만한'과 ’이용하고 싶은' 응답 비율이 가장 높은 콘텐츠는 대부분의 국가에서 '음 
식'으로 나타난 가운데 대만(82.3%）과 태국()2.6%), 인도()6.8%）, 브라질(64.4%), 터키(60.아6)는 '영화', 
베트남은 뷰티'(83.4%）임 

區한국문호모텐츠태도 
■1.잘모름 
2친숙 
3.아용할만한것들중하나 

■4이용하고싶지만시간과U땅을비갑수 
■ s.시간과비용갑수 

[Base : 전제, n=B,500, 단위 : %] ---" 짜
"
-
－
 

읊
-"
 

읊
-.
 

퍄
"
-
－
 

퍄
"
-
－
 

g
-
圈

--II 찍
圖
i
-

• 56.4 54.7 

틀틀 
23.8 

17.5 

표 
음식 

牟
函

＿1
2
5
＿細

24.1 

17.3 

25.0 

19.5 

24.1 

18.4 

23.7 

20.2 

24.4 

18.6 

23.1 

17.8 

24.1 

19.5 

23.4 

17.0 

22.5 

16.3 

여늠 게임 애니메이션 도校자책 웹툰 

- 국가별 한국 문화콘텐츠 태도 

중국 일본 대만 ER 말레 인도 인도 바匡 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터? 
01시 너!J..I 남 질 헨티 스 아 
아 아 냐 

[Base : 저제 n=() 다위 · 

-■圈
:(8,500) (600) 1 (500) 1 (400) 1 (500) 1 (400) 1 (500) 1 (600) 1 (500) 1 (400) 1 (600) 1 (500) 1 (400) 1 (400) 1 (400) 1 (500) 1 (500) 1 (400) 1 (400) 

음식 70.9 84.3 65.4 80.3 68.0 77.0 67.8 73.2 81 .8 79.8 73.3 59.6 63.8 58.8 69.3 72.0 57.2 77.0 64.5 

영 화 67.6 I 83.S I 48.4 I 82.3 72.6 I 70.8 I 65.o I 76.8 I 79.2 I 70.o I 70.S I 64.4 I 61 .o I 55.o I 62.3 I 49.2 I 6o.o I 75.8 I 64.3 
···················································- ··· 
뷰 티 66.2 I 80.o I 49.8 I 76.S I 66.8 I 74.8 I 65.o I 75.8 I 83.4 I 65.5 I 71.8 I 57.8 I 49.S I 48.S I 58.8 I 65.2 I 57.6 I 74.S I 59.3 
··········································································································- ·······················································································-··· 
드라마 65.4 I 80.3 I 48.4 I 80.3 I 68.2 I 72.0 I 65.6 I 74.2 I 80.4 I 69.S I 68.7 1 64.o I 47.3 I 52.3 I 61.3 I 45.2 I 55.6 I 78.8 1 60.S 
············································································································································································································- ··· 
패 션 64.S I 81.S I 48.4 I 77.8 I 64.4 I 70.8 I 66.6 I 75.2 I 81.o I 66.8 I 69.7 I 52.6 I 47.8 I 50.3 I 57.3 I 52.4 I 53.6 I 76.S I 60.S 
··························································································································································································································· 
음악 63.6 I 79.7 I 54.8 I 79.o I 67.6 I 67.S I 62.o I 71.8 I 74.o I 69.8 I 70.3 I 53.o I 57.3 I 50.8 I 59.8 I 42.6 I 55.o I 72.S I 50.3 
··························································································································································································································· 
예능 61 .2 80.8 36.4 78.3 66.4 69.8 57.0 75.5 76.4 66.8 68.5 53.8 42.3 46.5 57.8 36.4 50.4 75.0 57.0 ................................................................................................................................................................................................................ 

게 임 59.1 I 78.2 I 36.4 I 73.S I 58.o I 58.5 I 48.8 I 72.2 I 67.2 I 66.S I 65.8 I 54.8 I 52.S I 48.3 I 55.S I 40.6 I 54.o I 70.S I 56.o 
··························································································································································································································· 

애니메이션 59.1 I 75.8 1 34.4 1 73.0 1 58.8 1 53.8 I 52.4 1 71.8 1 66.0 I 64.3 1 66.7 1 56.0 I 52.3 1 51.3 I 57.3 141.8 1 54.4 I 70.8 I 56.3 
································································································································································································································· 

도서(전자책) 56.4 I 75.2 I 34.4 I 70.8 I 57.2 I 52.o I 50.4 I 68.8 I 67.2 I 62.0 I 65.2 I 45.8 I 46.s I 50.s 156.8 I 39.2 I 50.6 I 68.o I 46.3 ······················································································································································································································ 
웹툰 54.7 73.7 32.2 71.3 58.2 53.3 51.8 69.0 67.4 64.0 63.7 41.8 41 .8 47.3 51.8 32.8 47.2 68.5 41 .0 

Q E侍 중 혼묵 문화콘민츠에 EI/한 귀庭/ El/.도를 가장 잘 나타낸 것은 무엇입니까?（5점 적도 .. 1. 들어보기는 했'X/만 잘 앎X/는 못한Ef/2앓고 있고 친숙하Ef/ 
3.0/용할 만한 문화콘텐츠들 중 하Lf/4.이용하고 싶'X/만시간과 비용이드는 것을 감수할 정도가 아뇨1/5.0/용하고 싶고 시강과 비용이 들더라도 감수) 
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4) 한국 문화콘텐츠 관심도 

• 한국 문화콘텐츠에 대한 나와 자국민 관심도의 경우 '증가했다’는 응답 비율이 전년 대비 상승했고, 
'나의 관심도가 1 년 전 대비 증가했다’는응답 비율이 45.4%로전년 대비 8.8%p 상승했으며,'1 년 후 
나의 관심이 증가할 것으로 예상한다는 응답 비율은 45.6%로 전년 대비 7.3%p 상승함 

• 관심도 증가는 지속적인 드라마/영화부문의 흥행 작품 등장과 기존 방탄소년단, 블랙핑크 등의 K
Pop 인기 상승에 기인하고 있는 것으로 판단됨 

巨한국 문호몬텐츠 관심도와지출 의향 

■ 2020 ■ 2021 A,.- 증가%등락폭(21-江) 
[Base : 전제, n=B,500, 단위 : %, %p] 

... 8B •73 .A.82 ... 7.7 ... 7.9 .A.6.3 
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됴
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`L' · = n _ 十전
 

e s a mi 

1 년 전 

니의 
대 l::ll 

증 

관M.!cJ 1 년 후 감소 10.5 12.2 11.2 7.0 6.8 . 7.8 7.8 
예상 〈보통 43.9 39.3 72.0 57.8 35.2 43.5 41 .0 
증감 증가 

L 
45.6 48.5 I 16.8 I 35.3 I 58.0 48.8 51.2 

1 년 전 감소 9.8 I 14.o 112.2 I 5.8 I 5.4 I 5.3 I 6.4 ..................... ·-····-····- ···························· 
대비 〈보통. 41 .7 39.2 65.4 56.3 32.4 40.0 32.0 

XPI민 증감 증가 ~ 22.4 I 38.0 ~ 
관幽紅 년 후 .감소 9.1 13.2 13.2 7.0 6.0 6.5 6.4 ............................ 

예상 보통. 40.7 37.5 69.6 56.3 33.2 38.8 32.6 24.2 29.2 37.3 37.3 
증감 증가 50.2--=49.31 17.2 1 36.8 [ 60.8= 54.8= 61.0-=69.5= 62.8= 51.8= 50.S 

1 년 전 
감소 12.4 15.0 11.6 11 .8 7.6 10.5 13.8 9.2 11.6 11.8 13.3 

냐| 대비 〈보통 44.4 36.7 69.6 53.5 35.6 46.0 44.6 23.5 37.4 40.3 41 2 

소비 
증가 43.2 I 48.3 I 18.8 I 34.8 I 56.8 I 43.S I 41.6 I 67.3 51.0 48.o 45.3 

X隆 1 년 후 감소 12.9 112.8 112.0 I 11.3 I 9.8 I 10.0 I 14.2 I 7.8 I 11.0 I 9.3 I 18.2 
예상 보통 45. 

········· -·····-···- ········································ .. ······························ 
42.7 L71.6_ 55.0J 34.2 I 44.3 I 42.0 I 28.8 I 34.8 I 44.5 I 40.0 

증감 증가 42.0 44.5 16.4 33.8 56.0 45.8 43.8 63.3 54.2 46.3 41.8 
Q 한국 문화콘텐츠에 EI/한 귀하으/광실도와 광련된 질문을 얽고 귀iSf의 생각과 일지햐는 것을 선텍해주십人/오 

(5점 적도 : 1크께 감소함f/2 약간 감소많夕3U/슷항f/4. 약간 증가~/5.DI/-우 증가함9 
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5) 한국 문화콘텐츠 인기 요인 : 드라마 

• 한국 드라마 인기 요인(1+2순위 기준)은 '짜임새 있는 스토리'(31.6%）, ＇배우의 매력적인 외모' 
(27.4%), ＇한국 문화 간접 경험'(24.7%) 등임 

• 국가별로 보면 전반적으로 '짜임새 있는 스토리 ', ＇배우의 매력적인 외모', ＇한국 문화 간접 경험' 등 
의 응답 비율이 높은 가운데 영국은 '다양한 소재/장르'(30.5%), 터키는 '한국 문화의 독특함'(30.5%), 
인도(29.2%), UAE(36.2%)는 '배우의 연기 력의 응답 비율이 가장 높은 것으로 나타나 다른 국가와 자 
이를보임 

巨µ四쩝 한국 문호모텐츠 인기 요인 : 드라마 

1+2순위(복수) ■ 1순위@수) [Base : 한국 드라마 경험자, n=4,850, 단위 : %] 

31.6 
27.4 

23.1 21.7 20.4 
16.6 

13.6 13.0 
| 

■ 8:강 
짜임새 있는 HH우의 한국문화 다양한 한국문화의 선호스타 7| 타 
스토리 매력적인 간접 경험 소재/장르 독특함 출연 

외모 

- 국가별 한국 문화콘텐츠 인기 요인 : 드라마 
[Base : 한국 드라마 경험자, n=( ), 단위 : 1 +2순위 %] 

-重-·圈
뱌E 남아 

공 

매력적인배우외모 27.4 26.1 29.6 40.6 47.2 32.4 37.7 22.9 48.8 19.0 21.4 17.4 119.2 13.4 16.9 22.2 19.2 19.1 16.0 

한국문화간접경험 24.7 30.4 14.5 9.1 27.5 20.3 14.3 22.9 24.4 22.7 23.6 41.6 47.1 28.7 26.0 18.2 22.4 28.5 35.0 
. . ... ’ . . ... . . . . - · . . ... ’ 

다양한소XII/&르 23.1 21 .7 6.8 39.4 10.7 24.6 25.4 23.5 17.6 26.5 22.5 23.9 33.1 29.3 30.5 31.5 26.7 19.6 18.0 
. . ... . - · . . ... . ' · . - · 뛰어난배우연기력 21.7 11.3 15.4 11.8 24.9 21.7 21.4 29.2 29.6 24.6 22.1 17.7 13.4 21.3 23.7 20.7 23.3 36.2 23.8 
. . ... . ' · 

한국문화독특함 20.4 21.7 19.0 14.2 20.7 16.7 15.4 18.9 9.0 24.6 16.3 28.0 30.2 23.8 20.3 19.2 30.5 20.4 25.2 
. . ... . . . . . ’’ ’’’’’’’’’ ..... 

연출력등작품성 16.6 14.6 20.3 19.3 12.0 12.1 12.3 15.8 21.3 15.6 21.7 13.7 15.1 18.9 20.3 13.8 19.5 17.9 17.5 
. . ... . . . . .... . ..... 

한국패션/뷰티 
13.6 17.9 11.6 9.8 10.0 14.9 16.9 19.2 13.9 17.1 18.5 5.8 7.6 11.0 18.1 9.9 9.0 14.0 16.5 

._E ... 러L .. |.-C .... 호 - .. l.이L ... . ..... . ..... 

선호스타줄연 13.0 21.5 14.8 17.3 4.9 16.0 6.0 15.2 12.3 14.7 20.7 10.9 7.0 9.1 13.0 6.9 13.1 14.5 10.2 
. . .... . ..... 

기타 0.4 0.0 1.9 0.0 0.0 0.0 0.0 0.3 0.0 0.5 0.7 0.0 0.6 0.6 0.0 2.0 0.3 0.0 0.0 

Q 귀5IJJf/人/는 자국 내 한국드라마의 인기요인이 무엇0/라고 생각합니까? 
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6) 한국 문화콘텐츠 인기 요인 : 예능 

• 한국 예능의 인기 요인에(1+2순위 기준) 대해서는 재미있는 게임/소재(29.1%）와 '한국문화 간접 경 
함(25.4%) 등의 응답률이 높음 

• 국가별로는 대부분 게임/소제, ＇한국 문화 간접 경함, ＇프로그램 컨셉/포맷 선호, 개성 있는 캐릭터 
/역할을 인기 요인으로 꼽는 가운데 러시아(32.1%）와 남아공(33.9°/o)은 '한국 문화의 독특함에 대한 
응답 비율이 높아 이에 대한 선호가 다른 국가보다 비교적 강한 것으로 해석됨 

巨뵤四낍 한국 문호모텐츠 인기 요인 : 예능 

1+2순위(복수) ■ 1순위E뮤') [Base : 한국 예능 경험자, n=3,920, 단위 : %] 

29.1 
25.4 24.6 23.4 23.0 

18.2 16.6 16.6 16.0 

게 재임미있는 한국접 문화 험 프로그램 H 개릭성터있/역는할 한국 문화트 패렌션 한드/국뷰 확티인 선호 편집 어이 출연진 
/소재 간 경 컨셉선/호포맷 ? 독특함 스 출타/연MC 재미있 서 팀워크 

齒
洞

蠶국가별 한국 문화콘텐츠 인기 요인 : 예능 
[Base : 한국 예능 경험자, n=(), 단위 : 1+2순위 %] 

! 헨티 스 아 공 
나 

(브) (142) 

35.1 29.6 

뜹競 '-법 경험 25.4 339 15.2 曰 21.1 14B 刃7 30.1 21.4 22.6 24.9 37B 34.4 31.7 27.7 _26131 17 61 2·3.4 .| 28.4 

컨셉프庄로E그맷램 선호. . • . 24.6 26.9 13.0 24.8 23.2 30.4 28.2 26.7 26.3 25.7 26.0 23.2 24.6 27.0 17.0 19.6 26.8 29.5 

개성있는 
23.4 22.2 32.6 27.0 28.2 33.2 22.0 18.8 30.9 24.7 21.8 18.4 19.2 20.4 17.6 117.9 I 19.6 I 21.5 I 19.7 캐릭E杯격할 •. - .......... .......... - .......... ......... .......... .......... .......... ......... 

한국문화독특함 23.0 20.2 17.4 18.6 24.5 21.2 23.0 23.3 18.3 20.0 21.4 28.6 27.8 18.3 24.3 32.1 28.9 20.6円
한국패션/뷰티 

18.2 22.5 20.3 11 .8 20.1 17.6 23.3 23.0 19.5 18.9 18.3 14.8 13.9 17.6 22.3 14.3 13.7 12.9 
트렌드확인 . 

선호스Ef,,MC줄연 16.6 15.5 28.3 12.2 18.0 19.2 13.9 16.8 19.1 23.2 19.1 9.2 11 .9 17.6 13.5 11.6 20.1 19.6 9.3 
. . ... . . . . ..... . ..... 

재미있는편집 16.6 9.9 13.8 10.5 14.6 16.4 17.2 23.0 17.2 18.4 19.1 14.3 20.5 17.6 19.6 16.1 17.2 17.7 18.0 
. . ... . . . . .... 

줄연진팀워크 16.0 10.5 17.4 25.7 14.3 18.8 6.1 15.5 17.6 17.4 21.8 17.3 7.3 13.4 13.5 12.5 18.6 25.4 14.8 
. . ... . . . . .... . ..... 

71타 0.6 0.3 2.2 0.0 0.0 0.8 0.0 0.3 0.0 1.1 0.8 0.5 0.0 1.4 2.0 1.8 1.0 0.0 0.5 

Q 귀하께人1는 X房 Llf 한국 예능의 인기요인이 무엇O/라고 생각합니까? 
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7) 한국 문화콘텐츠 인기 요인 : 영화 

• 

• 

한국 영화 인기 요인(1 +2순위 기준)은 '짜임새 있는 스토리'(33.3%）와 '한국 문화 간접 제험'(24.3%), 
'배우의 뛰어난 연기'(23.5%） 등의 순으로 높게 나타남 

국가별로는 전반적으로 '짜임새 있는 스토라, ＇한국 문화 간접 제험'의 응답 비율이 높은 가운데 태 
국(41.5%）과 베트남(40.2%）은 '배우의 매력적인 외모', 러시아(31.3%）는 '다양한 소재/장르에서 인기 
요인을찾고있음 

巨뵤四可 한국 문호모텐츠 인기 요인 : 영화 

1+2순위(복수) ■ 1순위E뮤') [Base : 한국 영화 경험자, n=S,048, 단위 : %] 

33.3 

24.3 23.5 23.4 21.5 20.9 19.1 
13.8 

짜임새 있는 
스토리 
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11.7 

■ 자국영화 
에서는 
볼수없는 
독특함 

10 등
 품

 
작
 

여
」
 

■
f
5
 -패션/뷰티 트렌드확인 

모-
器

_洞

- 국가별 한국 문화콘텐츠 인기 요인 : 영화 
[Base : 한국 영화 경험자, n=( ), 단위 : 1 +2순위 %] 

중국 일본 대만 EfR 말레 인도 인도 버匡 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터키 
01시 너囚 남 질 헨티 스 아 
아 아 나 

—사례수 덮뽀)Q@l @D (亞1) (318l @건) （관6) （亞검 291) （꿈5) 엔功 (관0) (267) @沿』193) 22 
짜임새있는 
스토근| 33.3 37.8 42.3 41.4 1 37.7 1 38.4 43.9 30.4 1 24.1 1 29.8 27.4 31.8 1 33.0 1 36.6 26.9 1 26.0 

한국문화 
간접제험 24.3 1 24.7 115.4 114.7 117.3 I 21.0 I 17.1 I 28.1 I 21.0 I 25.3 I 22.1 131.8 42.7 1 29.2 1 23.8 1 26.9 1 28.1 
··········································-······················································································-·········- ·· 
UH우의 

뛰어난연기력 23.5 I 15.8 120.7 119.5 1 28.9 122.5 1 25.4 124.1 I 27.8 1 22.2 125.1 I 27.6 111.6 119.3 1 21.2 120.7 1 23.9 134.6 1 29.1 
·······························-····················-································-··········-·········-································-·······························- ·· 

HH우의 

매력적인외모 
23.4 1 25.3 1 19.1 I 25.5 1 41.5 1 24.4 1 32.9 1 19.3 140.2 1 19.1 1 23.4 1 15.3 1 10.9 1 12.4 1 16.6 1 18.1 1 22.7 1 19.2 1 23.8 

················································-····················- ································ - ··········-·········-································-·········- ··· 
E陶

.성睦톡 
21.5 118.5 110.4 I 31.9 120.1 121.4 123.7 120.2 118.9 115.1 118.5 120.3 123.6 127.7 122.8 131.3 127.0 117.1 119.5 

•·••···••··········••·····••······················-·········································· .. ··········································-·········-································-·········- ·····················-·········· 
자국영화에서는 

볼수없는독특함 
20.9 1 13.6 1 28.2 1 18.7 1 17.9 1 25.5 1 16.5 I 20.7 1 13.1 I 24.0 1 18.2 1 19.7 1 31.8 1 20.8 1 25.9 1 27.8 1 17.6 1 25.0 I 22.6 

························-······················································································-·········-································-··········································-·· 
연줄력등 
작품성 19.1 I 21.5 119.9 1 22.3 110.1 I 20.3 116.5 118.5 1 25.1 I 23.6 1 20.5 119.7 1 20.6 115.3 118.7 113.7 119.6 1 21.3 117.6 

··················· 
한국패션/뷰티 
트렌드확인 

13.8 117.4 1 9.1 I 7.2 114.8 113.3 113.3 119.6 113.7 1 20.0 I 21.8 1 9.7 I 5.6 I 9.9 I 16.1 I 9.3 I 11.6 115.8 116.9 
·························-······················································································-·········-································-··········································-·· 

선호스타출연 11.7 1 20.7 110.8 112.4 I 6.3 I 10.0 I 7.2 115.1 114.8 115.1 114.5 1 8.2 I 6.0 112.9 119.21 4.8 I 9.9 112.5 110.3 ·······························-······················································································-·········-································-··········································-·· 
기타 0.6 I 0.0 I 2.1 I 0.0 I 0.0 I 0.0 I 0.3 I 0.3 I 0.3 I 0.9 I 1.7 I 0.6 I 2.6 I 0.5 I 1.0 I 1.3 I 0.0 I 0.0 I 0.8 

Q 귀하께人1는 X房 Llf 한국 영화의 인기요인이 무엇O/라고 생각합니까? 
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8) 한국 문화콘텐츠 인기 요인 : 음악 

• 한국 음악 인기 요인(1+2순위 기준)은 '중독성 강한 음악의 후렴구/리듬'(31.5%）과 '매력적인 K-Pop 
가수/그룹의 외모/스타일(30.아6), ＇뛰어난 퍼포먼스'(24.4%） 등의 순으로 응답 비율이 높게 나타남 

• 국가별로 보면 전반적으로 '중독성 강한 후렴구/리듬'과 '매력적인 가수 외모/스타일'에 대한 선호 
비율이 높은 가운데 일본(45.5%）과 인도(30.5%）는 '뛰어난 퍼포먼스’에 대한 선호가 다른 국가보다 
상대적으로높음 

巨뵤四可 한국 문호모텐츠 인기 요인 : 음악 

1+2순위(복수) ■ 1순위E뮤') [Base : 한국 음악 경험자, n=4,679, 단위 : %] 

31.5 30.0 
24.4 

20.3 
16.8 16.6 14.5 13.7 11.6 10.8 

LI ’ l 

틀 國웰 
1.0 
0.7 

중강독한성 가 매스수력타 외적일모인/ 퍼 뛰포어먼난스 한 뷰 트국티렌 패드 등션/ 팬 가잘수 관해들리서이를 71 타 

후리렴듬구/ 확인 

-::r.a’上』.＇ 국가별 한국 문화콘텐츠 인기 요인 : 음악 

[Base : 하국 음악 겨허자 n=( ) C: O . 

_＿曰圖

후렴구/2-|듬. . 

챔混霜 3_0.0 24.0 戶4655.5 33.1 ••n _303 459 26.o 33.5 235 23.7 20.6 20.s 18.5 21.3 352 23.8 ·".4 20.3 
뛰어난퍼포먼스. 244. 28.5 20.4 14.0. 27.3. 14.0 됴祖요 • .25A 21.'1 22.4 31.5 15.6. 27.5 242 1 3.7 20.1. 24.4. 24.1 
한트국렌패드션확/뷰인티 20.3 14.5 23.7 26.0 17.8 32.6 19.7 26.4 20.7 20.9 21.7 28.3 19.0 17.5 18.1 12.3 15.4 24.1 

독훈특딱한서 발 가음사의 | 16.8 I 28.8 I 4.5 I 20.4 I 11.4 I 12.9 I 9.3 I 18.7 I 10.2 I 21.6 I 13.7 I 19.1 I 21.7 I 14.3 I 18.5 I 23.1 I 29.5 I 16.9 I 16.5 

. 스 •. 자.타 .. 국 .. 일.에.의. 없음는악 | 16.6 I 12.8 I 25.3 I 16.3 I 9.7 I 19.7 I 19.8 I 16.2 I 13.0 I 14.6 I 15.9 I 4.5 I 6.6 I 23.3 I 14.7 I 31.3 I 26.6 I 17.9 I 13.9 

자별714호턴마다컨셉 | 14.5 I 15.7 I 11.1 I 4.1 I 27.6 I 19.3 I 7.3 111.1 120.1 I 14.1 I 14.3 I 15.7 I 15.6 I 16.9 I 15.6 I 4.4 I 13.1 I 15.9 I 19.0 
한국어와영어 13.7 11 .6 6.0 9.0 14.3 11.0 17.7 18.4 11.6 14.6 18.7 10.9 11.5 14.3 17.5 13.7 11.9 16.9 22.2 가사결합 • . ..... . ..... 

가사의미가좋아서 11.6 17.8 4.8 9.8 12.0 9.8 9.0 19.0 15.1 14.1 17.4 13.5 4.9 4.2 13.3 3.8 11.5 14.4 7.0 
•••• •• , , .... , , •• 

?뗄01 
10.8 5.6 5.7 4.9 12.7 6.8 10.8 16.5 8.1 11.7 15.9 8.6 8.2 11 .1 12.8 8.2 17.6 17.9 14.6 팬관리를잘해서 . . .... . ..... 

71타 1.0 0.6 2.3 0.8 0.6 0.8 0.6 0.0 0.0 1.9 0.6 1.5 2.9 0.5 0.5 2.7 0.4 0.0 1.3 
Q 귀하께人/는 자국 내 한국 음악의 인기요인이 무엇O/라고 생각합니7Jf? 
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9) 한국 문화콘텐츠 인기 요인 : 애니매이션 

• 

• 

한국 애니메이션 인기 요인(1+2순위 기준)은 '영상미가좋아서'(36.5%）와캐릭터의 성격/역할 선 
호'(31.2%）, 캐 릭 터 생김새/디자인 호감(28.go/o) 등의 순으로 응답 비율이 높게 나타남 

국가별로는 전반적으로 '영상미가 좋아서'에 대한 응답이 높은 가운데 일본(30.CJ'lo)과 인도(31.6%), 
미국(36.(]'lo)은 캐 릭 터 성격/역할에 대한 선호 응답 비율이 상대적으로 높음 

巨한국 문호모텐츠 인기 요인 : 애니메이션 

1+2순위(복수) 

36.5 

■ 1순위C뮤') [Base: 한국 애니메이션 경험자, n=4,056, 단위 :%] 

31.2 
28.9 26.9 

23.5 
18.1 

13.4 12.0 

영상미가 
좋아서 

캐릭터 
성격/역할이 
마음에듦 

캐릭터 
생김새/ 
디자인호감 
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토
 

n 

·<
A

卜
르
 。

K 
oI 

-
tx 

소
 

國
C '틀 O요으로 

활̀ .0가능 x-亡화 
코드와 
잘맞아서 

틀 
푸러저1서저 
-,-,-, L..O 

적 내용이 
적어서 

器
lg

- 국가별 한국 문호몬텐츠 인기 요인 : 애니메이션 
[Base : 한국 애니메이션 경험자, n=(), 단위 : 1+2순위 %] 

-重-.릅l 
U또 남아 

공 
중국 일본 대만 EIR 말레 인도 인도 버匡 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터7 

이시 너囚 남 질 헨티 스 아 
아 아 나 

―사례수 '(4,056) (296) (100) (203) (263) (200) (261 ) (329) (217) (184) (289) (252) (228) (155) (173) (196) (267) (219) (224) 

영상미가좋아서 36.5 35.8 1 27.0 I 39.4 36.9 42.0 46.0 I 29.8 I 38.2 35.9 1 32.2 I 36.5 47.4 33.5 33.5 37.2 36.0 30.6 35.7 
캐릭터성격P할 

이 □追에듦 
31.2 I 30.4 1 30.0 I 33.0 I 29.3 I 29.0 I 29.1 

....................... 
캐릭터생김새/ 
디자인호감 

28.9 1 28.0 I 29.0 I 29.6 1 28.1 I 31.0 I 31.0 I 24.3 1 28.6 1 28.8 1 30.4 1 32.5 I 34.6 1 29.7 1 28.9 1 21.9 1 26.2 1 28.3 I 30.8 
················································-······················································································-·········-································-··········································-·· 
짜임새있는 
스토己| 26.9 1 25.7 1 27.0 I 29.1 I 30.4 1 31.0 I 31.4 1 27.1 I 20.7 1 21.2 I 24.2 1 34.5 I 21.5 I 30.3 1 23.1 I 23.5 1 22.5 1 28.8 1 30.8 

··••···•••···•••···•••···••·······················-······················································································-·········-································-··········································-·········· 
~.~한소XIL!{감르 23.5 28.7 13.0 27.6 24.3 26.0 19.9 23.4 25.3 23.4 20.8 15.1 20.2 21 .9 22.5 35.7 22.1 30.1 20.1 
···························· 
교육용으로 

활용가능 
18.1 I 18.9 112.0 I 10.3 115.6 115.5 I 20.7 1 23.7 1 32.7 119.0 116.6 112.7 111.0 I 12.9 1 23.1 I 9.2 

. 

자국문화코드와 

잘맞아서 
13.4 1 14.9 1 29.0 I 5.4 

··················· 
폭력적/선정적 

내용이적어서 
12.0 I 12.2 I 5.0 I 10.3 I 11.0 I 12.5 I 11.9 I 16.1 I 9.2 

················································-··································································· 
기타 0.6 I o.o I 4.0 I o.s I 0.8 I o.s I 0.4 I 0.3 I 0.9 

Q 귀하께서는 자국 내 한국 0/fL/매이션의 인기요인이 무엇O/라고 생각합니까? 

31.6 l 27.61 31.O | 36.0 31.7 | 36.81 29.7 
...................... 

30.6 j 34.7 | 31 5 | 26.0 l 32.1 
........................................... 

21 .7 | 19.6 l 23.2 
...................... 

13.3 | 10.5 | 42 j 19.8 | 13.81 16.3 l 19.0 j 13.1 | 7.9 I 168 l 16.2 j 7.1 
....................................................................................................................... 

12.7 | 16.4 l 9.8 
...................... 

16.8 | 12.5 

0.5 I 1.4 

83 | 7.° I 129 

0.0 I 0.4 I 0.0 

16.2 | 8.7 

0.0 I 2.6 

157 | 13.7 | 11.6 

0.4 I 0.0 I 0.9 
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10) 한국 문화콘텐츠 인기 요인 : 출판물 

• 

• 

• 

한국 즐판물 인기 요인(1 +2순위 기준)은 '스토리/작화 선호'(35.7%）와 '다양한 소재/장르'(28.2%）, 캐 
릭 터 성격/역할'(25 .go/2) 등의 순으로 응답률이 높음 

국가별로 보면 전반적으로 '스토리/작화 선호'에 대한 응답이 높은 가운데 호주(28.7%）와 러시아 
(42.어6)는 '다양한 소재/장르', UAE(33.CJ'/2)는 캐 릭 터 성격/역할', 중국(29.4%）과 일본(39.1%）은 '한국 
문화의 독특함에 대한 선호가 상대적으로 높음 

한편 '인기 있는 한류 콘텐츠 원작' 응답에 대해 아르헨티나(30.6%）와 인도네시아(35.go/2)가 전제 
(23.7%）와 비교해 상대적으로 높은 비중을 자지하는데, 이는 향후 확대 가능성이 있는 분야로 주목 
할필요가있음을시사함 

巨µ四可 한국 문호몬텐츠 인기 요인 : 출판물 

1+2순위(복수) ■ 1순위C뮤키 
[Base : 한국 즐판물 경험자, n=3,263, 단위 : %] 

35.7 

28.2 25.9 25.7 23.7 
19.5 17.6 

스토리/ 
작화선호 

■

雲
·

鬪 ” 트렌드확인 

15.0 

의
 함

 

古
오
 

문
특
 

국
독
 

40 

■
 ■ 인기 있는 

한류 
콘텐츠원작 '틀 안국어 관심/ 

학습수요 
증가 " 자국문화 

코드와 
잘맞아서 

莖
混

- 국가별 한국 문화콘텐츠 인기 요인 : 출판물 

중국 일본 대만 Efg 말레 인도 인도 베트 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터? 
이시 너囚 남 질 헨티 스 아 
아 아 나 

[Base : 한국출판물 경험자, n=(), 단위 : 1+2순위 %] 

-重-·툴 
U또 남아 

공 

사례수 '(3,2631 (289) I (110) I (200) I (250) I (172) I (234) I (273) I (208) I (157) I (242) I (156) I (134) I (132) I (145) I (100) I (161l I (182) I (118) 

스토己匠{화 선호 35.7 I 27.3 I 33.6 142.0 36.0 42.4 46.2 30.4 39.4 I 27.4 1 33.5 40.4 44.8 36.4 34.5 I 34.0 I 37.3 I 30.2 I 29.7 

다양한 소XII/장르 28.2 I 24.9 I 10.9 I 39.0 I 34.0 I 34.3 I 35.5 I 24.5 I 33.2 I 28.7 I 24.4 I 19.9 I 20.9 I 31.1 I 18.6 I 42.0 I 28.0 I 24.7 I 28.0 
···································· .. ··········-······························ .. ·········· .. ·······························-·········--········· .. ········ .. ·········--·········-··········- ·· 
캐릭터의성격/ 

역할이맘에듦 
25.9 1 27.0 117.3 119.0 I 27.2 I 27.3 1 20.5 I 27.8 1 28.8 1 23.6 1 22.3 1 29.5 I 28.4 1 31.8 1 23.4 1 32.0 I 21.7 1 33.0 I 28.0 

··••···•••···•••···•••···••············- ···················· .. ·········· .. ········································· .. ········· ................................................................. _ ......... . 
한국문화의 
드트하 25.7 1 29.4 39.1 I 29.o I 23.6 1 25.o I 20.5 1 23.8 1 22.1 I 26.8 1 26.9 1 32.1 I 24.6 118.9 119.3 1 26.o I 26.7 1 28.o 1 24.6 
-, -, E3 ..... 

인기있는 

한류콘텐츠원작 
23.7 1 27.0 118.2 1 26.0 I 24.4 118.0 I 35.9 1 27.5 1 21.2 1 21.0 I 21.9 110.3 I 30.6 118.9 1 27.6 119.0 I 24.8 1 22.5 117.8 

···································· ........................................................................................................................................................................................... . 

한국 트렌드 확인 19.5 1 21.8 1 20.9 1 15.0 I 23.2 1 16.9 1 13.2 I 22.3 I 20.2 1 20.4 I 20.2 I 16.7 1 12.7 1 17.4 I 27.6 1 12.0 1 18.0 I 20.9 1 28.8 
•·••···••·····••···••·····••····················· .. ········· .. ··················· ........................................................................................................................................................ . 
한국어관심¢t습 

수요증가 
17.6 118.3 111.8 112.5 115.6 1 20.3 114.1 I 20.9 114.9 1 26.1 I 21.5 119.2 114.2 I 15.9 1 24.1 I 7.0 I 19.9 116.5 118.6 

···································· ........................................................................................................................................................................................... . 
자국문화코드와 

잘맞아서 
15.0 118.0 123.6 1 4.5 I 9.6 110.5 1 7.3 121.2 115.9 

······························ ............................................................................... . 
기타 0.6 I 0.0 I 3.6 I 0.0 I 0.4 I 0.6 I 0.0 I 0.0 I 1.0 

Q 귀하께人/는 자국 내 한국 출판물의 인기요인이 무엇0/라고 생각합니까? 

204 | 198| 135 | 60 1 197 

0.0 I 0.8 I 0.0 I 2.2 I 0.8 

20.0l 11.0 

0.0 I 3.0 

16.8 | 19.2 | 14.4 

0.0 I 0.5 I 0.8 
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11) 한국 문화콘텐츠 인기 요인 : 게임 

• 

• 

한국 게임 인기 요인(1+2순위 기준)은 '그래픽/그림 호감’(30.CJ'lo)과 게임 플레이 방식/구성'(26.6%), 
'다양한 소재/장르'(21.1%） 등의 순으로 응답률이 높게 나타남 

국가별로는 '그래픽/그림 호감에 대한 선호가 높은 가운데 중국(30.6%）과 대만(40.7%）은 게임 플레 
이 방식/구상, 프랑스는 '다양한 소재/장르'(27.CJ'lo)에 대한 선호 응답 비율이 상대적으로 높음 

巨한국 문호모텐츠 인기 요인 : 게임 

1+2순위(복수) ■ 1순위C뮤') [Base : 한국 게임 경험자, n=3,687, 단위 : %] 

30.0 
26.6 

21.1 19.3 17.1 15.9 

'" 그래픽/ 게임 다양한 
그림 호감 플레이 소재/장르 
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함 소개 

므 프로게이 
머 선호 

廳
캐릭터의 
개성 있는 
성격/역할 

릿

0
2
음
 

卜

,
J

즐
1
 

고
우

/
o
서
 

머
 

른
1
 

|0 

수
 

E
_

들
트
성
 

네
혀0
 

I

거
 

競
病

- 국가별 한국 문호몬텐츠 인기 요인 : 게임 
[Base : 한국 게임 경험자, n=(), 단위 : 1+2순위 %] 

중국 일본 대만 EIR 말레 인도 인도 버匡 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터키 lJllc 록 
이시 너JAi 남 질 헨티 스 아 공 
아 아 나 

사례수 (3,687) (297) (128) (214) (253) (165) (211) (315) (223) （illlli꼬9lli깊끄K笠?) (141) (163) (160) (199) (197) (184) 
눅꾸림호감 30.0 17.5 41.4 17.3 36.0 36.4 42.2 24.4 34.5 22.8 25.9 34.1 47.0 255. 28.8 31 .3 26.1 27.9 34.2 
게임플레이방식무성 26.6 130.61 32.8 140.7126.5 I 24.8 I 34.6 I 20.6 I 20.6 I 18.7 I 22.2 I 27.5 I 34.6 I 24.1 I 22.1 I 21 .9 I 19.6 I 25.4 I 32.1 ·········································- ··········- ·······························································································- ·· 
E당산식駒르 • 21.1 19.9 14.1 21.5 26.1 23.0 20.4 19.7 21 .5 19.3 18.9 22.7 21.1 27.0 22.1 2 6.3 18.1 2 0.8 19,0 
너匡우上1형성 19.3 I 15.5 114.1 I 21.5 123.7 117.6 I 24.6116.2 1 23.3119.9 118.1118.0 I 18.4 I 16.3 117.2 123.1 118.1119.8 I 21.2 ······················ 

캐릭E땝성격역할 17.1 I 19.9 I 18.8 115.9 117.4 I 20.0 I 14.7 119.4116.1117.5 118.1110.0 112.4 110.6 I 20.9 123.8 118.1114.2118.5 ································································································································································································································· 
짜임새았는스토리 15.9 119.9 114.1 I 10.3 115.4 117.0 115.2117.5 113.5 117.5 116.3 I 17.5 I 13.0 114.2 116.0 I 10.6 I 23.1116.2 115.2 ················································································································································································································ 
한국프로게0|머 

선호 
12.7 111.8 110.2 1 6.1 I 7.1 112.7 1 8.1 I 17.1 I 17.9 111 .7 115.9 1 8.5 I 5.4 117.0 I 16.6 113.1 115.1 119.8 I 14.7 

················································································································································································································ 
좋아하는프로게0|머 
가한국게임많이함 12.3 117.2 1 7.8 114.0 I 8.3 I 10.3 111.8 116.2 113.9 111.7 I 14.1 110.4 I 8.1 I 9.9 114.1 1 9.4 113.1 114.2 1 9.2 
................................................................................................................................................................................................................................. 
좋아하는스트리머7f 

한국게임소개 12.2 I 15.2 110.2 112.6 113.0 I 12.7 1 11.4 1 10.8 1 10.3 1 15.2 1 17.8 I 12.8 I 6.5 I 13.5 112.3 1 4.4 1 13.1 1 11.2 1 11.4 
................................................................................................................................................................................................................ 

한국거1임 

스트리머선호 
11.9 113.1 1 5.5 I 11.2 110.7 110.9 1 6.2 115.6 1 9.0 I 14.6 I 11 .9 111.4 115.1 113.5 113.5 110.0 114.6116.2 1 8.7 

.............................................................................................................................................................................................................. 

한류스Ef7~보 11.7 113.8 17.0 118.2 111.5 110.3 16.2 117.5 114.8 118.1 113.3 18.1 14.3 19.9 111.7 15.0 111.6110.7 19.8 ············································································································································································································· 
기타 0.6 I 0.7 I 1.6 I 0.0 I 0.0 I 1.2 I 0.5 I 0.6 I 0.4 I 1.8 I 0.4 I 0.9 I 0.5 I 0.7 I 0.0 I 1.9 I 0.5 I 0.0 I 0.5 

Q 귀iSflJ//.人i는 자국 내 한국 출판물의 인기요인이 무엇O/라고 생각합니까? 
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12) 한국 문화콘텐츠 인기 요인 : 패션 

• 

• 

한국 패션(1 +2순위 기준) 인기 요인은 '디자인 선호'(38.2%）와 제품 다양'(30.4%）, ＇품질 우수'(27.7%) 
등의 순으로 응답률이 높음 

국가별 전반적으로 '디자인'에 대한 선호가 높은 가운데 중국(34.1%), 대만(33.8%）은 제품 다양', 인 
도(33.1%), 러시아(36.6%）는 '품질 우수', 프랑스는 '품질 대비 가격 저렴(41.8%）에 대한 선호가 상대 
적으로높음 

巨한국 문호모텐츠 인기 요인 : 패션 

1+2순위(복수) 

38.2 

■ 1순위E뮤') [Base : 한국 패션 경험자, n=3,752, 단위 : %] 

30.4 
27.7 

24.9 
20.4 
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一 L一

이미지 선호 

16.3 16.2 

"' 송은평판 • 인플루언서 
사용/홍보 

齒
病

蠶국가별 한국 문화콘텐츠 인기 요인 : 패션 
[Base : 한국 패션 경험자, n=(), 단위 : 1+2순위 %] 

중국 일본 대만 EIR 말레 인도 인도 버匡 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터? 
01시 너JAi 남 질 헨티 스 아 
아 아 나 

사례수 

디자인선호 . 

제품다양 
품질우수 
품질대비 

가격저렴 
24.9 I 22.6 1 46.0 I 32.9 I 21.8 1 18.7 1 17.4 1 17.5 I 17.0 I 22.5 

........................................................... 호핫덟:;타가 204 239 1961 315 2961 232 225 242I 261 220| 177| 135·I146| 178| 211 l 89 l 100l 148| 124 

브랜드 

이미지선호 
16.6 118.7 

···························· 

( | | 1 | | | I I 

24.0 | 31.2| 291 巳의 16.3 | 34.4 l 11 .7| 300l 286 

8.0 l 13.9 | 16.8 l 15.8 
............................... 

좋은평판 16.3 I 15.4 114.7 111.1 

쩍므:\：I 1:: I 1: : I 言』1:: l 1:: 「。1°3| \\8 「。709| \\\ \6 : : 1 \\1 | \\7 | :: 1 \? | \\31 :: 
Q 귀하께서는 자국 내 한국 .il/1선의 인기요인이무엇O/라고 생각합니까? 

5.7 l 11.3 
.......... 

76 I 19.7| 10.41 21 .4| 20.5 | 19.1 | 9.5 | 15.81 25.9| 12.51 27.8| 2001 161 
................................................................................................................................ 

81 I 21 7 | 16 21 17 9l 27.2 | 13.5 | 17.1 | 13.01 22.4 | 20.51 18 3 | 20 51 20 5 
................................................................................................................................ 
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13) 한국 문화콘텐츠 인기 요인 : 뷰티 

• 
• 
한국 뷰티 인기 요인(1 +2순위 기준)은 '효과/품질 우수’가 39.6%로 가장 높게 나타남 

국가별 전반적으로 '효과/품질 우수'에 대한 선호가 높은 가운데 일본(42.8%), 남아공(29.9°/o)은 품질 
대비 가격 저 렴, 미국(26.7%）, 영국(27.5%）은 제품 종류 다양, 대만은 '호감 한류스타 사용/홍 
보'(37.2%）에 대한 선호가 상대적으로 높음 

틀 한국 문호모텐츠 인기 요인 : 뷰티 

1+2순위(복수) 

39.6 

■ 1순위C뮤) [Base : 한국 뷰티 경험자, n=3,872, 단위 : %] 

24.3 23.3 22.8 
19.9 

효과/ 
품질우수 

품질 대비 
가격 저렴 

제품종류 
다양 

좋은평판 자연진화적 
성분/재료 

호감 
한류스타 
사용/홍보 

브랜드 제품패키지 
이미지 호감 디자인 선호 

호감 
인플루언서 
사용/홍보 

j—lEr 7 

nwi 

- 국가별 한국 문화콘텐츠 인기 요인 : 뷰티 

중국 일본 대만 EIR 말레 인도 인도 네匡 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터7 
이시 너!Al 남 질 헨티 스 아 
아 아 나 

1
·
방
°
 

頃

F 소
l

-－
 

F 

2 + 1 
우
 
단
 

`_
' 

,I, = n -x 
험
 
경
 

E 
뷰
 

국
 

한
 

Se a B ·· 

사례수 (3,872) I (311) I (180) I (218) I (266) 1 (211) 1 (223) 1 (309) 1 (260) I (181) I (273) I (173) I (127) I (116) I (160) I (304) I (190) I (226) 1 (144) 

효고f1품질우수 39.6 47.9 40.6 35.3 41 .7 49.8 57.8 30.7 55.4 27.6 24.5 32.4 32.3 32.8 18.1 59.5 33.2 36.7 29.9 
품질대비 
가격저렴 

24.3 121.5 142.8 1 32.6 126.3 119.0 118.8 121 .0 I 14.6 123.8 123.1 124.3 I 27.6 122.4 121.9 127.3 120.0 127.9 129.9 
····················································- ········································································- ································- · 
제품 종류 Cf'b" I 23.3 I 20.3 I 18.9 I 21.1 I 21.8 I 23.2 I 25.1 I 19.4 I 22.3 I 19.9 I 26.7 1 25.4 I 28.3 I 19.8 I 27.5 1 24.3 I 27.4 I 25.2 I 26.4 ········································································································································- ································- · 

좋은평판 22.8 21 .2 19.4 18.3 18.8 27.0 22.4 21.0 25.0 23.2 22.3 19.1 24.4 19.8 26.3 31.9 21.6 21 .2 24.3 ................................................................................................................................................................................................................ 
자연진화적 
성분/재료 

19.9 I 20.3 112.8 
. 
호감한류스타 
사용座보 

17.8 I 22.5 
........... 

호감인플루언서 
직접 사용홍보 15.8 16.7 14.4 24.3 | 19.91 12.3l 161 1 20.4l 1461 21.0j 19.8 | 17.91 13.4 | 19.81 16.3 | 3.6 1 79 | 14.61 10.4 

................................................................................................................................................................................................................................. 
브랜드이미지 

호감 
14.6 I 10.9 I 10.6 I 7.8 

................... 
제품패키지 
디자인 선호 13.9 12.9 12.2 9.6 13.2 10.9 9.4 17.5 | 11 .2 | 22.7 

기타 0.4 I 0.3 I 1.1 I 0.5 I 0.0 I 0.0 I 0.4 I 0.0 I 0.0 I 0.6 
Q 귀하께人1는 X房 Llf 혼꾹 뷰티의 인기요인이 무엇O/라고 생각합니까? 

4.1 15.8 l 16 6 | 19 31 27 5 | 25 8 1 19 3 | 22 0 | 16.8 | 14.2 | 21.61 26.9 | 23.01 20 5 | 23 9 1 22 2 
..................................................................................................................................................... 

9.4 已 25.2l 19.0| 19.31 18.4| 181 I 18.2j 19.0 | 17.9'| 18.1 | 12.1 I 21 .3 | 2.6 l 12.1 | 14.2 | 11 .8 

12.4 l 19.9 
.......... 

7 2 | 22.0 j 11 5 1 13.8 j 16.8 | 19.1 | 14.2 | 18.1 1 18.8 | 3.3 1 30 5 | 15 0 1 21 5 
................................................................................................................................ 

165 133 134| 172 | 181 | 76 | 168| 159 | 194 

0.4 I 0.0 I 0.0 I 0.0 I 1.3 I 2.3 I 0.0 I 0.0 I 0.0 
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14) 한국 문화콘텐츠 인기 요인 : 음식 

• 
• 
한국 음식 인기 요인(1 +2위)은 '맛’(52.6%）의 응답률이 가장 높으며, 모든 국가에서 가장 높음 

국가별로 응답률이 두번째로 높은 인기 요인을 보면, ＇한식 경험'을 선호하는 국가(중국, 대만, 태국, 
말레이시아, 인도네시아, 베트남, 미국, 아르헨티나, 터키, UAE)와 '건강에 좋은 식재료'를 선호하는 
국가(일본, 인도, 호주, 브라질, 영국, 러시아, 남아공)로 구분됨 

巨한국 문호모텐츠 인기 요인 : 음식 

1+2순위(복수) 

52.6 

■ 1순위C뮤') [Base : 한국 음식 경험자, n=4,902, 단위 : %] 

28.2 
24.0 

18.6 
14.4 13.6 12.6 12.3 10.2 

맛
 

• ------식당/직원의 직원들 친절 
위생/청결 
상태 

상자림/ 
플레이팅/ 
분위기호감 

호감 
한류스타 
광고/홍보 

한식/식문화 건강에 종은 
경험 식재료/ 

조리법 

가성비 호감 
인플루언서 
가자주 
먹음/노출 

盤

―져
 

蠶국가별 한국 문호몬텐츠 인기 요인 : 음식 

[Base : 한국 음식 경험자, n=(), 단위 : 1+2순위 %] 

-重룝il 
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ggnn 240186144136121021
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/ 

.f 
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수
-
懿
후
쨩
U
一
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보
二
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뗄
맛
三
『
도
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론
《

二
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호
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28.2 33.4 I 11.6 I 45.3 31.8 35.0 37.5 I 28.2 I 26.5 I 21.6 I 28.6 I 24.4 I 30.5 I 20.2 I 23.3 I 24.7 I 30.0 30이 30.6 

킥.7 28.6 24.7 20.3 28.8 22.2 27.4 20.4 25.9 29.9 26.6 32.6 25.3 20.5 19.5 35.8 

201 157|190l14나 님80닌232님181 낱=님110|200누 
7.3 | 23.6| 16.1l 12.5| 20.3l 190l 13.11 13.5| 13.9 | 9.8 .I 7.9 | 10.3 l 11.4| 3.4 I 110| 20.91 11 .9 

12.6 15.4 4.8 7.1 8.7 10.3 I 15.8 I 17.5 I 17.0 I 11.6 I 14.7 I 16.6 I 12.4 112.3 111.9 

15.4 115.8 
.......... 

9.5 118.9 
.......... 
0.3 I 0.8 

6.9 19.0 I 18.6 I 13.0 

13.4 1 9.8 I 9.0 I 21.2 116.1 I 5.5 I 13.0 113.2 113.5 

174 78 96 1081 157 69 160 145 88 

1.1 I 2.6 I 2.8 I 1.0 I 0.8 I 2.6 I 0.5 I 0.0 I 0.0 
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15) 한국 문화콘텐츠 호감 저해 요인 : 드라마 

• 

• 

한국 드라마 호감 저해 요인(1 +2순위)은 '자막/더 빙 불편'(19.8%）과 '한국어 생소함'(19.1%), ＇진부/획 
일적 인 소재/스토리'(16.1%） 등의 순으로 응답률이 높음 

국가별로는 '자막/더빙 불편' 또는 '한국어 생소함'이 호감 저해의 주된 이유로 많이 언급되는 가운 
데 중국(25.3%）, 대만(24.8%）, 베트남(28.1%）은 '진부/획일적인 소재', 말레이시아는 '회당 긴 방영시 
간(34.2%), 일본은 '한국과의 정지/외교 관계'(30.5%）를 주된 이유로 꼽고 있음 

巨한국 문호모텐츠 호감 저해 요인 : 드라마 

1+2순위(복수) ■ 1순위턴수) [Base : 한국 드라마 경험자, n=4,850, 단위 : %] 

19.8 19.1 18.7 
16.1 

진부/ 한 회당 적은 너무 한국배우 같은 
획일적 긴 방영 에피소드 강한 외 배우가 
소제 시간 편수 한국적 인터LlfA1널 다른 
스토리, 색재 캐스팅없음 작풍에 
장르 반복 

- 국가별 한국 문화콘텐츠 호감 저해 요인 : 드라덟민 

빙
편
 

/ 

더
불
 

맵
 

x 
한국어 
생소함 

용
용
 

OH 
배우들 

麟
한국과의 
정지/ 
외교적 
관계 

040 
U古

[Base : 한국 드라마 경험자, n=( ), 단위 : 1 +2순위 %] 

-－曰圈
자막더빙불편 ....................................................... . .......... . 

한국어생소함 19.1 116.1 I 13.8 I 12.2118.8 123.1122.0118.6113.6 117.5 I 17.4 L32.1J 18.6117.7 I 17.5 I 12.8 I 1S.~ 느J. ··············· -·····- ·········--·-·········································-······- ····················-······ - ···················································-······ ·- ·· 
진부危일적 

•·•• 소제스토리,장르 
16.1 125.3 114.1124.8 118.1 I 16.4 1 9.7 I 18.3 128.1112.8 115.9 1 7.8 111.0 110.4 115.3 1 8.9 116.0 111.9 113.6 

••·••·········· ····················- ······································································································· 
회당긴방영시간 15.0 I 9.5 113.2 110.6118.8 L34.2J 17.7118.9112.7118.5113.8 I 11.3 I 4.1 113.4115.81 9.4 110.5120.9114.1 ·································································-· - ··· 
적은에피소드편수 12.8 I 10.7 I 6.4 .................................. 7.1 112.0110.7114.0115.5 111.1 113.3 I 17.0111.6115.7117.1 I 16.9 I 8.9 117.2114.5 114.1 ................................................................................................................................................... 

너무 강한 한국적 색재 12.3 14.8119.0110.2113.9110.3 I 6.3 ...................... 15.5 1 8.6 I 12.8114.5110.6112.2112.2 I 10.7111.3111.6 113.6112.6 ................................................................................................................................................... 
한국배우외인터내셔 
널한캐스팅없음 

11.6 111.5 1 4.2 I 8.3 I 5.5 I 9.6 114.3 112.0110.2 116.1 117.4 I 7.8 112.2 113.4 116.4 115.3 112.2 I 11.9 I 18.9 
.................................................................................................................................................................................................. 

같은배우가다른작품 
에반복줄연 

11.6 I 13.3 I 7.7 I 8.3 112.91 9.6 I 10.6112.6116.0114.7 I 13.0 I 8.9 I 12.8114.0 I 10.7 I 6.9 I 9.6 113.6 114.6 
............................................................................................................................................................................................................................... 

이용비용 11.3 1 10.0 113.2 114.2 117.2 1 13.2 1 14.6 1 11.5 1 8.3 112.8 1 9.4 111.9 1 2.3 1 8.5 1 11.9 1 9.9 I 8.4 113.6 1 7.3 .............................................................................................................................................................................................. 

배우들연기어색 9.9 5.1 2.9 114.21 9.1 112.11 5.1 110.3 1 9.6 116.1 115.21 7.5 I 12.8111.6114.7111.3 I 12.5 110.2 I 7.3 ............................................................................................................................................................. 
한국과의 

정大國교관계 
9.5 120.2 130.5111.0 I 6.5 I 5.3 I 1.4 110.31 7.7 112.8 111.6 1 4.1 I 1.7 I 6.7 I 7.9 I 3.0 I 6.1 I 8.5 I 4.9 

··························- · 
기타 0.8 0.5 1.3 1.2 0.0 0.0 1.7 0.6 1.2 0.9 0.7 1.4 2.3 0.6 0.0 0.0 1.5 0.O ... 00. ·····································································- ········· - ···················································- ··· 
없음 18.7 114.3 117.4 1 24.4 I 19.4 I 14.9 1 26.6112.6 1 23.8 I 11.4 110.1 I 24.2 127.3 117.1 113.6 129.6 21.8 116.2 111.2 

Q 귀5IJJ//Af는 자국 내 한국드라마으1호감을 X/해하는 요인이무엇O/라고 생각합니까? 

56 



16) 한국 문화콘텐츠 호감 저해 요인 : 예능 

• 한국 예능 호감 저해 요인(1 +2순위)은 '한국어 생소함'(21.4%）과 '자막/더 빙 불편'(19.5%）, ＇한국식 유 
머 안 맞음'(16.7%） 등의 순으로 높게 나타남 

• 국가별로는 전반적으로 '한국어 생소함' 또는 '자막/더 빙 불편'을 호감 저해의 주된 이유로 가장 많 
이 선택한 가운데 대만(39.2%）과 태국(26.2%）은 '한국식 유머 안 맞음', 인도는 '강한 한국적 색 
제(22.00/o), 호주는 '너무 많은 방송용 자막(20.5%), 베트남은 게스트 토크에 의존(19.8%）을 주된 이 
유로꼽고있음 

區한국 문호모텐츠 호감 저해 요인 : 예능 

1+2순위(복수) ■ 1순위C뮤') [Base : 한국 예능 경험자, n=3,920, 단위 : %] 

21.4 19.5 
16.7 16.5 14.2 14.0 

16.5 
13.6 12.0 9.7 9.2 8.6 

8:g 
한국함어 ;[ 안 한유국 맞머식음 關 게스트 강한 지속적 동일 한외정국관.ii1지과계적/의 즉 포흥맷적 매O서lbt력 기타 OU人1古0 

생소 토크에 한색국재적 으로 연예인 
방송용 의존 진행되는 반복연 미 스출타연 자막 콘텐츠가 출 

X-,1 古0 

-潭Z:"． 국가별 한국 문화콘텐츠 호감 저해 요인 : 예능 

사례수 

한국어생소함 ·············· 
자막/Ci빙불편 

[Base : 한국 예능 경험자, n=(), 단위 : 1+2순위 %] 

중국 일본 대만 Efg 말레 인도 인도 베트 호주 0|국 브라 아르 포랑 영국 러시 터키 lJ6f 龜'틀 
이시 너囚 남 질 헨티 스 아 공 
아 아 나 

言三門鴨[모言言言 
한국식유머안맞음 16.7 16.1 17.4 39.2 26.2 14.0 14.510.7 16.0 17.4 12.8 5.6 14.6 16.9 14.2 23.2 11.8 13.4 17.5 

너거::은二:「：-{ 麟덟 ?:r~'r:~1 麟19616广"미 麟麟1 鬪麟검:I 麟麟검: 麟
강한한국적 색재 14.0 17.5 18.1 6.8 15.3 10.4 7.8 22.0 7.6 16.8 12.8 10.7 15.2 12.7 16.9 12.5 17.2 18.7 14.8 
지속적으로진행되는 

동일 연예인 반복 출연 12.0 7.3 8.0 11.4 11.9 15.2 13.6 14.1 16.3 16.0 9.2 10.6 12.0 18.9 6.3 10.8 13.9 12.6 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ................................... 
한국고f의 

정大l/2.1교적관계 9.7 19.3 18.8 11.0 6.8 4.8 11.0 4.6 12.1 14.4 7.1 4.6 16.2 12.2 3.6 6.9 9.1 8.2 

즉흥적 포맷 9.2 10.2 5.8 8.9 7.8 9.6 10.4 10.7 14.7 6.2 6.1 2.6 16.2 16.9 4.5 11.8 12.9 5.5 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ................................... 
매력 있는 스타 미줄연 8.6 5.8 9.4 8.0 6.8 9.2 9.4 13.0 13.7 11.7 3.1 4.0 6.3 8.8 6.3 15.7 9.1 3.3 . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . ................................... 

기타 0.6 0.6 1.4 0.8 0.0 0.8 . 0.O O.0 0.0 0.8 2.0 1.3 0.0 0.0 1.8 0.5 0.0 1.1 
없음 16.5 17.3 18.1 16.9 19.0 17.2 10.0 19.1 9.5 15.2 25.5 18.5 9.9 6.8 17.0 16.2 8.1 15.8 

Q 귀하께' 는 자국 내 한국 예능으1호감을 저5/1하는 요인이무엇0/라고 생각럽L/7/f? 
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17) 한국 문화콘텐츠 호감 저해 요인 : 영화 

• 한국 영화 호감 저해 요인(1 +2순위)은 '한국어 생소함'(22.8%）, ＇자막/더 빙 불편'(20.6%）, ＇언어/문화 
이해 어려움'(20.아6) 등의 순으로응답률이 높음 

• 국가별로는 전반적으로 '한국어 생소함' 또는 '자막/더 빙 불편'이 호감 저해의 주된 이유인 가운데 
베트남은 '소재, 스토리, 장르 진부/획 일적'(26.8%）, 태국은 '이용 비용'(24.8%）, 중국(19.3%）과 일본 
(35.3%）은 '한국과의 정지/외교적 관계'를 주된 이유로 꼽고 있음 

巨한국 문호보텐츠 호감 저해 요인 : 영화 

1+2순위(복수) ■ 1순위@수) [Base : 한국 영화 경험자, n=S,048, 단위 : %] 

22.8 
20.6 20.0 

22.6 

한국어 자막/더빙 언어/문화 
생소함 불편 이해 

어려움 

소재, 
스토리, 
장르 
지므 ~.!¥-/ 
호1OIX+ =; i= -, 

이용비용 스토리 
짜임새 
낮음 

이질적인 한국과의 
배우 외모 정지/ 

외교적 
관계 

u劑:/
관계자 
부적절한 
언행 

작품성/ 
예술성 
떨어짐 

?p 
1

人

71 타 040 
U古

- 국가별 한국 문화콘텐츠 호감 저해 요인 : 영화 
[Base : 한국 영화 경험자, n=( ), 단위 : 1 +2순위 %] 

-－曰屈
아 아 

(里)l(흙 
3~74 

30}刃13

陶而5
問17~67 

겐215 閃1183gBA 

3~66 
24i238 

3~84 
程花4門:I1.11 

ggg 

206131브151162659669 552819~6 
花花101311」13門9213681694087 

7~1 
꼬円 1921114413355144 。~221g 

口145H10111610472141241596135104 

· 

7~9 

三言6013713010910610298 꼬꼬 우回『三릅 땅.모 도되 르~ 南배戶二.[二尸 걸晶麟용새 n이」~ 0리저「 색韓 三言距10Jk.선 
12.4 12.5 11.2 5.2 15.8 12.4 7.0 11.1 15.8 11.1 

12.4 13.2 8.2 7.1 8.4 12.4 6.6 13.9 11.3 8.8 

14.7 12.5 5.3 7.9 19.3 12.4 12.8 9.7 14.2 10.0 

11.6 11.6 3.8 4.5 10.4 14.5 4.0 5.1 6.7 6.1 
........ ........ .......... ......... ......... ......... ......... .......... ......... .......... 

13.8 12.2 3.5 4.9 10.4 15.5 5.7 10.8 10.0 4.2 

Q~」」::」〔〔」」〔:：〕:」：：」\三
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18) 한국 문화콘텐츠 호감 저해 요인 : 음악 

• 

• 

한국 음악 호감 저해 요인(1+2순위)은 생소하고 어려운 한국어 가사'(23.5%）와 '음악 장르 획일 
작(19.2%), ＇주위 반응이 좋지 않음'(16.go/o)이 주요 이유임 

국가별로는 전반적으로 '생소하고 어려운 한국어 가사' 또는 '음악 장르 획일적', ＇주위 반응이 좋지 
않음을 호감 저해의 주된 이유로 가장 많이 선택하는 가운데 미국은 대중적이지 않음'(21.5%), 일 
본은 '한국과의 정지/외교적 관계'(31.8%）를 주된 이유로 꼽고 있음 

巨한국 문호문텐츠 호감 저해 요인 : 음악 

1+2순위(복수) ■ 1순위C뮤') [Base : 한국 음악 경험자, n=4,679, 단위 : %] 

23.5 24.2 
19.2 16.9 

13.6 12.8 11.9 10.8 9.7 9.3 8.3 

생소하고 
어려운 
한국어 
가사 

음악장르 
획일적 

한국 
7}수/음악 
관계자의 
부적절한 
언행 

대중적이 
지 않음 

주위 이질적인 
반응이 한국가수 
좋지 않음 외모 

:|:/ 
도덕적 
가지에 
반하는 
가사 

한국과의 
정지/외교 
적관계 

싫 
예술적 
가지 
떨어짐 

소 
자국문화 
보호 

1
2
g＿詞

O10 
U古

蠶국가별 한국 문호모텐츠 호감 저해 요인 : 음악 

[Base : 한국 음악 경험자, n=(), 단위 : 1+2순위 %] 

--曰圈
사례수 

생소하고어려운 
한국어가사 

23.5 123.4 114.8 I 33.5 1 27.9 125.0 I 26.2 I 23.5 I 19.7 I 26.8118.4 I 22.5 132.0 I 24.9 126.11 22.5 I 13.9 115.9 131.6 
·········· - ··········- ····················· - ··················· - ··· 

음악장르획일적 19.2 I 19.3111.9 117.1 I 20.S I 15.2 I 20.6 I 19.4 L28.9J 16.4118.1 112.7 I 22.1 L31.7J 18.5123.1 121.7 I 18.9 I 13.3 ···········································································································-·····-·······-··· 
주위 반응이 좋지 않음 16.9 110.4 I 8.0 I 5.7 I 13.3117.4120.6 L23.8 J 17.6 I 20.7 I 21.2 117.2121.3 I 6.9 I 20.4 I 14.8 I 19.3121.9 128.5 ············································································- ·······- · 

01질적인 

한국가수외모 
13.6 119.3 1 6.5 I 11.4 I 14.3 115.9 110.5 114.3 112.0 118.3 113.7 1 4.9 113.1 119.0 I 19.9 113.7 116.8 112.4 I 13.9 

··············································································································- ··· 
대중적이지 않음 12.8 13.4 4.5 6.9 10.4 11.0 9.3 12.1 8.1 20.2 2 .5 15.7 8.6 13.2 18.5 7.1 11.1 21.4 27.8 ··············································································································-·-·- ··· 

한국가수/음악관계자 
• 의부적절한언행 

11.9 I 20.2 I 19.3 121.6 110.7 116.3 I 9.0 114.0 115.8 1 9.4 112.8 1 4.1 I 2.5 I 6.9 110.4 1 4.4 I 9.8 110.9 1 4.4 
..................................................................................................................................................................................................... 

자국사회/도덕적 
가지반하는가사 

10.8 113.9 1 9.9 I 5.3 I 8.4 121.2 110.8 115.2 I 9.9 111 .7 115.0 I 2.6 I 2.9 I 8.5 111.8 1 4.9 114.3 115.9 1 7.6 
·····························- ·· 

한국고1-£1 
정大1/2|교적관계 

9.7 113.6 131.8 112.7 I 8.1 I 6.1 I 3.5 112.7 1 5.3 115.0 111.2 1 2.2 I 3.7 I 9.0 I 8.5 I 4.4 I 2.9 I 8.0 I 5.7 
·····························- ·· 

예술적 가지 떨어짐 9.3 110.7 I 2.8 I 6.1 I 8.1 I 6.8 I 4.4 111.1 I 9.9 116.4 112.5 I 9.0 I 9.8 114.8 111.4 1 9.3 I 13.51 9.0 I 5.7 ..................................................................................................................................................................................................... 

자국문화보호 8.3 I 9.5 I 4.3 I 3.7 I 9.1 I 9.8 I 9.3 115.9 1 8.1 1 10.3 1 8.4 I 6.7 I 4.9 I 8.5 111.4 1 4.4 I 4.9 111.4 1 6.3 ··············································································································································································································· 
기타 1.2 0.3 2.0 0.8 0.3 0.4 0.6 1.0 0.7 1.4 1.9 3.0 1.6 1.1 0.9 2.7 2.5 0.0 .19 ··························- ······························· - ········· - ········································· - ·· 
없음 24.2 I 17.5 I 28.1 I 29.0 I 29.5 I 22.3 I 30.8114.9 I 26.8 I 12.7 I 18.4 I 37.81 28.7 I 15.9 I 17.1 130.2 26.6 22.4 1 22.2 

Q 귀5IJJ/!Af는 자국 내 한국 음의f2/호감을 X/해하는 요인이무엇0/라고 생각합니까? 
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19) 한국 문화콘텐츠 호감 저해 요인 : 애니매이션 

• 한국 애니메이션 호감 저해 요인(1+2순위)은 '자막/더빙 불편'(20.1%）, ＇한국어가 어렵고 생소' 
(19.8%), ＇지나지게 상업작(15.6%）이 주요 이유임 

• '자막/더 빙 불편, ＇한국어가 어 럽고 생소'가 주요 호감 저해 요인으로 나타났고 상대적으로 
일본(23.CJ'lo), 미국(21.1%）은 '특별한 점이 없어서를 주된 이유로 꼽고 있음 

巨한국 문호모텐츠 호감 저해 요인 : 애니메이션 

1+2순위(복수) ■ 1순위CR:) [Base : 한국 애니메이션 경험자, n=4,056, 단위 : %] 

23.9 
20.1 19.8 

15.6 15.0 14.5 
IL.그 10.2 9.7 9.1 

0.9 
0.6 

자막불/편더빙 생소하고 지 상나업지적게 소재, 한 강색국한재적 특 없별어한서 점맞 코지 자 문드국화 않와음 교 지육 않적음이 캐 비릭호터감가 한 와 정국 관교지과계적/의 71 타 없음 
한어려운 스토리, 
국어 장르 

획진일부적/ 

- 국가별 한국 문호몬텐츠 호감 저해 요인 : 애니메이션 
[Base : 한국 애니메이션 경험자, n=(), 단위 : 1+2순위 %] 

중국 일본 대만 EIR 말레 인도 인도 네匡 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터키 
이시 너µ1 남 질 헨티 스 아 
아 아 나 

릅
顯
공
 

g 
言

―사례수 (4,056) (296) (100) (203) (263) 200 (261) （목2) (217) (브4) (289) (252) (228) （표5)1(끄칭 (196) 26 (219 (224) 
자막/Ci 빙 불편 20.1 116.2 I 11.0 113.8 I 22.1 1 17.5 1 19.2 124.0 I 21 .7 127.7 1 19.0 I 15.5 I 20.6 I 23.2 22.5 1 19.4 I 20.6 1 17.8 I 26.3 ········ ... ········· ... ·····························································- ····· - ·········· -·······-··········-······-································-·······-·······- · 
생소하고어려운 
한국어 

19.8 114.5 115.0 I 18.2 116.7 124.01 22.6 I 19.5 I 16.6 117.9 119.4 1 27.4 1 23.2 1 20.0 119.7 118.4 114.6 I 21.0 126.8 
····················································································- ··· 
지나지게상업적 15.6 116.9 113.0 117.7 112.2 113.0 I 13.4 117.0 I 20.7 122.3 I 14.2 I 12.7116.2 112.9 122.0 I 7.1 I 18.7 117.4 112.5 ································································································································································································································· 
소제스토리,장르 

진부危일적 
15.0 117.2 110.0 113.8 115.6 118.0 I 10.7 122.5 121.2 119.6 I 14.9 I 5.6 I 8.8 112.3 118.5 113.3 I 14.2 I 18.7 110.7 

.......................................................................................................................................................................................................... 

강한한국적 색재 14.5 111.5 116.0 I 11.3 115.2116.5 I 9.6 I 17.9 I 10.6 I 13.6 I 15.6 I 11.1 I 18.4 I 12.3119.7 118.9 110.S I 18.3 116.1 ····················································- ····· - ········································································-····· - · 
특별한점 없어서 13.3 12.8 23.0 15.8 12.9 16.5 10.7 14.0 14.7 14.7 21.1 8.3 9.2 11.0 17.3 5.1 12.4 11.9 12.1 ····························~········································································-····················································"······························· 
자국문화코드와 

맞지않음 
12.5 115.9 116.0 111.3 114.8 117.0 I 10.3 I 14.3 110.6 114.7 115.2 I 6.3 I 7.5 I 8.4 112.7 1 7.1 111.6 115.1 114.3 

.......................................................................................................................................................................................................... 

교육적이지않음 10.2 11.8 7.0 6.9 9.9 10.5 10.3 10.3 9.7 10.9 11.1 4.0 10.1 11.0 15.0 8.2 15.0 9.6 10.7 ................................................................................................................................................................................................................. 
캐릭터가 비호감 • 9 .. 7. …. 9.,1 ... 1 .. 1.1 .. 9 .. l.1.?,? l ... 6.-.5 .. l.1.~,?.l ... B. . .O. .. l .. 7.J .J..1.2. .. 9- .l.17AJ. .. 9-:D. .. l .. 9•9 .J . .?:D. .. l .. 1.2. .. 9. .l .. ?,1 ... l . .1.1 .. 2. .l .. 9.:9 .. l. .1.0. .. S. .l .. 9.,4. 
한국과으I 

정大匠I교적관계 9.1 117.6 117.0 I 5.9 I 9.1 I 7.0 I 3.4 115.5 1 6.5 114.7 112.5 1 5.6 I 4.8 I 9.7 112.7 1 6.6 I 4.1 I 7.8 I 4.9 

71타 . 
040 
UAE 

0.9 0.3 I 2.0 I o.o I 0.8 I o.s I 0.4 I 0.3 I 0.9 I 1.1 1.7 | 1.6 ·I 1.3 I o.6 [ 1.2 | 1.o | 1.5 | o.5 | o.4 
23.9 23.3 I 22.0 I 30.S 28.11 19.0 I 35.6 I 14.6 122.6 I 8.7 I 20.1 I 36.9 28.5 I 22.6 1 11.이 29.6 25.5 23.3 I 23.2 

Q 귀15/ll//.서는 자국 내 한국 0/IL/매O/선으1호감을 저해하는 요인이 무엇0/라고 생각합니까? 

60 



20) 한국 문화콘텐츠 호감 저해 요인 : 즐판물 

• 

• 

한국 즐판물 호감 저해 요인(1+2순위)은 '번역 미흡'(26.6%）과 '언어/문화 이해 어려움'(21 .어6), ＇이용 
비용'(17.go/2) 등의 순으로 응답률이 높음 

국가별로는 전반적으로 '번역 미흡' 또는 '언어/문화 이해 어려움'에 대한 호감 저해 이유의 선택이 
가장 많은 가운데 일본은 '강한 한국적 색재'(23.6%）를 주된 이유로 꼽고 있음 

巨한국 문호모텐츠 호감 저해 요인 : 출판물 

1+2순위(복수) ■ 1순위C뮤') [Base : 한국 줄판물 경험자, n=3,263, 단위 : %] 

26.6 

21.0 20.6 

번역 미흡 언어/문화 
01해 
어려움 

이용비용 강한 
한국적 
색재 

한국과의 
정지/외교 
적 관계 

소재, 
스토리, 
장르진부/ 
획일적 

선정/ 
폭력적 
내용 

스토리/작 
화가맘에 
들지않음 

캐릭터가 
마음에 
들지않음 

8:~ 

-— 
71 타 없음 

- 국가별 한국 문호몬텐츠 호감 저해 요인 : 출판물 

중국 일본 대만 EIR 말레 인도 인도 버匡 호주 미국 브라 아르 
이시 너IAI 남 질 헨티 
아 아 나 

사례수 (2길학 289 (11Q) (꼽9 (꼽9 (끄g) 요브) g책 (꼽§) 15 (겁욕) 156 134 (브깊虹브g 100 (표1)i(브갭t뽀 
번역 미흡 • • 26.6 16.6 23.6 24.0 29.6 26. 34. 3 .1 27.9 19.7 23.6 269 . 284 25.8 32.4 19.0 28.6 28.6 33.1 
언어/운화 
이해어려움 

21.0 123.9 1 19.1 I 23.0 I 23.6 I 25.0 I 20.9 I 20.5 I 10.6 123.6 1 18.6 I 19.9 I 21.6 I 22.0 I 21.4 I 22.0 I 19.3 I 18.1 I 28.0 
··················- ·········································································- ··· 

이용비용 17.9 117.0 118.2 I 9.5 I 20.8 I 19.8 I 19.7 118.3 116.8 I 21 .7 119.4 119.9 I 13.4 I 21.2 120.7 118.0 I 13.0 118.1 115.3 ............................ , _ .,, ..................................................................................................................................................................... . 
강한한국적 색채 17.4 I 17.6 I 23.6 1 14.S I 15.2 I 16.3 I 10.7 I 25.3 I 16.8 I 19.1 I 14.S I 14.1 I 11.9 I 17.4 I 23.4 I 16.0 I 25.5 118.1 113.6 
····················································- · 
소제스토리,장르 
진부¢l일적 

16.8 I 21.1 110.9 121.0 115.2 118.6 1 7.3 I 24.5 1 21 .6 119.1 118.2 1 7.7 110.4 1 9.1 118.6 114.0 119.3 117.6 114.4 
........................................................................................................................................................................................................... 

한국과의 
정A1/21교적관계 

13.5 120.8 120.9 114.0 111.2 1 4.7 I 8.1 117.2 1 7.7 122.3 116.9 1 7.7 I 6.0 113.6 119.3 1 4.0 I 14.9 115.4 111 .9 
..................... ,,.,,.,,.,,.,,.,,., .. ,,.,,.,,.,,.,,.,,., .. ,,.,,.,,.,,.,,.,,., .. ,,.,,.,,.,,.,,.,,.,,.,,.,,.,,.,,.,,.,,.,,.,,.,,.,, ........................................................ ,,.,,.,, .. ,.,,.,,.,, 

선정1폭력적 내용 13.4 I 15.2 117.3 I 9.5 110.0 I 19.2 I 9.4 I 17.9 I 11.5 117.2 117.8 I 7.7 I 7.5 I 15.9 115.9 I 9.0 I 13.0 I 13.7 I 8.5 
································································································································································································································· 
스토己匠{화7f 

·맴때들지않음 
11.1 I 12.5 113.6 119.5 1 9.6 111.0 I 6.4 111.4 116.8 114.6 

........................................................................................................ 
캐릭터가 

마왕기1들지않음 
8.8 I 9.3 I 5.5 I 8.0 I 8.4 111.6 1 6.0 I 9.5 I 9.1 114.0 

......................................................................................................... 

기타 0.6 I 0.7 I 0.9 I o.s I o.o I 0.6 I 0.4 I o.o I 1.0 I o.o ............................................................................................................... 
없음 20.6 I 16.6 112.7 122.0 123.2 119.2 1 31.2 110.3 I 24.0 110.8 

Q 귀5Ill//서는 자국 내 한국 충판물으1호감을 저15/1하는 요인이무엇0/라고 생각합니까? 

[Base: 한국출판물 경험자, n=(), 단위 : 1+2순위 %] 
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21) 한국 문화콘텐츠 호감 저해 요인 : 게임 

• 한국 게임 호감 저해 요인(1+2순위)은 '높은 디바이스 사양 필요'(19.6%）와'이용 비용'(17.4%）, ＇미흡 
한 게임 서비스 운영'(16.2%) 등의 순으로 응답률이 높게 나타남 

• 말레이시아(23.6%）, 인도(20.3%）, 영국(20.2%）’은 높은 디바이스 사양 필요', 태국(24.1%）과 프랑스 
(24.1%）는 '이용 비용에 대한 호감 저해 이유 선택이 가장 많음 

• 일본은 '한국과의 정지/외교적 관계'(25.(]'lo)를 호감 저해의 주된 이유로 꼽고 있음 

巨뵤四따 한국 문호모텐츠 호감 저해 요인 : 게임 

1+2순위(복수) ■ 1순위E뮤') [Base : 한국 게임 경험자, n=3,687, 단위 : %] 

19.6 
22.9 

17.4 16.2 
13.3 12.0 11.9 11.2 11.1 10.0 9.5 9.4 

릅니 :晶, 김亂섭 ＼일겁1 :~E1 
색재 장르 게임 부족, 

진부/ 스토리 정제성 
획일적 모호 

蠶국가별 한국 문화콘텐츠 호감 저해 요인 : 게임 

노.o 
:cct 

디바이스 

露

용
용
 

OH

_ 텍잡 게 c:, 
서비스 
운영 

8:~ 
그독창래성픽 문 자화국와 한외 정국교지과적/의 기타 O빅1古0 

부족 맞지 
0U卜EO 관계 

[Base : 한국 게임 경험자, n=(), 단위 : 1+2순위 %] 

사례수 

중국 일본 대만 EfR 말레 인도 인도 버트 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터키 뱌E 냥가 
이시 네시 남 질 헨티 스 아 공 
아 아 냐 

三 (297)1(128)1(214)1 (253)1 (165) | (211 )1 (315)1 (223)1 (171 )1 (270) | (211) |(185) |(141) |(163)| (160) | (199)1 (197)1 (184) 
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끄
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《
魄
玲
三
군
[
무
《
 

작
땔
〔
《
言
葬
-

n-
. 

藍

12.0 I 10.4 I 9.4 I 13.1 I 9.5 I 12.7 I 7.1 I 14.6 I 9.9 118.7 118.9 I 7.6 I 7.6 I 12.8 119.0 I 9.4 I 11.6 112.2 110.9 

11.9 110.11 6.3 I 10.7 111.5 114.S I 9.5 I 15.9 115.2 112.9 114.1 I 9.5 I 8.6 I 14.2 111.0 I 7.5 I 15.1 112.2 112.0 
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22) 한국 문화콘텐츠 호감 저해 요인 : 패션 

• 

• 

• 

한국 패션 호감 저해 요인(1+2순위)은 주로 '사이즈가 다양하지 않음'(28.(]'lo)과 '품질 대비 비싼 가 
격'(27.2%）으로 나타남 

국가별로는 전반적으로 '사이즈가 다양하지 않음' 또는 품질 대비 비싼 가격에 대한 호감 저해 이 
유의 선택이 가장 많은 가운데 일본은 '품질이 떨어잠(36.8%）을 주된 이유로 꼽고 있음 

대만(32.4%), 태국(30.7%), 인도네시아(39.4%）, 브라질(36.2%), 터키 (28.9°/o)는 저해 요인 '없음' 응답률 
이가장높음 

릅 한국 문호모텐츠 호감 저해 요인 : 패션 

1+2순위(복수) ■ 1순위e뮤키 [Base : 한국 패션 경험자, n=3,752, 단위 : %] 

28.0 27.2 25.5 

사이즈 
다양하지 
0卜 O
따古 

풍질 대비 
비싼가격 

다양하지 
않은 

종류/스타일 

품질 떨어짐 한국과의 
정지/외교적 
관계 

디자인이 
별로여서 

브랜드 
이미지 
비호감 

뿜

＿洞
 

040 
U人古

蠶국가별 한국 문화콘텐츠 호감 저해 요인 : 패션 

중국 일본 대만 EIR 말레 인도 인도 버匡 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터7 
이시 너µ1 남 질 헨티 스 아 
아 아 나 

1
B
방
°
 

g 

순

.
 

重

2 + 1 
우
 
단
 

`_
' 

,I, -- n -x 
험
 
경
 

션
 
卜-"-

국
 

한
 

e s a 18 

사례수 

人f-0|즈 

E陀타지않음 
품질대비 

비싼가격 
27.2 1 24.3 1 11.7 I 28.7 1 30.7 33.0 I 32.2 137.3 36.91 25.4 I 25.2 I 22.7 I 20.9 I 17.8 I 33.3 1 24.6 I 23.9 I 25.2 I 20.5 

·········································- ···················· - ·········· - · 
E陀타지않은 

종류/스E~일 
18.6 120.3 114.7 115.3 I 20.0 119.7 111.0 I 25.S I 10.4 123.1 I 17.7 115.6 115.8 116.4 129.3 1 9.4 120.0 124.8 127.3 

E:x::: ;i :[[ : :;: [: :\7 :\ \1: :: ::: :: ::: :::6 : 9:5: ::: \ :][:::4 
이미지비호감 

13.0 115.4 111.7 1 8.8 111.8 1 9.4 I 9.3 I 13.4 114.1 119.7 
....................................................................................................................... 

기타 0.9 I 0.3 I 0.6 I 0.0 I 0.7 I 0.5 I 1.3 I 0.6 I 1.7 I 0.6 . 

없음 25.5 I 22.3 1 22.7 132.4 30.71 25.6 139.4 114.6 I 33.6 113.9 
Q 귀하께人1는 X房 l// 한국 1i/1선의호감을 X/해祐는 요인이 무엇O/라고 생각합니까? 

(3,752) I (305) I (163) I (216) I (280)1 (203)1 (236)1 (314)1 (241) I (173) I (254) I (141) I (158) I (146) I (147) I (224) I (180) I (210)1 (161) 

28.0 I 27.7 126.1 32.9 31.9 1 24.8 I 34.2 
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1
9

均
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門gg
학
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23) 한국 문화콘텐츠 호감 저해 요인 : 뷰티 

• 한국 뷰티 호감 저해 요인(1+2순위)은 주로 ’품질 대비 비싼 가격'(24.9°/o), ＇지나진 제품 홍보'(22.5%) 
인것으로나타남 

• 국가별로는 '없음’의 선택이 전반적으로 많은 가운데 말레이시아(39.8%）와 인도(31.4%）, 호주 
(27.6%), 미국(23.4%), 터키(26.8%）는 '품질 대비 비싼 가격', 중국(31.2%）은 '지나친 제품 홍보’를 주된 
호감 저해 요인으로 지적함 

• 프랑스의 경우 다른 국가와 비교해 품질이 떨어짐'(24.1%）에 대한 응답 비율이 상대적으로 높음 

巨U四따 한국 문호모텐츠 호감 저해 요인 : 뷰티 

1+2순위(복수) ■ 1순위E뮤') [Base : 한국 뷰티 경험자, n=3,872, 단위 : %] 

24.9 
28.3 

22.5 

품질 대비 지나진 제품 기호에 맞지 다양하지 품질이 
비싼 가격 홍보 않는 않은 떨어져서 

한방성분 종류/스타일 

제품패키지 한국과의 
디자인 정지/외교적 
비선호 관계 

드
지
감
 

랜
미
호
 

브
이
비
 

臨
病 없음 

- 국가별 한국 문화콘텐츠 호감 저해 요인 : 뷰티 

급뻗공 소l F 

重2 
+ 1 

우 단 `_' 
· 

= n 
-x 

험 경 E 
뷰 국 卜iO」e s a B .. 

24.9 ~ 11.1 22.5 27.8 39.8 34.1 31.4 269 27.6 23.4 20.8 24.4 172 22.5 24.0 ~ 22.6 153 

지기호나한진에방제맞성품지분흥않보는 2 125 .. 25 2 13.2.23 3 107 •. 70 2 161..45 2 188 .. 40 2 91.4.1 3 201..01 2 146 . .56 2 221 .. 51 2 106 . .51 10 8.1.4 . 2 80.7.5 1 145 .. 75. 2 221..95 .2 80.2.4. . 2 191 .. 92. 1 195 . .34 

E陀백지않은 
14.7 I 14.1 I 8.9 I 6.0 I 17.7 I 13.7 I 11.2 I 14.9 I 10.8 I 18.8 I 18.3 I 11.0 I 14.2 I 20.7 I 18.1 110.s 121.6 119.9 I 19.4 

종류/스E~일 
품질이떨어져서 139 125| 156| 128| 132| 166| 941 146| 1151 18.2| 168 156 165門200| 791 132| 106 | 132 
제품패키지 

13.4 14.5 5.6 11.0 12.4 10.0 6.7 17.5 15.4 19.3 19.4 9.2 11.0 20.0 6.6 14.2 15.0 I 18.1 
디자.인 ..• 비 .선 ... 호 .• 
한국과의 12.8 I 26.0 I 18.3 110.6 110.9 I 5.7 I 2.2 I 16.5 I 5.8 I 20.4 I 18.3 I 12.1 I 3.9 I 14.7 123.1 I 5.3 I 10.5 I 12.8 I 10.4 

정지꾀교적관계 
브랜드 

11.4 13.8 8.9 5.5 9.0 7.6 5.8 18.4 9.6 22.1 15.0 9.8 79 121| 194| 33 1 142| 1151 139 이미지비호감 
71타 0.6 1.1 0.5 0.4 0.0 0.4 0.6 0.4 0.0 0.0 0.6 2.4 1.7 0.0 1.6 1.6 0.4 2.8 
없음 28.3 20.6 36.7 34.4 30.5 24.6 43.5 13.6 36.2 9.9 21.2 39.9 36.2 

Q 귀&flJ/j.,(/는 자국 L/1 한국 뷰티으1호감을 저해햐는 요인이무엇O/라고 생각합니까? 
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24) 한국 문화콘텐츠 호감 저해 요인 : 음식 

• 

• 

• 

한국 음식 호감 저해 요인(1+2순위)은 '낮은 가성비'(19.5%）, ＇식사 도구 사용이 어려움'(19.1%）이 주 
요이유로나타남 

국가별로는 호감 저해 요인 '없음'의 선택이 전반적으로 많은 가운데 태국(29.3%）과 말레이시아 
(36.5%), 인도(27.go/4)는 '낮은 가성비', UAE(25.5%）와 남아공(34.7%）은 '식사 도구 사용이 어려움'을 가 
장 큰 호감 저해 요인으로 지적함 

터키는 '맛座} 비선호'(25.아6), 일본은 '식당/직원 위생/정결 상태 안좋아서'(21 .go^)에 대한 지적이 상 
대적으로높음 

區한국 문호모텐츠 호감 저해 요인 : 음식 

1+2순위(복수) ■ 1순위e뮤수) 

19.5 

느卜 O 
't 
가성비 

19.1 

식사 
도구사용 
어려움 

17.6 

다양하X| 
않은음식 

17.2 

맛/향 
비선호 

15.3 

반찬이 
많아 
식사가 
번거로움 

10.0 

한국과의 
정지/ 
외교적 
관계 

9.4 

식당/직원 
위생/정결 
상태안 
좋아서 

[Base : 한국 음식 경험자, n=4,902, 단위 : %] 

8.0 

츠 
상자림/플 
레이팅/ 
분위기 
비선호 

7.3 

직원 
불친절 

71 타 

29.3 

04 0 
바古 

蠶국가별 한국 문화콘텐츠 호감 저해 요인 : 음식 

[Base : 한국 음식 경험자, n=(), 단위 : 1+2순위 %] 

쁘圈 
lJllf 남아 

공 

· — - · · 
. - . . 3 

낮은 가성비 19.5 I 13.7 I 7.0 114.2 I 29.3 36.5 I 29.2 I 27.9 I 26.1 I 20.1 114.2 I 20.7 114.1 I 13.3 I 16.5 I 15.5 I 15 ··································································- ··· 
식사도구 
사용어려움 

19.1 117.4 1 6.5 118.7 114.5 114.1 119.2 1 27.0 I 8.5 118.1 119.1 I 20.2 1 28.8 1 23.6 119.9 1 22.4 1 2 
················ -··········································································-··· 

음식 E陀岳|지 않음 17.6 1 28.2 1 5.0 I 23.6 I 21.2 I 20.9 110.0 I 20.2 119.3 1 24.7 119.1 I 9.8 I 9.0 117.2 I 24.2 111.2 1 9.5 I 23.2 119.7 ········································ - ··········································································- ··· 

맛과향비선호 17.2 I 22.1 I 20.1 I 22.S I 13.8 121.7 116.8 I 15.3 I 19.0 I 13.9 I 13.9 I 18.1 I 11.9 I 11.3 117.8 117.5 I 25.0 114.5 I 9.3 
·····························································································································································-··································································· 
반찬이많아 
식사번거로움 

15.3 117.7 1 4.5 110.5 I 19.6 116.7 119.2 115.6 I 14.1 120.5 118.5 I 13.0 114.1 116.3 114.4 I 13.8 I 16.5 117.7 115.0 
............................... 

한국과의 
.정자외교적관계 

10.0 115.4 124.6 110.1 I 8.4 I 4.6 I 0.7 114.1 I 5.6 112.4 115.0 I 5.2 I 2.3 111.3 110.6 1 2.9 I 5.0 I 10.0 I 8.3 
·······························································································································-··································································· 

식당위생尺결 
상태안좋음 

9.4 I 8.1 1 21.9 113.1 I 7.7 111.8 1 2.1 111.7 1 5.6 112.7 110.9 1 5.7 112.4 1 8.9 I 7.6 I 1.4 I 9.0 I 8.2 I 7.3 
·······························································································································-··································································· 

상자립플레이팅/ 
분위기마음에안듦 

8.0 I 9.9 I 3.8 I 4.9 I 8.0 I 3.8 I 4.1 110.4 1 9.5 115.4 111.7 1 6.7 I 6.2 I 8.4 111.0 I 3.2 I 6.5 113.6 1 9.3 
·······························································································································-··································································· 

직원불친절 7.3 I 8.4 I 8.0 I 8.6 I 9.0 I 7.2 I 4.1 I 10.7 I 8.2 I 7.3 113.9 I 3.1 I 4.5 I 5.9 I 7.6 I 1.4 I 5.0 I 6.8 I 4.7 
.......................... 

. 기타 1.9 I 0.3 I 1.8 I 0.0 I 0.6 I 3.4 I 2.4 I 1.2 I 1.3 I 3.1 I 2.2 I 4.1 I 2.8 I 1.5 I 4.2 I 1.7 I 1.5 I 0.9 I 4.1 . .. . ........... . 
없음 29.3 I 22.1 I 34.4 27.0 I 28.9 I 23.2 I 37.8 118.4 I 35.0 I 20.8 I 25.1 36.3 36.7 30.5 26.3 42.0 32.5 1 24.5 I 27.5 

Q 귀하께人1는 X房' LI/ 한국 음식/21호감을 X/해하는 요요/0/ 무엇0/라고 생각합니까? 
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25) 최선호 한국 드라마 

• 
• 
• 

2021 년 한국 드라마 중 가장 선호하는 드라마는 '오징어 게임'(21.2%）으로 나타남 

국가별로 보면 겨울연가'(11.go/4)가 가장 높은 일본을 제외한 모든 국가에서 '오징어 게임'이 1위임 

'오징어 게임' 응답 비율을 보면 중국(J.go/4), 일본(8.4%), 태국(9.4%), 인도네시아(10.6%), 인도(14.3%), 
베트남(11 .1%）, 아르헨티나(16,go/4) 7개 국가를 제외한 11 개 국가에서 2@6를 상회함 

巨죄선호한국드라마 

2020(n=4,143) ■ 2021 (n=4.850) [Base : 한국 드라마 경험자, n=(), 단위 : %] 

21.2 

9.5 

4.1 2.8 2.8 2.5 2.1 2.0 

사랑의 
불시작 

사01코 
지만 
괜찮아 

부부의 
세계 

01 태원 
클라쓰 

71 터 
0c::, 더킹 대장금 오징어 

게임 
사랑의 
불시작 

빈센조 
스
 

우
 

트
 -

i
i
」

六O

-"-
갯마을 
자자자 

태양의 
후예 

슬71로운 
의사생활 

蠶국가별 최선호 한국 드라마 

* 응답률 상위 15위까지 제시 [Base : 한국 드라마 경험자, n=(), 단위 : %] 

-냅룝il 
바 냄가 

공 

사례수 (4,fil{}M좌1) 311 (亞산)1(천9)1(갭])1(350)1(관9)1(꿈산)1(김끄比갇6)1(型3)1(ill)1(租산)l(lllll(걷Jll(관산)1(갇5)1(장6) 
오징어게임 21.2 7.9 I 8.4 I 22.8 9.4 22.4 10.6 14.3 11.1 25.1 20.3 32.8 16.9 39.0 36.7 53.7 34.6 25.S 23.3 
人문E|불시작 2.2 I 1.5 I 7.1 I 3.5 I o.6 I 2.1 I 1.7 I 2.3 I 4.3 I 3.3 I o.7 I 2.7 I 1.7 I o.o I o.o I o.o I 1.5 I o.9 I 3.4 ·····························································································································································-··································································· 

...• 민신조 •••• 1 ... 9. .. l .. CJ.5 ... l .. 9} .l.. 0.-4. .. l .. 4,~ .. 1 ... 3-:? .. l ... 3 .. 1 ... l .. 3-,? .. l ... ?•.2 . .l .. JA .. l ... 1 .. s. .. l .. ~:9 .J .. ?-.3- .. l .. 9.Q .J .. <>:~ .. l .. 2-.5 ... l .. 9,~ .. l. .. ?•.1 ... l .. J,~. 
펜트하우스 1.6 4.3 0.3 1.6 0.3 5.3 5.1 O.9 4.9 0.0 0.0 0.0 0.0 0.O O.0 0.O O.0 . 0.0 1.5 
갯D虐자자자 ... 1A .. l .. CJ.5 ... l .. 9:9 .l ... s. .. 1 ... l ... 1§.J .. S.:9 .. l .. 4..~ ... l .. 9:9 .. l ... s. . .2 ... Q,9- .l .. CJ .. O. .. l .. 9:9 .J. . .0.:9 .. 1 .. Q.Q . .l. .. 9:9 .. l .. O..Q .. l .. 9:9 .. l.. O..O. .. l .. Q,S.. 
태양의후예 1.4 4.9 1.0 2.0 1.6 2.1 1.4 0.6 2.8 0.5 0.O 2.7 0.0 0.6 0.0 1.5 0.0 . 0.4 0.0 

슬기로운의人맹활 1.3 I 3.3 I o.o I 2.4 I 0.3 I o.7 I 3.7 I o.6 I 3.7 I o.s I 0.4 I 0.3 I o.o I o.o I o.o I o.o I 2.0 I o.o I 1.0 •·••···••·····••···••·····••···••······························································································································-··········································································· 
다이네임 • • 1.-.1 ... l .. o..o. .. LQQJ ... 1.-2. .. l ... 1,9- .. l ... 1.'.1 ... l ... 3A .. l .. 9:9-.. l ... 0. .. 3 .. l .. 9:9 .l .. O.-.? .. l .. 1A .. 1 .. 1.-.? .. l .. ?A . .l. .. 9:9 .. l .. o..o. .. l .. 1.:2. .. l. . .3.A .. l .. 9,S.. 
겨울연가 1.0 0.3 11.9 0.0 0.0 1.4 0.9 0.0 0.6 0.0 0.0 0.0 0.0 . 0.O O.0 . 0.O O.0 . 0.O O.0 

······· 여신강립 • • 0.8 .... o.8… .9} .l. .. o.A .. l .. 9§ .. 1 .. .0.,? .. l ... 1.7. .. l .. 9:6. .. l .. o. .. 9. .. l .. 9,S.. …? .. 9. .. l .. 9:9 .J .. 1.,? .. l .. 9§.J .. 1.,1 ... l .. .1 .-9 .. l .. 9:3-.. l..M .. l .. 9,S.. 
결金閔울리는 •• 0.7 . O .. o o.0 .. 0.o o.0 .. 0.o o.3 .. o.6 o .. 3 .. 0.o o.7 .. 2.7 5 :8 . 3.o . 09 .. 0.o . 09 .. OA . 05. 
별어因온그대 o.7 5.1 O.3 2.4 0.3 0.0 0.0 0.0 0.6 0.0 0.0 0.3 0.0 0.O O.0 0.O O.0 . 0.9 0.0 
흥전71 ........ l .. O.-.? .. l ... ? .. 6. .. l .. 9:9 .J .. 1 .. ? .. l .. 9:3- .J .. 1.A .. l ... 1.7 .. t .. 1.,1 ... l.. 0.-3. . .l .. 9:9 .l ... Cl.4. . .l .. Q:9 .J. . .0.:9 .. I .. Q§ . .1. .. 9:9 .. l.. O..Q .. l .. 9:9 .. l.. O..CJ .. l .. 1:9. 
스우匡흉 o.7 0.3 0.0 0.0 0.6 0.4 0.0 2.6 0.O O.9 1.8 0.7 1.2 . 0.0 . 2.3 . 0.O O.0 . 0.0 . 2.4 
꽃보다남자 0.7 I o.o I o.o I o.o I o.o I o.o I 1.7 I 1.7 I 0.6 I 0.9 I o.o I 1.4 I 2.3 I o.o I o.o I o.o I 0.6 I 0.9 I 1.9 

Q 귀하가 을해시청한 한국드라마 중가장 좋아하는 것은 무엇입니까?가장 좋아하는 것 한 가지재목만기XI/해주십人/오 [주관식으로 짙됭 
*조사기간(2021 년 11 월)이 넷플릭스드라마 <오징어 게임> 공개(2021 년 9월 17일) 이후세계적 흥행과반응이 가장높은시점이었기 때문에 해석에 주의가필요함 
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26) 최선호 한국 영화 

• 2021 년 초1선호 한국 영화는 작년에 이어 '기생중'의 선호율(10.3%）이 가장 높았으며, 이어 '부산 
행(6.8%）이 꼽히고 있음 

• 2년 연속으로 '기생중'을 포함해 '부산행'에 대한 선호도가 높은 점도 주목할 점임 

• 국가별로 '기생중'과 '부산행'의 선호도 높아, 두드러진 신규 영화의 진입은 없는 것으로 나타남 

巨µ四띠 죄선호 한국 영화 

z=4,704) ■ 2021(n=5,048) 

18.4 

10.2 

3.5 2.1 1.6 0.8 

기생중 T 므人L卜5 OH 반도 #살아있다 사냥의 극한직업 
시간 

重국가별 죄선호 한국 영화 
* 응답률 상위 15위까지 제시 

기생중 

부산행 6.8 4.1 . 10.4 7.5 14.8 _5.{ 坦
서복 •• 1.5 . OA ... 84 09 .. 1 8 1 .2 ... 1 .1 

미드나이트 1.3 0.4 0.0 0.3 3.3 0.9 7.1 

10.3 

" 기생중 부산행 

[Base : 한국 영화 경험자, n=(), 단위 :%] 

1.5 1.3 

서복 미드 
나이트 

se a B ·· 

훈 

국 
卜

1.3 

승리호 

-호 영 경 험 

1.1 

콜 

x -
n = 

( 

1.1 

싱크홀 

1圓땅° 頃
-- 단 重`I, 

7.6 17.9 23.2 16.3 8.3 16.7 19.9 5.4 4.6 

司5.8丁3.6T 5.9 「 6.7 「 4.5 T 3.6T 10.6T 5.1 T 5.oT 2.7 
3.1 0.4 0.7 0.3 1.5 0.0 0.5 0.4 1.4 1.3 1.9 

1.0 0.0 0.3 0.0 1.1 1.0 1.6 0.9 1.4 2.9 1.1 
1.4 1.8 1.7 1.2 1.1 0.5 1.0 0.0 0.9 2.5 2.7 

0.0 0.4 3.0 1.8 1.1 1.0 2.6 0.4 0.3 2.5 3.8 

0.0 0.9 0.3 0.0 1.1 0.0 1.0 0.0 0.3 1.7 0.4 
0.3 0.4 2.0 1.5 1.1 1.5 0.5 0.0 0.9 0.4 3.4 
1.7 1.3 0.0 0.0 0.0 0.0 0.5 0.0 0.9 0.0 1.1 

0.0 0.0 0.0 1.8 1.1 0.5 0.5 0.0 0.0 2.5 0.8 

0.0 0.9 1.0 0.3 0.0 0.0 0.5 0.9 0.0 1.3 1.5 
0.0 0.9 0.0 0.0 0.4 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.8 

0.0 | O.4 | O.3 | O.6 | 0 A |. 05 l O'.5 l. 09 .l O'.3 l. 1.3 I 2.7 
o.o I 0.4 I 0.3 I 0.3 I 1.9 I 1.s I 1.0 I 1.3 I 1.1 I o.o I o.o 

Q 귀하가 을해시청한 한국 왕화 중 가장 좋아하는 것은 무엇입니까? 가장 좋아하는 것 한 가지재목만 기'7:/1해 주십人/오 /주관식으로 질문] 
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27) 최선호 한국 배우 

• 

• 

가장 좋아하는 배우는 '이민호'(9.3%）이며, 이어 '현반(3.1%）으로 작년 대비 거의 유사한 순위를 보 
이고 있는 가운데 송중기'(2.1%）와 전지현’(1.6%）이 신규로 순위권에 진입함 

국가별로 응답 비율이 가장 높은 배우를 보면 대부분의 국가에서 '이 민호'가 가장 높은 가운데 일 
본은 '박서준'(4.4%）, 대만(11.3%）과 아르헨티나(8.(]'lo)는 '공유'에 대한 선호가 상대적으로 높음 

巨최선호한국배우 

2020(n며~ ■ 2021(n국 [Base : 전제, n=( ), 단위 : %] 

9.6 9.3 

3.5 2.3 2.1 2.0 1.7 1.6 

이민호 현빈 공유 송혜교 이종석 김수현 수지 

,
01 3.1 

·
奭

책

.
評
 

22-~ m_
鉉

l
l
-
『

16-
<

- 국가별 최선호 한국 배우 
* 응답률 상위 15위까지 제시 0

1團i뱃
°
 

g 
-- 

T 

h 

단
 

`_. ,J' = n 1 
十전̂

 
se a B ·

4 

사례 수 (8표幼M600) 500 400 (因O)1(屯n)1(환0)1(600)1(因O)1(屯功)1(600)1(因0) 400 (4n)1(4n)1(困0)1(困O)1(坐0)1(心0)
이민호 9.3_ 6.8J 1.0 I 5.5 LS.6_ 1'1-.5_25,8_12.2_16.8_ 6.5_ 5.2 _ 9.4J 6.0 L3.3_ 3.8_ 3.2_ 15.8_12.8_11.3 

. 현 빈 • • . 3.1 ... 15 . 1.2 7.0 1.4 ... 3.5 22 ... 7.O . .2A .. l .. ~:9 .l ... 2.-.7. .. l .. 3.§.Ul.J .. 9-~ . .l. .. 1.,? .. l .. 9-9 ... l .. ~:9 .. l. . .3.-.s ... l .. ~,Q . 
• • • 공유 ••••• 28 . 2 .. 3 .. 1A 11.3 7.6 ... 3.3 18 ... 1.2 0 .. 8 .. 1.O 15 .. 44 8.0 1.o . 03 .. O.8 . 12 . 28 . 25. 

송혜교 2.2 4.3 0.0 4.3 3.4 3.0 3.8 2.0 4.6 3.5 1.8 0.8 0.5 0.3 1.3 0.6 0.0 2.8 2.0 ············································································································································-··································································· 
송중기 • 2.-.1 ... l .. 3.-7. .. l .. 9:4 .l ... S. .. 8- .. l .. S.,? . .l. .. 3-:9 .. l .. 6.-l .. l .. Q,8-.. l .. 4. .. 8. .. l .. Q,8- .l ... Q..? .. l .. Q§.J..9,S. .. I .. .0..13 . .I. .. Q,8-.. l .. .O.A .. l .. Q,6. .. l. .. 1 ... 3 ... l .. Q,S.. 
이종석 1.7 I 3.3 I 0.2 I 1.5 I 1.0 I 1.3 I 1.8 I 1.7 I 1.2 I 1.5 I 0.2 I 1.4 I 3.5 I 2.8 I 0.5 I 1.4 I 4.4 I 2.8 I 0.8 ······································································································································-··································································· 

• 전지현 • • 1.-.6. .. l ... 6. .. 3 ... l .. Q:9 .. l ... 2. .. 3. .. l .. ?,13 .. J. .. Q,S. .. l .. 9.-4 ... l .. 2.,7 .. l .. .0. .. 6. .. l .. 1,3-.. l ... 2.•.3. .. l .. Q:?. .J. .. QP .. I .. Q.3. . .1. .. 1.,8-.. l .. 9.A .. l .. QA .. l. .. ? .. 3. ... l .. 3-:9. 
이지은(아이유) • 1 ... 6. .. l .. 3.-3 ... l .. 9:9 .l. .. 4-.3. .. l .. 3-.-6. . .1. .. 3-:9 .. l ... 1 .. 13 ... l .. 1.,8-.. l .. 4.-.6. .. l .. ?:3-.. l .. .0.-.3. .. l .. Q:9 .J.. 9-.3. .. I .. .O..Q . .I. .. Q,8-.. l .. .O..Q .. l .. 1.:9 .. l. . .0..8. .. l .. Q,S.. 

정호연 1.3 0.0 0.2 0.0 0.8 0.5 0.8 0.3 0.2 1.3 1.2 3.8 3.8 1 5 1.3 . 2.0 . 2.4 20 1.8 
검수현 • • 1.2 ... 1.8… .9:4 .l .. .3..0. .. l ... 1,2. . .1. .. 1.,s. .. l ... 1.-? .. l .. 2.,8-.. l .. .1..0. .. l .. Q,8-. …1 ... 2. .. l .. Q:9 .J..9,8- .. I .. Q.S. . .1. .. Q:3- .. l .. .1A .. l .. Q,6-.. l. .. 1.3 ... l .. ?,Q. 
배수지 1.1 I o.o I o.o I o.s I 0.6 I o.s I 1.8 I 2.0 I 0.2 I 1.0 I 0.3 I o.o I 5.3 I 0.8 I o.s I 0.4 I 4.6 I 0.8 I 1.5 ···················································-····-·· 
박서준 0.9 0.0 4.4 0.5 0.6 1.5 1.8 0.3 1.8 0.8 0.2 0.8 0.8 0.3 0.8 0.6 0.2 . 0.8 0.8 
지 창욱 • • CJ .. 9. .. l .. .O. . .O. .. l .. 9:4 .l .. .O. . .O. .. l .. 9:4 . .1.. Q,8- .. l ... 1.-? .. l .. 1.,S. .. l .. .1 . .2 ... Q:3-.. l .. .O. .. S. .. l .. 1:9 .J.. 9-.3. .. 1 ... 1 .. s. .. .l. .. 1.:9 .. l .. .0..13 .. l .. 1.,2. .. J. .. 1 ... s ... l .. 3-:9. 
이정재 0.9 I 0.7 I 0.4 I 0.5 I 0.2 I 1.5 I 0.2 I 0.5 I 0.2 I 0.0 I 0.5 I 2.2 I 3.3 I 0.8 I 1.3 I 1.0 I 1.2 I 1.3 I 0.8 ·······························································································································-··································································· 
박신혜 0.8 I 0.7 I 0.2 I 0.3 I 0.8 I 1.3 I 0.8 I 1.3 I 0.2 I 0.8 I 1.8 I 0.4 I 1.3 I o.s I 0.0 I 0.4 I 1.2 I 1.5 I 1.0 

Q 귀햐JJ/1서 현XII 가장 좋아昞는 혼득 배우는 누구입니까?가장 좋아햐는 한 배우의 이름을 기'.l:/1해 주십人/오 [주관식으로 질문] 
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28) 최선호 한국 가수/그룹 

• 

• 

• 

현재 가장 좋아하는 한국 가수/그룹은 '방탄소년단이 26.7%로 전년 대비 4.7%p 상승하며 압도적으 
로 높은 가운데, 이어 '블랙핑크(10.4%）가 꼽힘 

국가별로는 대부분의 국가에서 '방탄소년단 응답률이 가장 높은 가운데, 중국은 '아이유'(J.4%), 태 
국(30.5%）과 말레이시아(29.5%）는 블랙핑크’의 죄선호율이 가장 높아 다른 국가와 자이를 보임 

한편 태국에서 '리사'(23.4%）의 인기가 다른 국가보다 크게 높은 것으로 나타남 

巨뵤四따 죄선호 한국 가수/그룹 

2020(n='函 ■ 2021(n＝샤m [Base : 한국 음악 경험자, n=(), 단위 : %] 

26.7 
22.0 

13.5 

2.9 2.4 2.1 1.9 1.9 

방탄 
소년단 

래
「
크
 

블
핑
 

싸01 트와01 
A 

엑소 빅뱅 소녀시 
대 

방탄 
소년단 

핑
 

책
「
크
 

블
 

아이유 리사 싸01 트와01 
A 

엑소 

蠶국가별 최선호 한국 가수/그룹 
* 응답률 상위 15위까지 제시 [Base : 한국 음악 경험자, n=(), 단위 : %] 

중국 일본 대만 E~ 말레 인도 인도 볘트 호주 미국 브라 0tE. 프랑 영국 러시 터? 
이시 너!Al 남 질 헨티 스 아 
아 아 나 

사례수 (4,6791 (337) I (352) I (245) I (308) I (264) I (344) I (315) I (284) I (213) I (321l I (267) I (244) I (189) I (211l I (182) I (244) I (201l I (158) 
빡띤소년단 26.7 1 .. 8 .. 29.8 17.6 7.8 27.7 36.3 30.8 29.2 21.6 29.6 35.6 44.3 31.7 21.8 28.6 32.4 31.3 30.4 
블랙핑크 10.4 I 2.4 I 2.8 I 4.1 I 30.S 29.s I 20.1 I 1.3 I 19.4 I 7.5 I 5.6 I 10.s I 4.9 I 6.3 I 2.4 I 5.5 I 16.4 I 5.5 I 3.8 ·················-····- ···················· -·······-········-··· 
OIO|유 2.8 I 7.4 I 0.3 I 9.o I 1.0 I 3.o I 3.2 I 5.4 I 2.8 I 2.3 I 2.2 I 2.2 I 0.4 I o.o I 1.9 I o.s I 2.s I 2.s I 1.3 ················· -····-··· 
리사 2.4 I o.o I o.o I 1.2 123.4 I 1.5 I 2.0 I 1.0 I 2.1 I o.s I 0.3 I 1.1 I 0.8 I o.o I 0.9 I 2.2 I 0.4 I 1.0 I o.o ........................................................................................................................................................................................................................ 

싸이 2.2 I 1.s I 0.3 I 0.8 I 0.3 I 1.1 I 0.3 I 4.4 I o.o I 2.8 I 2.2 I 5.2 I 0.8 I 4.2 I 4.7 I 3.3 I 2.9 I 2.s I 8.2 ••···••···················································--·······························································································--···················································· 
트오IO~ I 2.2 I o.o I 10.2 I 11.4 I 0.6 I 0.8 I 2.0 I 0.3 I 1.8 I 0.9 I 0.9 I 0.4 I 2.s I 1.6 I o.s I 1.6 I 0.8 I o.s I o.o ············································································--······························································································--············································· 
엑소 1.7 I 6.2 I o.o I 0.8 I 0.3 I 1.9 I 3.5 I 0.3 I 3.9 I 0.9 I 0.9 I 0.4 I 3.3 I o.s I o.s I o.o I 2.9 I o.s I 0.6 ············································································--·······························································································--············································ 
빅뱅 1.6 I 4.5 I 1.4 I 1.2 I 0.3 I 2.3 I 1.5 I 0.3 I 4.9 I 4.2 I o.o I 0.4 I 1.6 I o.o I o.s I o.o I 2.9 I o.s I 1.3 ············································································--·······························································································--············································ 

소녀시대 1.1 I 3.6 I 1.4 I 3.7 I 1.0 I 0.4 I 0.9 I 0.3 I 3.9 I o.s I o.o I o.o I 0.8 I o.o I o.s I o.o I 0.4 I o.o I o.o ············································································--······························································································--············································· 
지드래곤 1.0 I 4.5 I 0.3 I 0.4 I 0.3 I o.8 I o.o I 0.3 I 1.1 I o.9 I o.6 I o.o I 0.4 I o.s I 1.4 I o.o I o.o I 3.5 I 5.7 ................................................................................................................................................................................................................................. 

전정국 0.6 I o.o I o.o I o.o I 0.6 I 0.4 I 0.3 I 2.s I 0.4 I o.o I 0.3 I 0.4 I 0.4 I o.o I 1.4 I 2.2 I 0.8 I 1.0 I 1.9 ············································································--·······························································································--············································ 
갓서뿐 0.6 I o.o I 0.3 I 0.4 I 4.2 I 0.8 I 0.6 I o.o I o.o I o.o I 0.3 I 0.4 I 0.8 I o.o I o.o I o.o I 0.4 I 1.s I o.o ................................................................................................................................................................................................... 

슈퍼주니어 o.6 I 1.8 I o.o I 1.2 I 0.3 I 0.4 I 1.7 I o.o I 1.4 I o.o I 0.3 I 0.4 I o.8 I o.o I o.o I o.o I 0.4 I o.o I o.o ................................................................................................................................................................................................................ 

김태형뻔 o.s I 2.4 I o.o I 0.4 I o.o I o.o I o.6 I 1.6 I o.o I o.o I 0.3 I o.7 I o.o I o.o I o.o I o.o I o.o I 1.s I o.6 ···························································--·······························································································--············································ 
박지민 0.4 I o.o I o.o I o.o I 0.3 I o.o I o.o I 0.3 I 0.4 I o.s I o.6 I 2.6 I 0.4 I o.o I o.o I o.o I 2.0 I o.o I 1.3 

Q 귀하가 현'J:lf 기땅f 좋아하는 한국 가수/그룹은 누구입니까?（주관식으로 질문) 
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29) 최선호 한국 애니메이션 캐릭터 

• 

• 

• 

한국 애니메이션 캐릭터 중 가장 선호하는 것은 '라바'(9.6%）와 '뽀로로'(9.3%）, ＇뿌까'(8.8%） 등의 순으 
로나타남 

'신 비 아파트의 조1선호 비율 상승(2020년 5.8%➔2021 년 8.00/o, .a.2.2%p)과 순위 상승(2020년 6위 
➔2021 년 4위)이 두드러짐 

국가별로는 전반적으로 '라바'와 '뽀로로', ’뿌까'에 대한 선호가 높은 가운데 러시아(19.4%), 
UAE(12.3%), 프랑스(11.6%）는 '신비아파트', 중국(15.go/o), 남아공(11.6%), 인도(10.3%）는 '슈퍼윙즈'에 
대한 선호가 상대적으로 높은 특징을 보임 

틀 최선호 한국 애니메이션 캐릭터 

2020(n=3;函 ■ 2021(n=4.(!i6) [Base : 한국 애니메이션 경험자, n=(), 단위 :%] 

15.0 

11.8 11.6 
9.5 9.6 9.3 8.8 

7.1 
5.8 5.8 

뿌까 라닌| 뿌쿠쿠 핑크퐁 슈퍼윙즈 。읊밑 로보카 폴리 

’

萌

’

『

'
E 

8.0 

’

晶

7.3 •• 

麟

5.4 5.2 

I

밑
 

I

曰

- 국가별 죄선호 한국 애니메이션 캐릭터 
[Base : 한국 애니메이선 경험자, n=(), 단위 : %] 

0043

;7si2009721 

4556242244422

;7 

떤
e
4
94
0
g
1
1
6
 

······ 

.. g565

;113899613385 

gl659

i1 

2
1
4
6

6
9
1
2
5
4
7
4
4

;1
K6

t
…
石
i
24
4
2
;
L

\1

6
i

,_  ̀

s
5
5
h

선
4
1
5
5
h

선
9
6
2

\
1
A
 

4
;
4
7
3

E

C
4
4

\1
3
3
2

님
j
i

;3
 

옅
:盆
麟
 
.. 

중국 일본 대만 E~ 말레 인도 인도 네匡 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터? 
이시 너囚 남 질 헨티 스 아 
아 아 나 

璃뮤 (想和) (296) (100) (203) (263) (200) （편) (329) (217) (184) (289) (252) (228) (155) (173) (196) 
라l::lf 

_ _ 
9.6 _J 12.5 I 6.0 L1 5.8 J 6.1 L 24.0 _ 32.6 J 8.2 L1 3.8 _ 8.7_J 4.5 I 2.8 I 3.1 I 6.5 I 2.9 I 4.1 

· 뽀로로 
··········-···-·-·-·--··· 

9.3 I 5.4 I 17.0 I 14.8 I 12.5 I 10.0 I 10.3 I 8.2 I 8.8 I 8.2 I 8.7 I 8.7 I 8.8 I 9.7 I 9.8 I 17.3 ···············································- ·········· - ···········································-··········- ·· 
뿌까 8.8 I 6.1 I 4.0 I 8.4 I 7.6 I 4.5 I 3.8 I 5.2 I 6.9 I 4.9 I 5.5 128:6- 26.3l 5.2 I 5.2 I 3.6 .................. 

신1::110四트 
····· 

~ ..... l ... ll.() ... ~ .. 6,Q .. .l. .. ~A .. J. .. S.:T .. l ... ~·() ... l ... ?A ... L§lJ ... 5,S. .. J. .. !:1 ... l ... ?•3 ... l ... 2.A ... 1 .. 1(),S. .. L.11&.J ... ~:4 .. LIM 
슈퍼윙즈 7.3 15.9 7.0 3.9 8.0 5.5 2.3 10.3 9.7 5.4 3.8 9.5 0.9 2.6 8.7 3.6 ··············· - ·····················-································- ··· 
로보카폴리 5.4 I 6.1 I 5.o I 14.8 I 4.6 I 8.o I 2.3 I 5.2 I 4.1 I 5.4 I 4.8 I 3.2 I 2.6 I 7.7 I 1.7 I 11 .1 
핑크퐁 

····················································-······················································-······················································-············· 
5.2 I 5.4 I 3.0 I 1.5 I 4.2 I 11.0 I 3.1 I 7.3 I 7.4 I 6.0 I 8.0 I 2.8 I 2.2 I 3.2 I 4.6 I 1.0 ·····································································-······················································-······················································-············· 

변신자동자또봇 5.1 I 5.7 I 11.0 I 8.4 I 4.6 I 5.5 I 2.7 I 4.9 I 1.8 I 7.1 I 5.5 I 2.4 I 3.9 I 3.2 I 6.4 I 5.6 . 
토1::112.f테리 

················································-······················································-······················································-············· 
5.0 I 4.4 I 7.0 I 3.9 I 8.4 I 2.5 I 2.3 I 4.9 I 3.7 I 6.5 I 4.5 I 6.7 I 5.3 I 10.3 I 4.6 I 4.1 

꼬D回스타요 
··············································-······················································-······················································-············· 

4.6 I 2.4 I 2.0 I 3.9 I 3.8 I 6.5 I 16.9 I 2.7 I 0.9 I 4.3 I 1.7 I 4.0 I 3.5 I 2.6 I 4.6 I 4.6 
고고Ep뇨 

····················································-······················································-··········- ··· 
4.2 I 1.7 I 8.0 I 1.0 I 2.7 I 1.0 I 2.7 I 4.9 I 6.0 I 3.8 I 8.7 I 4.8 I 4.4 I 3.2 I 7.5 I 1.0 

콩순이 
····················································-······················································-··········- ·-··-··· 

.. ………………… .. I.. A·.1 ... 1 ... 1.! .. l .. .3 .. () .……2:() ..... .1.,9 ... …3-P ... I ... 0.·~ .. 1 .. 6,1.…… 2.,? .. J. .. ~,9 .. I. .. ~.2 ... I ... ~ .. 호 .. ... 6 .. 1.……7:1 ... J. .. ~:T .. …1.-5. 
안녕자무갸 4.1 I 4.1 I 1.0 I 7.4 I 4.2 I 2.0 I 1.9 I 5.2 I 7.4 I 4.3 I 5.9 I 5.2 I 2.6 I 3.2 I 6.4 I 1.s 
시크릿쥬쥬 

················································-······················································-······················································-············· 
.... I.. _4-.() ... I ... s.r .. I ... 1,Q .. .1. ... 1,S. .. J. .. ~,5 .. 1.. _4..5 ... I .. .4..2. ... I .. 3:3- .. .1. .. ~:~ .. J. ... 1,6 .. I. .. ~.2 ... I ... 1 .. E; ... I .. 3,1 ... .1. ... 1,9. .. J. .. ~,o .. 1. .. 3-.. 1. 

코코몽 3.7 I 5.7 I 3.0 I 1.5 I 8.0 I 2.0 I 1.9 I 4.0 I 5.1 I 5.4 I 2.4 I 2.0 I 5.3 I 3.2 I 3.5 I 2.0 
캐니멀 ········r··2.9···1·· "i1 · 1·· i :o··T··2:s··r··2j ··r·· ,-_s···1···;.9 · 1··x3 ··T·· i1··r··4j ··r··3.; ···1···0.a · 1·· i :a··T·· ::,:; ··r··4:6··r··o.s· ........ 1.H~l\!1 ........ l. .. 2.•9. ... l .. .3T .. l ... 1,Q .. .l. .. ?,S. .. J. .. U .. l. .. 1 .. 5 ... l ... 1 .. ~ ... l .. 4:3- .. .l. .. 3-:7. .. J. .. ~:3 .. l. .. 3-•.1 ... I ... O.·~ .. l ... 1,ll .. .l. .. !:1 ... J. .. ~:6 .. I. .. Q.5. 

띠띠뽀 띠띠뽀 2.s I 3.4 I 4.0 I 1.0 I o.8 I 1.0 I o.o I 4.3 I 4.6 I 5.4 I 5.5 I 0.4 I o.9 I 1.3 I 4.6 I 2.0 ·····································································-······················································-······················································-············· 
터닝머Pf드 2.4 I 4.4 I o.o I 1.0 I 2.3 I 1.s I 0.8 I 4.0 I 2.3 I 3.3 I 4.2 I 4.4 I 0.4 I 2.6 I 2.3 I 2.6 ··································································-······················································-······················································-············· 
기타 3.5 I 0.3 I 11.0 I 2.s I 3.o I 2.0 I 1.5 I o.6 I o.9 I 3.3 I 2.4 I 3.6 I 8.3 I 7.7 I 3.5 I 10.1 

Q 귀하가 선호昞는 한국 O!IL/매O/선 캐릭Ef는 무엇입L/7/f? 
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30) 한국 게임 인지도 

• 

• 

한국 게임의 인지도는 '라그나로크'(37.1%）, ＇크로스파이어'(35.6%）, ＇배틀그라운드'(34.(]'lo) 등의 순으 
로 2020년과 유사한 가운데 세븐나이츠’(26.4%）와 '리 니지 '(25.3%）가 순위권에 진입함 

국가별로 인지율이 가장 높은 게임을 보면, 대부분의 국가가 '라그나로크', ＇크로스파이어', ＇배틀그 
라운드'인 가운데, 호주(32.7%）와 UAE(38.6%）는 '검은사막, 일본(57.8%）과 대만(69.2%）은 '리 니지', 인 
도는 세븐나이츠’(42,go/o), 남아공은 건쉽배틀’(41.8%）에 대한 인지도가 높은 특징을 보임 

巨한국게임인지도 

2020(n=寧 ■ 2021(n=3,687) [Base : 한국 게임 경험자, n=(), 단위 : 복수 %] 

38.1 37.9 36.4 
31.4 37.1 

27.4 27.1 
35.6 

25.4 
34.0 32.0 

라그나 
로크 

구무^ 

파01어 
H晴 검은사각 서머L~ 

그라운드 워 웁問롭 쉽
瞬
 

건
u
 

’

冒

’

후
亨
 

” 29.4 

’

鬪

26.4 

I

墨

25.3 
•• 

>

蠶국가별 한국 게임 인지도 
[Base : 한국 게임 경험자, n=(), 단위 : 복수 %] 

-圈중국 일본 대만 EfR 말레 인도 인도 버匡 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터키 
이시 너囚 남 질 헨티 스 아 
아 아 나 

璃片 (3,68 29 128 214 (詞 (p (건끄 315 223 171 270 211 (pL(닌D 163 160 199 19 184-
2.f.:L나로크 • 37.1 21 .. 2. .20 .. 3 .. 61.2 63.2 42.4 52.6 30.2 27.4 269 ... 34.1 52.1 51 .9 32.6 29A 22.5 30 .. 2. . 29A ... 32.1 

• 크로색p|어 .35.6 56.9 15.6 .. 25.2 . 285. 35.2 30.3. 4.1.3 42.2 . 25J .. .27.8 54.0 42.7 .. 22.7 26.4 36.9 30.7 355 .. 41.3 
뻑룰그라운드 .. 34.0 57.2 219 .. 52.3 . 320 41.8 314 34.O .. 36.8 26.3 . .24.8 29.9. 2.5.9 .. 20.6 32.5 30.O 37.7 32.0 17.9 
장시막 .. 32.0 17.8. 19.5 .. 42.1 .443 .26.7 36.0. 39A.26.5 32.7 30.4 26.5. 35.7 .. 22.0 .29A 35.O 35.7 38.6 .30.4 
던전앤파이터 .29.4 53.2. 12.5 .. 16.8 .33:6 31.5 20.4 39.0 .22.9 .26:9 34.4 24.2· 22.7 .. 20.6 .26A 14.4 31.7. 26.9 .. 41.3 
서쁜나이주 •. 26A .17.2. 15.6 27.1 .32:0 .27.3. 30.3 .. 42.9 .26.9 .. 25:T30.0 .14.7. 27.0 .. 17.7 .22111.9. 29.6 .. 27.9 ... 32.1 
리니지 ... 25.3 .219 57.8 69.2 .320 17.O 25 .. 122.5 .. 18.4 .117 .14.1 .17.5. 2.5.4 .. 10.6 .16:6 33.1 21.118.3 .. 20.1 

서머너즈워 ••.. 25.0 .19.9. 211.28.0 .39:1 .23.6 24.6 .. 340 .. 35.9175 .. .26.7 .26.118.9 .. 14.9 .18A 13.8 23 .. 126.4 .. 20.1 
\ 포準距투 •.. 24.8 .18.5. .. 9.4 .. 20.1 .35:2.145. 50 .. 2. .29.5 ... 18.4 .. 2t1 .. 19.3 .284 .13 .. O .. 14.9 .279. 31.9. 331.24.9 25.5 

건細膳· . .24.5 8A. 18.0 .. 10.3 . 30:0 .32.7 26.1. 39A. 27.4 . 240 . .26.7 18.0. 28.6 .. 14.2 . 233. 11.9 27.1. 26.9 41 .8 
• 메아풀무후l .. 241 40.117.2. 41.1 .30A. 33.3 15.6 .. 349 .. 21.5 .181 . .24.1 13.3. 16.2. 99 .. 118 .8.1 24.1. 23.9 .. 17.4 
카트랴기더 .. 2.9.P.l.49.-.1 .. l .. ~J .. .l..~3.:~.J..1.?,?.l .. 1.?.,2. .l .. 1.2_ . .3 ... 2.6:7 .... 14:3 .... 8:8 .... 14:8 ... 14 ... 7 .... 1.18 .... 1.2:8 ... 1.2:3 .... 7·.5 ..... 1_3 ... 1 .. 1.1?,? . .l..?Q,1 .. ... 블레이드앤소울 .19.1 18.2. 148 .. 28.5 . 231 17.6 19A 22.9 .. 30.9 . 9.9 .. 15.6 24.2. . 4.9 .. 10.6 . 10A .22.5 16.1 16.8 .. 25.5 

오딘발할라라이징 13.0 I 11.1 I 10.2 I 1 
어E스러匠... .............................................................................................................. 1.7 I 15.0 I 13.3 I 9.0 I 15.2 I 9.9 I 8.8 I 15.2 I 19.4 I 32.4 I 8.5 I 12.9 I 11 .3 I 11.6 I 8.6 I 5.4 ................................................................... 

· · · .... 12.2 .16.2. .. 9A .. 89 .. 245 . 7.9. . 7.1 .. 20.3 ... 13.5 ... 7.o .. 15.6 . 7 .. 6 .. 7.6 .. 50 . 9.8 ... 4A . 13.116.2 .…8:2 
기타 •••.• 1 . .1. .. 1 ... 0.-.3 .. l .. 4,7 .. .I. .. Q,? .. l. .. ?:4 .. l ... 1,.2. .2 .. 8. .. 1 .. Q§ . .I. .. Q,9. .. l. .. 9,6. .. l ... 1_..9. .. l ... 3 .. 3 .. l .. 3.,? . .I. .. Q:9 .. l. .. 9,6. .. l ... 1,3. .2.5 ... 2.O .. 3:8 

. 盜 3.5 2.0 11.7 1.9 1.6 3.0 0.9 1.0 3.1 2.3 3.0 3.8 3.2 9.9 2.5 10.6 3.0 4.6 3.3 
Q E房 중 탈고 있는 께gl을모두 선텍해주십사오. 
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31) 최선호 한국 게임 

• 

• 

한국 게임 중 가장 선호하는 게임은 '배틀그라운드'(14.5%）와 '라그나로크'(12.1%）, ＇크로스파이 
어'(9.7%) 등의 순으로 2020년과 유사함 

국가별로 선호 응답률이 가장 높은 게임을 보면 대부분의 국가가 '배틀그라운드’와 '라그나로크'인 
가운데, 브라질은 '크로스파이어'(19.00/o), 일본(27.3%）과 대만(18.2%）은 '리니지', 남아공은 건쉽배 
틀’(13.6%）을 가장 선호함 

巨조1선호한국게임 

2020(n=寧 ■ 2021(n=3,687) 

18.0 

[Base : 한국 게임 경험자, n=(), 단위 :%] 

14.5 
11.6 

9.8 
7.5 7.2 6.7 6.0 

」툴드 라그나 료 
구쿠A 

파0|어 
검은사각 서머L~ 

워 웁問롭 걀롭 H膳틀 
그라운드 

라그나 
로크 

구쿠A 

파0|어 
검은사막 던전앤 

파01터 麟 서머L七: 
워 

蠶국가별 최선호 한국 게임 
[Base : 한국 게임 경험자, n=(), 단위 :%] 

'-II圈
U麟그리문드 14.5_27.6J 9.4 112.6111 .9 L23.0J 15.2 L16.5_16.LJJ.1_ tl.5J 11.8111.4 1 7.8 L14.1J 11.3 L19.1__15.7 .. . .. 4.3 ... 
라그나로크 12.1 I 4.4 I 3.9 I 17.3 128.9111.5 121.3 1 5.7 I 5.4 I 9.4 I 10.7118.0121.1 117.0 I 8.0 I 5.0 I 10.1 I 8.6 I 10.9 ··········································· - ········-··········-·······- ···········································--···-·······-··· 구로스파0|어 
................... 9.7 I 22.61 2.3 I 2.8 I 2.8 I 9.7 I 3.8 I 11.1 I 11.21 9.9 I 8.5 119.0 I 9.7 I 9.2 I 5.5 I 10.0 I 6.5 I 10.7110.9 ························································································································-······- · 
검은人回 6.6 I 1.0 I 3.9 I 3.3 I 9.9 I 5.5 I 5.7 I 7.6 I 3.6 I 10.5 I 7.0 I 4.7 I 7.6 I 6.4 I 8.6 I 10.0 I 6.5 I 13.2 I 6.5 
던천옌ip·[터 ............................................................................................................................................................................................ . 

6.2 I 15.5 I 2.3 I 2.3 I 3.6 I 2.4 I 2.4 I 7.0 I 5.4 I 8.2 I 9.3 I 3.3 I 1.6 I 6.4 I 4.3 I 2.5 I 8.5 I 7.6 I 12.5 .................... 
포인트블己』크 ······························································································································································································· 6.0 I 2.0 I 3.1 I 1.4 I 6.7 I 1.2 I 17.5 1 7.6 I 2.7 I 8.2 I 3.7 I 7.6 I 1.1 I 6.4 I 9.8 I 7.5 I 9.0 I 6.6 I 6.5 
서머너즈워 

................................................................................................................................................................................................. 

5.8 I 3.7 I 2.3 I 2.8 I 6.7 I 3.6 I 6.2 I 9.2 I 10.81 9.4 I 8.9 I 6.2 I 2.7 I 6.4 I 7.4 I 3.1 I 2.5 I 5.1 I 3.3 
서븐나이츠 ..... ............................................................................................................................................................................................. 

5.3 I 1.0 I 1.6 I 2.3 I 2.4 I 8.5 I 7.1 I 8.9 I 8.1 I 4.7 I 9.3 I 1.9 I 2.7 I 5.7 I 8.0 I 1.9 I 8.0 I 5.6 I 7.1 
건쉽배틀 

................................................................................................................................................................................................... 

리니지 
.. 5.3 I 0.3 I 1.6 I 0.5 I 4.7 I 6.7 I 1.4 1 10.8 1 7.2 I 7.6 I 7.8 I 1.9 I 5.4 I 3.5 I 6.1 I 4.4 I 5.5 I 4.1 L13.6 

5.2 I 4.0 127.3 18.2 J 6.3 I 2.4 I 3.3 I 1.9 I 4.5 I 0.6 I 2.2 I 1.4 I 7.0 I 1.4 I 3.7 I 10.0 I 3.5 I 3.0 I 2.2 
메0|플스~I 

........ 

4.2 I 6.1 I 3.1 I 5.6 I 2.8 I 10.91 4.7 I 4.4 I 4.5 I 5.3 I 5.2 I 0.5 I 2.2 I 2.1 I 4.3 I 0.0 I 7.0 I 5.1 I 0.5 ··························································--·-· 
카트라이더 3.5 I 5.4 I 0.8 118.21 1.2 I 3.6 I 0.9 I 2.2 I 2.7 I 2.9 I 1.5 I 1.4 I 2.2 I 5.0 I 4.3 I 1.3 I 2.5 I 1.5 I 4.9 ·••·······························- ··········································"·····················································"·····················································"·········· 볼.|0匡앤소울 2.5 I 1.0 I 3.1 I 1.9 I 1.6 I 0.6 I 1.4 I 1.3 I 7.2 I 0.6 I 3.7 I 1.9 I 1.1 I 2.1 I 3.7 I 2.5 I 1.5 I 2.5 I 7.6 

오딘 ·발할라라0|징 
............................................................................................................................................................................................ 

2.1 I 0.3 I 3.1 I 0.0 I 2.4 I 0.6 I 0.0 I 1.3 I 1.3 I 3.5 I 1.1 I 6.2 I 8.6 I 2.8 I 1.8 I 3.8 I 1.5 I 1.0 I 1.1 
어묘스러匡 ..... ............................................................................................................................................................................................. 

1.3 I 1.0 I 1.6 I 0.0 I 2.8 I 0.0 I 0.9 I 1.6 I 2.2 I 1.2 I 3.0 I 0.5 I 0.5 I 0.0 I 1.8 I 1.3 I 1.5 I 2.0 I 0.0 
7|타 

..................................................................................................................................................................................................... 

1.2 I 0.3 I 4.7 I 0.5 I 1.2 I 1.2 I 2.4 I 0.0 I 0.9 I 0.6 I 1.5 I 2.4 I 2.2 I 0.0 I 0.6 I 0.6 I 0.5 I 1.5 I 2.2 ·······················································································································································- ····-··········--·- ··· 
· 盜 8.5 3.7 25.8 10.3 4.3 8.5 5.7 2.9 6.3 6.4 5.2 11.4 13.0 17.7 8.0 25.0 6.0 6.1 6.0 

Q 귀하가 가장 좋아하는 7//임은 다음 중 무엇입니까? 
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32) 문화콘텐츠별 인기국가 

• 

• 

자국 내 인기있는 해외 문화콘텐츠에 대해 애니메이션을 포함해 모든 콘텐츠에서 '한국'이 1~2위 
로나타남 

특히 드라마, 예능 줄판물 게임, 패션, 뷰티, 음식 인기 국가로 한국이 1위로 나타남 

·三曰曹 문화콘텐츠별 인기 국가 
* 1 +2+3순위(복수) 응답률을 기준으로 3위까지 제시 

醫톱‘’ 
드라n卜 

사례수 (4,850) 

합 

미국 

(4,850) 

퍄 찍 

01보 
三 L-

29.2 
...... 

6.4 

여1능 
사례수 (3,920) 

혔크 

55.1 
....... 

25.2 

(3,920) 

학 연 

미국 

01보 

• • • • 28.0 • l· · 53.5. 

~~ I 10.4 I 34.1 

출판물 

[Base : 한국 문화콘텐츠별 경험자, n=( ), 단위 : %] 

사례수 -(3,263) -(3,263) 
. 

誌
. 

미국 
. 

01보 
三 L-

. 

갇
 

얄 

25.1 

19.9 

47.8 
. 

45.7 

게임 
사례수 (3,687) (3,687) & . 
합크 

. 

미국 
............................... 

01보 
三2 L-

. 

힉
 

획 

30.9 

16.6 

56.7 
............................... 

47.3 

영화 

J
_

』
”
뮤
"
 

* 

사례수 
......... 

미국 
......... 

誌
......... 

영국 

(5,048) (5,048) 
패션 

사례수 (3,752) (3,752) 

45.2 67.1 찍 언 

” ...... 

6.2 

헉 
........ 

28.8 

. 

誌
. 

미국 
. 

일본 

21 .8 | 45.6 

9.5 I 31.7 

음악 c 사례수 
......... 

미국 
......... 

혔 
......... 

영국 

(4,679) (4,679) 
뷰티 

사례수 (3,872) (3,872) 

43.4 67.9 갇 廻

갇 
........ 

10.5 

확 
....... 

40.1 

. 

誌
. 

미국 
. 

일본 

17.2 | 39.6 

13.9 I 37.3 

애니메이션 
사례수 (4,056) (4,056) 

음식 
사례수 (4902) (4,902) 

01보 
三2 L- 29.1 55.1 

혔크 

미국 

갇 
........ 

25.3 

획 
........ 

49.9 

c . 誌
. 

일본 
. 

이탈리아 

m 坐
4
~
5 

꼬
꼬
 

· 
。

~

1
4 

· 
5
~ 

1
.
1 

Q 귀하의 국7fOI/서 인기있는 해외 문화콘텐츠는 0/느 국가의 문화콘텐츠입니까? E惟구의보기를 참고하여 순서EII로 371/ 선택해주십人/오. 
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33) 한국 문화콘텐츠 유료 이용 의향 

• 

• 

유료 이용 의향 긍정 비율이 높은 한국 문화콘텐츠는 '음식'(62.8%）과 '뷰티'(55.8%), 패션'(53.8%) 등 
의 순이 며, 긍정 비율이 낮은 콘텐츠는 웹툰'(38.7%）, '도서(전자책)’(40.OOlo) 등의 순임 

국가별로 살펴보면 유료 이용 의향이 가장 높은 한국 문화콘텐츠는 대부분 '음식'인 가운데, 인도는 
패션'(J7.3%), 브라질은 '영화'(53.00/o), UAE는 뷰티'(J0.3%）에 대한 응답이 높게 나타남 

區한국 문호몬텐츠유료 이용의향 

• 부정(1+2) 보통0 • 긍정(4+5) [Base : 전제, n= 8,500, 단위 : %] 

효
 
•• 후

 
•• 효

 
•• 후

 
•• 후

 
•• 

g1 -I 
28.2 29.9 29.1 

22.4 
24.6 25.4 25.9 27.7 27.0 27.3 29.1 

패션 영화 드라口! 게임 음악 여농 애니메0썬 도人松伏璃 웹툰 

蠶국가별 한국 문화콘텐츠 유료 이용 의향 

중국 일본 대만 EIR 말레 인도 인도 버트 호주 미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터? 
이시 너囚 남 질 헨티 스 아 
아 아 나 

直1
방
°
 

g 

-- 

u` 

重

정
 

긍
 

우
 
단
 

ì'
, 

,_' = n _ +^ 
전
 

e s a B 

사례 수 '(8,500) (600) I (500) I (400) I (500) I (400) I (500) I (600) I (500) I (400) I (600) I (500) I (400) I (400) I (400) I (500) I (500) I (400) I (400) 

읍석 • • 62.8 63.7 42.8 62.8 77.0 65.8 70.2 75.2. . 75.0 62.5 62.5 A16 . 64.3 52.0 62.0 62.0 58.6 65.0 63.3 

뷰티 55.8 I 60.S I 29.o I 48.3 I 71.6 I 59.3 I 62.8 I 74.7 I 69.2 I 52.3 I 53.2 I 51.6 I 42.8 I 35.3 I 48.3 I 54.8 I 55.4 I 70.3 I 53.S 
·····························································································- ················································································-······················- ··· 
패 션 53.8 I 61.7 I 28.8 I 47.8 I 70.4 I 55.S I 63.2 I 77.3 I 70.4 I 50.3 I 53.8 I 47.4 I 42.o I 39.o I 46.8 I 30.2 I 52.4 I 64.o I 56.o 
·····························································································- ·································- ··· 

영화 52.8 I 57.7 I 21.0 I 47.0 I 71 .6 I 52.8 I 58.0 I 73.2 I 62.0 I 55.3 I 51.2 I 53.0 I 49.3 I 39.3 I 49.3 I 22.2 I 55.4 I 60.3 I 59.8 
··········································································································································- ··· 
드라마 49.1 I 55.2 I 25.2 I 42.0 I 10.2 I 49.3 I 57.6 I 72.3 I 60.6 I 46.S I 48.0 I 48.2 I 35.3 I 36.3 144.0 I 18.8 I 54.0 I 60.0 I 49.3 
·······························································································································-·························································-····································· 
게 임 45.4 I 53.7 I 16.4 I 37.3 I 58.4 I 33.3 I 36.6 I 71.5 I 53.2 I 46.3 I 50.2 I 46.2 I 43.o I 33.3 I 45.o I 18.8 I 48.2 I 60.o I 55.S 
·······························································································································-·························································-····································· 
음악 45.1 I 51.2 I 24.8 I 35.8 I 69.o I 39.8 I 50.6 I 69.o I 53.4 I 47.o I 48.o I 40.4 I 39.8 I 31.8 I 43.o I 15.4 I 43.8 I 54.3 I 43.3 
·······························································································································-·························································-····································· 
예능 44.7 1 51.2 I 16.2 I 35.3 I 62.2 I 41.0 I 44.8 I 12.s I 55.4 I 48.o I 48.7 144.8 I 32.3 I 31.5 I 41 .o 112.2 I 44.4 I 59.o I 52.8 

·······························································································································································································-····································· 
애 니 메 이 션 42.6 I 48.2 I 15.4 I 21.s I 56.o I 29.8 I 38.4 I 68.3 I 52.2 I 49.3 I 46.o I 45.2 I 38.s I 35.8 I 40.o I 15.2 I 45.8 I 54.8 I 50.o 
·······························································································································································································-····································· 

도서 (전 자책) 40.o I 46.s I 15.2 I 25.3 I 50.2 I 28.3 I 36.o I 65.s I 50.8 I 44.o I 44.8 I 39.2 I 30.3 I 34.8 I 41.3 I 16.6 I 46.8 I 51.5 I 40.8 •·••···••·····••···••··••································································································· .. ····················· ............................................................................................. . 
웹툰 38.7 48.2 14.4 28.0 51 .6 29.5 39.2 63.3 49.6 43.3 46.7 33.0 25.0 31.0 37.0 11 .4 44.4 49.0 37.0 

Q 향후 한국 문화콘텐츠를 유료로 0/용할의항이 Of느 정도인지 E足구 각 항목별로 응답해 주십人/오 
(5점 적도 .. 1.전혀그렇지 않E//2그렇지 않E//3 보통이E//4.그렇E//5.OI/우 그렇Ef) 
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▲3.1 ▲2.3 ▲2.9 ▲3.7 ▲2.1 ▲2.6 ▲4.2 ▲2.8 ▲3.4 ▲3.1 ▲3.4 ▲3.6 

34) 한국 문화콘텐츠 브랜드 파워 지수 

• 한국 문화콘텐츠의 전제 브랜드 파워 지수(BPI)는 61.6점 (100점 만점)으로 전년 대비 3.1 점 상승함 

• 콘텐츠별로는 '음식'(67.6점), ＇뷰티'(65.3점), ＇영화'(64.3점), ＇음악'(64.1 점) 등의 순으로 높으며, 전 년 대 
비 상승폭이 큰 콘텐츠는 '드라마'(.&.4.2점), ＇영화'(.&.3 .7점), 웹툰'(.&.3.6점) 등임 

• 국가별로 보면 전반적으로 '음식'과 '뷰티', ＇영화'의 BPI가 높은 가운데 아르헨티나는 음악'(62.0점)이 
가장 높아 다른 국가와 자이를 보임 

巨한국 문호모텐츠 브랜드 파워 지수 (BPI : Brand Power Index) 

2020년(n=S.500) ■ 2021년(n=a500) 소W등락폭(21-4)) 
[Base : 전제, n= 8,500, 단위 : 점] 

58.5 61.6 65.3 67.6 62.4 65.3 60.6 64.3 62.0 64.1 

전제 음식 뷰티 영화 옴악卜 패션 드라□~ 게임 예능 애니메이션 도人終인자책 웹툰 

- 국가별 한국 문화콘텐츠 브랜드 파워 지수 {BPI : Brand Power Index) （계속) 
[Base : 전제, n=( ), 단위 : 점/100점 만점] 

-重-·曰l
U돈 남아 

공 

전재 61.6 67.9 51.4 66.4 66.8 65.3 63.5 67.8 68.9 62.2 64.2 58.3 55.1 53.2 57.1 52.0 58.4 67.6 58.4 
l 

63M 古OA-,l 67.6 72.0 68.0 73.1 71.1 74.4 69.5 67.4 74.6 70.6 68.7 61.0 61 .9 57.9 63.0 67.0 59.8 70.5 

뷰티 65.3 무 57.8 69.5 70.9 72.5 68.8 69.6 -76.4 62.4 65.1 61.6 53.9 51.7 57.5 64.7 61.4 71.3 61.4 
’ 

영화 64.3 70.0 54.3 69.4 71.0 70.0 67.6 69.6 71.2 63.3 64.0 62.5 60.2 54.3 57.9 52.2 63.0 70.0 亭. 

음악 64.1 67.7 61.5 68.0 69.7 69.4 68.8 68.7 70.9 64.9 65.5 61.9 62.0 55.9 59.9 51.7 61.0 68.0 55.3 . . ..... . ..... . . ... . 

패션 63.5 71.0 54.8 69.4 70.1 69.7 67.8 69.3 74.6 62.1 65.0 57.1 53.8 53.2 55.8 54.6 58.5 70.1 61.4 . . ..... . ..... . .... . . . 

드라마 62.4 69.1 56.5 70.5 67.9 68.8 68.5 67.4 71.1 60.8 63.0 61.2 50.8 52.2 56.2 50.0 57.2 68.3 57.9 . . ..... . ..... . .... . . . 

게임 59.7 67.2 44.7 64.7 63.5 59.7 55.3 68.7 65.0 60.6 63.3 58.6 57.9 52.4 55.8 48.4 58.6 66.0 60.3 . . ..... . ..... . .... . . . 

예능 59.5 67.6 44.2 66.5 66.0 66.5 62.0 68.2 68.2 60.4 62.9 55.8 49.6 50.6 55.5 45.1 54.2 66.8 57.1 . . .... . ..... . .... . . 

애니메01션 59.0 63.8 41.1 60.4 62.0 57.3 57.1 66.9 61.2 61.1 64.4 60.2 58.0 54.5 58.6 50.0 58.6 65.3 59.4 

도서(전자책) 56.4 63.3 41.3 59.3 60.9 54.6 55.2 65.0 61.8 59.6 62.3 51.6 49.9 52.1 55.3 46.5 55.1 63.4 52.3 

웹툰 55.7 62.7 40.7 60.2 61.2 56.0 57.4 64.6 63.1 58.2 61 .6 49.9 47.9 50.5 52.5 41.4 54.4 63.7 51 .1 

Q. 圈XII력X/수座'재 귀하으/ Lfi!f0/1.서 한류의 인'7/가 어느 정도라고 생각하A/나요?(7． 0/용하는 사람이거으/$움/2일早 D/IL/아중에서 인기있는 상E#3g/반인들도 상당 
수 g꼬있음/4.g'반인들에께 널리 말려져있고 관련상품이 판매도/고 있음/5월반인들에7f/ 인기있고 관련상품으1판매가 웜활한 상E/I) 
QFc/X/1력지"?]E房보기중 혼묵문화콘段츠에 EI/한귀하으/EI/£률가장잘LfEf낸것은무엇입L/까?(7．들어봤으나 잘모름/2탈고 있고 친숙/30/용할만한 콘勉츠 중 
하LV4.0/용하고 싶으나시강고f l:i/용을 감수함 정도는 O/E!/50/용하고 싶은 콘텐츠 시zlj]f l:i/용이 들더라도 감수坐段1E/j 
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• 한편 브랜드 파워 지수를 구성하는 현재력 지수와 잠재력 지수로 속성을 구분해 국가별로 보면 대 
부분의 국가에서 현재력 지수와잠재력 지수에서 공통적으로'음식 '과'뷰티'가가장높게 나타남 

• 현재력 지수는 태국U1 .1 점), 인도U1 .0점), 브라질(61 .7점), 터키(61 .9점), 남아공(65.0점)에서 '영화'가 
가장 높게 나타났는데, 이는 현재 해당 국가에서는 다른 콘텐츠와 비교해 대중화가 상당히 진전되 
었음을의口|함 

• 또 잠재력 지수는 인도네시아U4.2점), 브라질(68. 1 점), 아르헨티나(67.1 점), 터키(64.4점)에서 '음악'이 
가장 높아 다른 국가와 자이를 보이는데, 이는 네 국가에서 한국 음악을 보기 위해 시간과 비용을 
감수하겠다는 적극적 태도가 다른 콘텐츠 대비 상대적으로 강함을 의미함 

蠶국가별 한국 문화콘텐츠 브랜드 파워 지수 (BPI : Brand Power Index) 

[Base : 전제, n=( ), 단위 : 점/100점 만점) 

-,' 뱌E 남아 
공 

전제 60.1 67.9 47.4 64.0 65.2 62.2 59.9 68.6 67.2 62.4 63.8 55.6 53.4 51 .5 57.1 49.6 56.3 67.2 58.4 

음식 • • 66.7 71 .9 60.8 69.5 70.0 72.9 67.0 69.1 73.1 72.1 68.9 58.4 62.7 56.7 64.4 67.0 58.6 71 .0 64.5 

뷰티 62.9 I 70.9 I 50.6 I 64.8 I 68.4 I 69.4 I 63.6 I 10.1 I 74.1 I 61.7 I 64.3 I 57.4 I 52.o I 49.7 I 57.0 I 61.8 I 58.9 I 70.3 I 60.8 
····························································-·····················-······················-···········································-·········· 
영화 63.7 71 .2 50.2 66.8 71 .1 66.4 65.3 71 .0 69.9 63.8 64.4 61 .7 60.7 53.6 59.2 51 .1 61 .9 70.1 65.O 

·················································- ····················· - ··································- ··········································· - ·········· 
음악 61.3 I 68.o I 53.6 I 65.o I 67.9 I 63.S I 63.4 I 69.4 I 67.7 I 64.o I 65.2 I 55.7 I 56.9 I 53.6 I 59.1 I 46.8 I 57.7 I 66.7 I 54.1 .................................................................................................................................................................................................................................. 

패션 61.7 I 69.6 I 49.4 I 65.4 I 67.3 I 66.6 I 63.8 I 69.8 I 72.4 I 63.0 I 64.6 I 54.S I 52.0 I 51.3 I 56.3 I 52.7 I 55.6 I 69.S I 61 .1 .................................................................................................................................................................................................................................. 

드라마 62.0 I 69.3 I 51.S I 66.7 I 67.9 I 66.3 I 65.3 110.0 I 70.3 I 62.9 I 63.4 I 61.4 I 50.7 I 52.9 I 57.4 I 48.8 I 56.4 110.2 I 60.S 
···••··••••··••••··••••·••·················································································································································································································· 

게 임 57.7 I 67.2 I 42.1 I 62.4 I 60.8 I 56.6 I 51.4 I 68.1 I 62.7 I 60.3 I 62.3 I 56.0 I 54.7 I 49.8 I 54.7 I 45.2 I 55.4 I 65.2 I 58.8 ................................................................................................................................................................................................................................... 

예능 58.7 I 67.9 I 42.3 I 63.3 I 65.S I 63.1 I 58.1 I 10.0 I 67.1 I 61.5 I 63.o I 54.3 I 47.9 I 48.4 I 56.7 I 42.6 I 53.6 I 67.8 I 58.4 
······································································································································································································································· 
애 니 메 이 션 57.S I 64.4 I 41.0 I 60.4 I 60.o I 53.8 I 54.4 I 66.8 I 60.6 I 59.3 I 62.9 I 56.8 I 54.S I 51.8 I 57.1 I 46.4 I 57.3 I 63.9 I 58.6 ......................................................................................................................................................................................................................................... 

도서(전자책) 55.2 I 63.2 I 40.S I 59.s I 58.7 I 52.4 I 52.7 I 65.8 I 60.2 I 58.7 I 61.9 I 48.6 I 49.S I 50.2 I 54.7 I 44.4 I 53.1 I 62.6 I 51.9 ................................................................................................................................................................................................................................... 

웹툰 54.2 I 63.6 I 39.5 I 60.2 I 59.3 I 53.5 I 53.9 I 64.4 I 61.2 I 58.9 I 60.3 I 47.0 I 46.2 I 48.7 I 52.0 I 39.2 I 51.1 I 62.0 I 49.5 

전체 63.0 67.8 I 55.3 68.9 68.3 68.5 67.0 66.9 70.6 62.0 64.6 61.0 56.7 54.9 57.0 54.3 60.4 I 67.9 I 58.4 

음식 68.4 I 72.1 I 75.2 76.8 I 72.2 I 75.9 I 12.0 I 65.6 I 76.2 I 69.1 68.S I 63.6 I 61.1 I 59.1 61.6 I 67.o I 60.9 

뷰티 67.7 I 73.8 I 65.o I 74.3 I 73.3 I 75.6 I 73.9 I 69.2 78.6 I 63.2 I 65.9 I 65.8 I 55.8 I 53.8 I 58.1 I 67.6 I 64.o I 72.3 I 62.1 
··························· - ····················· - ····················· - ···································································- ·········· - ········ 
영화 64.8 68.7 58.3 71.9 71.0 73.7 69.9 68.2 72.5 62.7 63.7 63.4 59.6 55.1 56.7 53.4 64.2 70.0 61 .9 

············································································· - ············································ - ································ - ···················· 
음악 67.0 I 67.S I 69.4 111.1 I 71.4 I 75.4 I 74.2 I 68.0 I 74.0 I 65.8 I 65.8 I 68.1 67.1 I 58.3 I 60.7 I 56.6 I 64.4 I 69.2 I 56.S 

···••··••••··••••··••••·••································································- ································ ............ - .. ······························- ····················· 
패 션 65.4 112.s I 60.2 I 73.4 I 72.9 I 72.8 I 71 .8 I 68.8 I 76.8 I 61.2 I 65.4 I 59.7 I 55.7 I 55.2 I 55.3 I 56.S I 61.4 I 70.8 I 61.7 ................................................................................................................................................................................................................................... 

드라마 62.7 68.9 61.5 74.2 68.0 71.2 71 .6 64.8 71 .9 58.7 62.6 61.0 51.0 51.6 55.1 51 .2 58.1 66.4 55.3 .............................................................................................................................................................................................................................. 

게임 61 .7 67.1 47.2 67.0 66.2 62.7 59.2 69.2 67.3 60.9 64.3 61.2 61.2 55.1 57.0 51 .6 61.9 66.9 61.9 .............................................................................................................................................................................................................................. 

예능 60.4 I 67.3 I 46.o I 69.7 I 66.S I 69.9 I 65.8 I 66.3 I 69.3 I 59.4 I 62.7 I 57.4 I 51.4 I 52.8 I 54.3 I 47.6 I 54.8 I 65.8 I 55.9 
······································································································································································································································ 
애 니 메 이 션 60.6 I 63.3 I 41.2 I 60.3 I 64.o I 60.8 I 59.8 I 67.1 I 61.7 I 62.8 I 65.9 I 63.6 I 61.4 I 57.2 I 60.1 I 53.7 I 60.o I 66.6 I 60.1 ........................................................................................................................................................................................................................................ 

도서(전자책) 57.s I 63.4 I 42.2 I 59.2 I 63.2 I 56.9 I 57.7 I 64.2 I 63.3 I 60.6 I 62.6 I 54.7 I 50.4 I 54.1 I 55.9 I 48.S I 57.o I 64.2 I 52.8 ................................................................................................................................................................................................................................... 

웹툰 57.2 I 61.7 I 42.0 I 60.2 I 63.2 I 58.S I 60.9 I 64.8 I 65.o I 57.6 I 62.8 I 52.8 I 49.7 I 52.4 I 52.9 I 43.6 I 57.7 I 65.4 I 52.8 

Q圈XII력지:PJ현재구/하으/ Lfi!fOI/서 한류의 인'7/가 어느 정도라고 생각하시Lf.Il?(1． 0/용하는 사람이거의왔음12왈부 01/L/아층에서 인기있는 상E/fl3일반인들도 상당 
수 알고 있음/4일반인들에께 널리알려져있고 관련상품이판매도/2 있음/5일반인들에7/1 인기있고 관련상품으1판매가 윤활한 상매 
QFcfX/1력지:PJ E虐보기 중 한국문화콘던쯔0// EI/한 귀5但/EII도를 가장 잘LfEf낸것은 무엇gIL/까?(1．들어봤으나 잘모름12알고 있고 친숙/30/용할만한 콘包츠 중 
5fLf/40/용좌고 싶으나시강파비용을 감수합 정도는 아님/50/용랴고 싶은 콘던쓰; 시강l:i!ftt,/용이들더라도 감수하겠Ef) 
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。 한국 문화콘텐츠 이용자 분석 J 

1) 이용자 특성 분석 : 이용자 
*대괄호[庶각한국문화콘텐츠경험자꾹중 1 년 이내 이용자비중 
萩경험자는한번이라도해당콘텐츠를 이용해본적이 있는자로 정의하며,각콘텐츠별 경험자를조사 

[Base : 조1-2- 1 년 이 내 콘텐츠별 이용자, n=( ), 단위 : %] 

• 성별:남성 49.7 •성별:남성 502 • 성별: 남성 51.4 • 성별: 남성 48.0 • 성별:남성 49.8 

여성 :x:>3 여성 49.8 여성 48.6 여성 520 여성 502 

•평균연령 : 꼬81| •평균연령 : 후세 •평균연령 : 綴11 •평균연령 : ~DAil •평균연령 : 29甄I

•접촉경로 •접촉경로 •접촉경로 •접촉경로 •접촉경로 
: 온라인/모바일 78.6 : 온라인/모바일 00.1 : 온라인/모바일 769 : 온라인/모바일 82.9 : 온라인/모바일 77A 

• 온라인/모1:11'¾! 플랫폼 • 온라인/모바일 플랫폼 • 온라인/모U園 플랫폼 • 온라인/모URl 플랫폼 • 온라인/모UR 플랫폼 
-넷플릭스 任.0 -유튜브 75D -넷플릭스 71.7 -유튜브 812 -유튜브 73.1 
-유튜브 fi8.6 -넷플릭스 65.7 -유튜브 67.6 -스포티파이 닷 -넷플릭스 61.7 
-아마존프라임 幻A -아마존 프라임 31.1 -아마존프라임 315 -구글플레이 뮤직 28.7 -아마존프라임 319 

•전제중,한국콘텐츠 •전체증,한국콘텐츠 •전체중,한국콘텐츠 •전체중,한국콘텐츠 •전체중,한국콘텐츠 
-비중: 32.6 -바중: 효 -비중: 29B -비중: 283 -닌|중: 刃5
- 이용시간: 1앗|간沮l - 이용시간: 22시간危l -이용시간 : 1뿐J/37將l -이용시간 : 18"|건/월 -이용시간:13시간1월 

•구매자비율 75.7 ·구매자비율 783 •구매자비율 75.8 •구매자비율 64.6 •구매자비율 74.1 

•최선호드라마 •죄선호영화 •최선호가수 •최선호애니메이션 
-오징어게임 22.4 •한국제품구매의향 -기생중 10.6 -방탄소년단 刃9 -라바 9.8 
-人甘강의불시작 23 (긍정%) 599 -부산행 7.1 -블랙핑크 109 -뿌쿠쿠 92 
-빈센조 20 -서복 1.6 -아이유 29 -뿌까 89 

•한국제품구0~향 •한국제품구매의향 •한국재풍구매의향 •한국재품구메의향 
(긍정%) 54.0 (긍정%) 53.8 (긍정%) 53.1 (긍정%) 599 

-靈’•성별:남성 49.1 

여성 509 

·평균연령: 29頭

•구매경로 
-자국모바일앱 m.8 
-글로벌 모바일 앱 49.8 

•전체중,한국콘텐츠 

뺄 29D 
-이용시간 : 17시건危! 

[도서쩐X~] 

-비중 : 24.6 
-이용시간 : 17시간危월 

•구매자비율 
-우1.§ 
므t 799 

-도서전자책 79.6 

•선호출판물종류 
-한국만화 ~9 
-한국웹툰 34D 
-한국도서 28.1 

•한국재품구매의향 
(긍정%) 65B 

-•성별 : 남성 562 

여성 43B 

·평균연령: 29邸|

•접촉경로 
온라인플레이 63.1 
-모바일 플레이 56.7 

•전체중,한국콘텐츠 
-비중 : 조5 
-이용시간 :印시간1월 

·구매자비율 78.7 

•최선호게임 
-배틀그라운드 14.6 
-라그나로크 121 
-크로스파이어 10D 

•한국재풍구매의향 
(긍정%) 62.6 

-(2,958) [78.8%) 

·성별 : 남성 444 

여성 55.6 

·평균연령: 꼬甄| 

•접촉경로 
-SNS 서비스 70.6 
-한국영상물 63.4 

•구매경로 
-자국모바일앱 593 
-글로벌 모바일 앱 59.1 

•전체중,한국콘텐츠 
-비중 : 효 
-지출액(lJSD／웹 : 36.0 

·구매자비율 %7 

•둥영상X츄시청바율 

53.4 

•한국재품구매의향 
(긍정%） 印9

- ` (3,286) [86.1 %] - -

•성별:남성 36B 

여성 632 

·평균연령: 幻甄|

•접촉경로 
- SNS 서 비스 70.8 
-한국영상물 54.6 

•구매경로 
-자국모바일앱 583 
-글로벌 모바일 앱 565 

•전체중,한국콘텐츠 
-비중 : 33.0 
-지출액(USD／월) : 31.0 

• 구매자비율 切A

•동영상지주시청바율 

53.4 

• 한국 제품 구01121향 
(긍정%) ffi1 

-뺑 

• 성별:남성 50.7 

여성493 

• 평균연령 : 31아11 

•접촉경로 
-懿서바스 64.1 
-한국영상물 52.7 

•구매경로 
-자국오프라인 55.1 
-자국모바일앱 532 

•전재중,한국콘텐츠 
- 비중: 23.4 
-지출액(USDV'g!) : 26.1 

• 구매자 비율 <31.6 

• 동영상지주시청 U檜·

43.0 

•한국제품구매의향 
(긍정%} 523 
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2) 이용자 특성 분석 : 열성적 이용자 
* 열성적 이용자는 이용 E捨陵j과이용 집중도가모두높은응답자 
沿대괄호 [臣·한국문화콘텐츠별 경험자중 열성적 이용자 비중 

[Base : 한국 문화콘텐츠별 열성적 이용자, n=( ), 단위 : %] 

(1,482) [30.6%］느 (1,420) (36.2%]'::V.J. ’’ (1,447) [28.7%]k J. (1,457) [31.1 %] -뺑 
• 국가: 태국 102, 인도네시 • 국가: 인도네시아1Q6 태 • 국가: 태국 10.6, 인도네시 • 국가: 태국 102, 인도네시 • 국가:태국 11.0, 인도네시 
아99,중국部 국 10.1,중국87 아 102, 베트남a4 아 10.0,중국 9.0 아 9.7,중국 9.0 

• 성별 : 남성 43.4, 여성 566 • 성별 : 남성 43.1, 여성 %9 • 성별 : 남성 424, 여성 ':il.6 • 성별:남성 41.8, 여성 582 • 성별 : 남성 422 여성 'SlB 

•평균연령 : 29.sAil •평균연령 : 29BAil •평균연령 : 29.6Ail •평균연령 : 29안1| • 평균 연령 : 29.3Ail 

•접촉경로 •접촉경로 •접촉경로 •접촉경로 •접촉경로 
-온라인/모바일 848 -온라입/모바일 848 -온라인/모바일 833 -온라인/모바일 88.1 -온라인/모바일 812 
-lV 75.4 -lV 71,6 -lV 7Q7 -1V 63.1 -lV 65.7 
•한국콘텐츠소비량 •주시청온라인플랫폼 •한국콘텐츠소비량 •한국콘텐츠소비량 

- 아용중시건닌씬춤간월): ZlA -유튜브 77.7 - 아용표중뮤 비판중契개 :월): 14 - 아용시중건 비休중昆丙 :범: 2a5 
-전제 503 -넷플릭스 fB.7 -전제 47.7 -전제 46.7 
-자훈터 203 -아이지이 34.7 -지출액(USD~} 235 -지훈썼 169 

·한국콘텐츠소비량 
-아용시간休R衍텝: 175 
-전제중비중: 393 
-지훈~ 172 

·구매자비율 861 •한국콘텐츠소비량 •죄선호영화 •최선호가수 

•최선호드라마 - 아용중시간바µ중昆:丙맘:幻2 -7|생중 87 - 방탄소년단 26.4 

-오징어게임 173 -전제 4S.O -부산행 73 -블랙핑크 11.7 

-펜트하우스 26 -자뿐타 203 -미드나이트 2.0 -아이유 4.0 

•죄선호애니메이션 
-라바 115 

麟루 갤 
-빈센조 2.6 ·구매자비율 84.1 •구매자비율 85.8 •구매자비율 769 ·구매자비율 78.6 
•한국제품구매의향 •한국제품구매의향 •한국제품구매의향 •한국제품구매의향 
(궁정%) ffJ3 (긍정%) 719 (긍정%) 廻 (긍정%) 70.4 

•한국재품구메의향 
(긍정%) 72B 

•한국산재풍구매이유 •한국산재품구매이유 •한국산재품구매이유 •한국산재품구매이유 
-품질 62.6 -품질 61.6 -古고大三I 61.7 -古nX三I 622 
-브랜드/유행 47A -브랜드/유행 48.1 -브랜드/유행 48.4 -브랜드/유행 47.8 
-주위평판 31_6 -국가이미지 33.0 -주위평판 것5 -주위평판 302 

•한국산재품구매이유 
-품질 T.6 
-브랜드/유행 495 
-국가이미지 34.1 

- -(1,385) [36.9%) - ` (1,449) [37.4%) -一

• 국가: 태국 105, 인도네시 • 국가: 태국 1Q9' 베트남 • 국가:태국 113, 인도네시 • 국가: 태국 1Q4, 인도네시 • 국가: 태국 103, 인도네시 
아9.&중국 8.9 9.4， 인도네시아92 아 9.6, 베트남8.8 아 9.7, 베트남86 아 9.6, 베트남9.1 

• 성별:남성 432 여성 568 • 성별 : 남성 47.1, 여성 52.9 • 성별 : 남성 4(14, 여성 59.6 • 성별 : 남성 玉8 여성 632 • 성별 : 남성 435, 여성 565 

•평균연령 : 29.7세 •평균연령 : 29.1세 •평균연령 : 29.7세 ·평균연령: 29.7세 ·평균연령: 292세 

•접촉경로 •접촉경로 •접촉경로 •접촉경로 •접촉경로 
-지국人fOI트셉 655 -온라인플레이 61A -SNS 영상/사진 755 -SNS 영상/사진 744 - Sf\lS 영상/사진 733 

-글토벌人p匠f』 510 -모바일 플레이 63.0 -한국영상물 733 -한국영상물 f6.6 -한국영상물 @A 

• 한국콘텐츠소비량웹툰 •한국콘텐츠소비량 •구매경로 •구매경로 •구매경로 

- 아용시중간 비休중昆析 :밟 39: 꼬.48 -0~人중昆비恥중這: 4(1:241.8 -자국온라인/모바일 61.0 -자국온라인/모바일 %3 -자국온라입/모바일 628 
-전제 -전제 -글로벌온라입모H땔 61.1 -글로벌온라라타멀 a:>5 -자국소재매장 58.1 
-자훈썼 16.9 -지훈~~ 213 

• 한국콘텐츠소비량도서 •최선호게임 
·한국콘텐츠소비량 •한국콘텐츠소비량 •한국콘텐츠소비량 

-0~정중딕비정중적:목 45.:3.07 - 아용정중도 닌앉|중겁 적 : 도): 3.8 -아용정중도비얹중깁적: 목 38.93.7 
- 아용시중간 비休중昆~ : 32.9: 19.7 -배틀그라운드 15.6 -전제 -전제 48.0 -전제 
-전제 -라그나로크 135 -지훈썼 4QO -지훈터 382 -지훈썼 322 
-자훈操 16.1 -구로스파이어 85 

•한국제품구매의향 •구매자비율 82.6 
•구0杯µ비율 안'3 •구매자비율 앗 •구매자비율 99.1 

(긍정%) 73.1 •한국제품구메의향 
•한국재픔구매의향 •한국재풍구매의향 •한국재풍구매의향 

•한국산재풍구매이유 (긍정%) 74.7 
(긍정%) 723 (긍정%) z (긍정%) 繼

-풍질 al.6 •한국산제품구매이유 
•한국산제품구매이유 •한국산제품구매이유 •한국산재품구매이유 

-브랜드/유행 48.7 -품질 f:04 
-품질 612 -품질 00.6 -품질 623 

-국가이미지 342 -브랜드/유행 49.0 
-브랜드/유행 48B -브랜드/유행 46.6 -브랜드/유행 48.9 

-주위평판 33.4 
-국가이미지 328 -국가이미지 33.7 -주위평판 31.0 
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3) 이용자 특성 분석 : 구매자(Heavy User) 
*구매자는한국문화콘텐츠별지출금액이 있는자로정의 
沿본분석에서는 187H 국가를전제로한국문화콘텐츠별 지출금액 상위 刃%응답자를대상으로분석 

[Base : 한국 문화콘텐츠별 구매금액 상위 30%, n=( ), 단위 : %] 

(1,455) 노 (1 ,176) 프 (1 ,514) t;冒 (1,404) ,,, (1,217) 

• 국가:인도네시아168, 인 • 국가: 인도네시아175, 인 • 국가: 인도네시아163, 인 • 국기:인도네시아155 인 • 국가: 인도네시아 1璃인 
도 142, 베트남 13.4 도 16.8, 베트남 139 도 143, 베트남 123 도 14D 태국 11A 도 14.1 베트남 112 

• 성별 : 남성 49& 여성 印2 • 성별 : 남성 532, 여성 468 • 성별 : 남성 52.Q 여성 48.0 • 성별 : 남성 52.6, 여성47A • 성별 : 남성 533 여성 46.7 

•평균연령 : 312서1 •평균연령 : 312세 •평균연령 : 3Qai| •평균연령 : 31.SAil •평균연령 : 31.4-Ail 

•접촉경로 •접촉경로 •접촉경로 •접촉경로 •접촉경로 
- 온라인/모바알 84.6 - 온라인/모바일 85.0 - 온라인/모바일 82.8 - 온라인/모바일 %5 - 온라인/모바일 813 

-lV 76.1 -1V 76.0 -TV 73.7 -lV 65.7 -lV 705 

•한국콘텐츠소비량 •주시청온라인플랫폼 ·한국콘텐츠소비량 •한국콘텐츠소비량 •한국콘텐츠소비량 

- 아용중시간바休중昆槍밟: 25.1 -유튜브 79.6 - 아용중편수바썬중B: 게웰 12 -아용人증昆비恥중EH: 句 刃:刃.6.6 - 아용시중간 바0-중~ : 3:5182.0 
-전제 405 -넷플릭스 74.4 -전제 383 -전제 -전제 
-지출객禪 244 -유튜브프리미엄 40.1 -자훈~ 28.9 -자출3타 23.6 -자훈타 26.6 

•최선호드라마 ·한국콘텐츠소비량 ·최선호영화 •최선호가수 •최선호애니메이션 
-오징어게임 162 - 이용시중간바休중昆:ifg!): 32.7 -7|생중 88 -방탄소년단 刃A -라바 113 
-사랑의불시작 2.8 -전제 '379 -부산행 6.1 -블랙핑크 11.8 -뿌쿠쿠 9.8 
-빈센조 27 -자훈操 28.0 -미드L回트 24 -아이유 39 -뿌刀f/슈퍼윙즈 a1 

•한국재품구매의향 •한국재품구매의향 •한국제품구0肥l향 •한국제품구매의향 •한국제품구매의향 
(긍정%) 649 (긍정%) 69.6 (긍정%) 632 (긍정%) G.8 (긍정%) 722 

•한국산구메아유 •한국산구매이유 •한국산구매아유 •한국산구매아유 •한국산구매아유 
-품질 62.4 -품질 612 -품질 625 -품질 61A -품질 593 
-브랜드/유행 4책 -브랜드/유행 475 -브랜드/유행 462 -브랜드/유행 48.7 -브랜드/유행 51D 
-주위평판 313 -국가이미지 33.1 -가격 31.0 -국가이미지 29.7 -국가이미지 35.0 

(979) 

틀., 
(979) (1 ,106) (+ ~) (1 ,126) (1 ,162) 

L) 

• 국7k 인도 16.9, 인도 • 국가: 인도 163, 인도 • 국기: 인도 165, 베트 • 국가: 베트남 179, 인 
네시아 138베트남 네시아 15.5, 베트남 남 14.Q 인도네시아 도네시아 165, 인도 
127 139 127 11B 

• 국가: 베트남 19.4 인 
도네시아 14·7, 인도 
129 

• 국기:베트남 169, 인 
도네시아 165, 일본 
153 

• 성별:남성 54.7, 여성 453 • 성별 : 남성 55Q 여성 450 • 성별:남성몄여성418 • 성별:남성 468 여성 532 • 성별 : 남성 51.7여성요 • 성별:남성 521, 여성幻9 

• 평균 연령 : 312세 • 평균 연령 : 312세 • 평균 연령 : 31.GAil ■ 평균 연령 : 31아11 • 평균 연령 : l:l9Ail • 평균 연령 : l:J.8Aj| 

•접촉경로 
-자국모바일앱 히9 
-글로벌모닌욥앱 58.9 

·한국콘텐츠소비량 
-아용시간休昆~: 刃.1
-전제중비중: 325 
-자훈具 刃.0

·선호출판물종류 
-한국도서 35.1 
-한국웹툰 32.6 
-한국만화 323 

•한국제품구매의향 
(긍정%) 76.4 

• 한국산구매이유 
-품질 
-브랜드/유행 
-국가이미지 

• 접촉경로 • 접촉경로 • 접족경로 • 접촉경로 • 접촉경로 
-자국모바일앱 @2 -온라인플레이 7Cli -SNS 서바스 79.1 -SNS 서비스 793 -SNS 서비스 725 
-글로벌모바일앱5a7 -모바일플레이 659 -한국영상물 磁9 -한국영상물 OO6 -한국영상물 592 

·한국콘텐츠소비량 ·한국콘텐츠소비량 ·구매경로 ·구매경로 ·구매경로 
-Of§人R..l(AOO: 23.6 － Of§人昆秘00: 299 -"'-쁩모바일앱 67.7 -자국모바일앱 668 -자국오프라인 639 
-전제중비중 : 36.0 -전제중비중 : 379 -글로벌모닌瑠앱m.0 －글로벌모바일앱sao -자국모바알앱 61.7 

-X흩具 26.6 -璃沼禪 30.0 . 한국콘텐츠소비량 • 한국콘텐츠소비량 • 한국콘텐츠소비량 
• 선호출판물종류 • 최선호 게임 -아용정딕첩): 3.42 -아용정닥참): 3S1 -아용정닥첩): 336 

-한국 웹툰 35.0 - 배틀그라운드 14.6 - 전제 중 비중 : 34.1 -전제 중 비중 : 39.0 - 전제 중 비중 : 259 
-한국 도서 32.7 -라그나로크 14.1 -자럴3 묘갸恥 印.6 -자럴3섀묘갸祖 453 -A~액~ 345 

-한국만화 323 -크로스파이어 87 • 한국제품구매의향 • 한국재픔구매의향 • 한국제품구매의향 
• 한국재풍 구매의향 • 한국재품 구매의향 (긍정%) 65.0 （긍정%) 65.7 (긍정%) 57.6 
(긍정%) 76.6 (긍정%) 74.1 • 한국片구게O뮤 • 호딱산구세O뮤 • 한팎E구개이유 

• 한팎구세0~ • 한국산구매아유 -품질 ffi.1 -품질 65.6 - 품질 ffi.4 
553 -품질 57.7 -품질 58.9 -브랜드/유행 45.7 -브랜드/유행 45.0 - 브랜드/유행 42.7 
493 -브랜드유행 492 -브랜드/유행 51.7 -가격 33.4 - 주위 평판 32.8 -가격 35.7 
~ .6 -국가이미지 365 -국가이미지 34.4 
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빨간색은 콘텐츠별로 전환율이 가장 낮은 구간
파란색은 콘텐츠별로 전환율이 가장 높은 구간

전환율

4) 한국 문화콘텐츠 Brand Funnel 

• 한국 문화콘텐츠별 구매 행동 단계별 전환율은 대제로 인지에서 진숙, 친숙에서 이용 고려, 이용 고 
려에서 구매 고려, 구매 고려에서 구매로 갈수록 전환율이 줄어드는 경향임 

• 단계 별로 보면 인지 에서 진숙, 진숙에서 구매 고려로 가는 전환율은 70~印% 수준이 나 구매 고려 
에서 구매 단계로의 전환율은 다른 단계보다 낮아진 점을 알 수 있음 

• 콘텐츠별로는 인지도-진숙도 전환율은 '음식'(88%）, ＇영화'(87%）, ＇드라마'(85%）, 진숙도-이용 고려 전 
환율은 음식'（印%), 뷰티'r,go/4), 패션'(J8%), 구매 고려-구매 전환율은 음식'(57%), 뷰티(54%), 패션 
'(51%), ＇영화'(51%）가 상위로 나타남 

巨한국 문호모텐츠 구매 단계별 전환율 

서 [Base : 전제, n= 8,500, 단위 :% ] 

드라마 U』
. 팩 

-－－-－－－－－－－－－－－－－－－－－－－－=---－－－－－－－－－－－－－－－민호요-－-－－－－－－－－－－－－－－－－쁘-－＼；;＿5_－－－－－－－－－－－－－－－－－－뽀-－n-－－－－－ 
구매 ► 

구매고려 ► 

이용고려 ► 

친숙도 ► 

인지도 ► 

구매 ► 

구매고려 ► 

이용고려 ► 

친숙도 ► 

인지도 ► 

구매 ► 

구매고려 ► 

이용고려 ► 

친숙도 ► 

19.4 
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-- 
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패션 .i 뷰티;군; 음식 ‘ ···························-- ~ ··························· 

22.8 

40.4 _ 42.1 ~— 지 42.1 5— 

=~二 - 5— 
,5— - 서― 

20.5 

5— 

-도서(전자책) e 
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1
3
3

지

3
3
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사

-
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21.4 ~— 

-

-

-지5〈― 
- — 5— -웹툰뚝 게임 쵸 

사
 

사
 

1
6
6

5

3
5
9

사

-
-E, 

E 

322-- E 
E" 

-
27.0 ~— 

인지도 ► ——— QE培보기 중 한국 문콰콴堅0// EI/한 구/5f으/ El/.도물 가장 잘 LfEf낸것은 무엇입L/llf?(1들어봤으나 잘모름/2앎고 있고 친숙/30/용할만한 콘邑츠 중 5fLf/40/용하 
고 싶으나시zl:i!fl:i/용을 감수할 정도는 아님/50/용하고 싶은 콘包츠 시강과 l:i/용이 들더라도 감수하겠때 

- - -
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• 콘텐츠별 구매 단계 비율과 전환율을 보면 드라마와 예능, 영화는 대제로 아시아 국가가 친숙도, 이 
용 고려, 구매 고려, 구매 비율과 전환율이 국가 중에서 대제로 높은 경향을 보임 

• 드라마의 경우 대만·UAE에서 이용 고려 전환율(85%), 인도네시아·인도에서 구매 고려 전환율(J3%) 
이 국가 중에서 가장 높고, 영화는 인도네시아에서 구매 고려 전환율(J6%）과 태국에서 구매 전환율 
(68%）이 국가 중에서 가장 높게 나타남 

• 국가별한국 문호문텐츠별구매 단계별 전환율(계속) 

1
圖
땅
°
 

頃

L'

JI 

u
」

重

,1, 
,
_
』

= n -+ 
전
 

se a B ·· 

인 지도 100.O 100.0 100.O 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.O 100.O 100.0 100.0 100.O 100.0 100.0 100.O 100.0 100.0 100.0 .............. · -· ·······- .. 

진숙도 84.9 97.2 69.8 94.8 92.8 94.8 92.8 92.3 96.4 87.3 86.5 82.6 65.8 74.0 78.3 66.4 74.6 92.8 83.5 .............. ·- ··················· .. ···················· ...................... _ . 
% | 이용 고려 65.4 80.3 48.4 80.3 68.2 72.O 65.6 74.2 80.4 69.5 68.7 64.O 47.3 52.3 61 .3 45.2 55.6 78.8 60.5 ..................... 

구매 고려 40.s I 47.7 I 28.o I 4o.o I 49.o I 42.8 I 48.o I 54.o I 50.6 I 41.8 I 41.3 I 38.4 I 26.3 I 27.8 I 35.5 I 24.o I 33.o l 54.SJ 38.3 •····•·····••···••·· ........................................................................... __ .................................................................................................. _ ......... . 
구매 19.4 [ 21.3 [ 11.4 [ 18.s I 29.6122.0120.2 I 29.3 I 24.2 I 16.o 120.1121 .8 I 14.o 110.5112.0 I 8.2 I 18.6 I 25.o 120.3 

• 진숙도 ••.. 8.5... 97 .. 7.0... 95 .. 9.3 ...... 9.5 ...... 9.3 ...... 9.? .. .l. .. 9-f! ... l ... 8-? .. J. .. a.7 ... l ... s.3- .. J .. E>f! ... l .. .?.4: .. J. .. 7.S. ... 1 ... 6..6. .. l. .. 7.S. ... Ll.U ... a.4 .. . 
전환 이용 고려 77 83 69 85 73 76 71 80 83 80 79 77 72 71 78 68 75 85 72 I'……………… .. ……… …… .... ……… ……… ……···· ·……… ……… .……… ……… .……… ……… .……… ……… .……… ……… 

율 구매 고려 62 I 59 I 58 I 50 I 12 I 59 I 13 _ 13 I 63 I 60 I 60 I 60 I 56 I 53 I 58 I 53 I 59 I 69 I 63 ••···••··••········· .. ········ .. ········· .. ········ ..................... _ ............................... _ ........................................................................ . 
구매 48 I 45 I 41 I 46 I 60 I 51 I 42 I 54 I 48 I 38 I 50 I 57 I 53 I 38 I 34 I 34 I 56 I 46 I 53 
,-, 

인 지 도 100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.0 ··························· - ···-·· 

진숙도 • 79.8 95.3 49:2 9.15. 90·6 .. 91.3 .. 85.o .93 .. o. 9.2A 8.55. 85 .. 0 72··8 .. 61.3 ... 645 .76 .. 5. .54 .. 2 .71 .. 2. 9.15. 80··0 
% | 이용 고려 61.2 80,8 36,4 78.3 664 69,8 57.0 75.5 76,4 66.8 68.5 53,8 42.3 46.5 57.8 36.4 50.4 75,0 57.0 ······················ - ····················································- ··· 

구매 고려 36.8 I 47.3 120.0 I 34.5 I 45.4 I 37.0 I 37.8 I 53.0 I 47.2 I 40.5 I 41 .8 I 29.2 I 24.3 I 24.5 I 36.8 I 17.0 I 30.6 I 50.8 I 36.8 ···························································································· .... 
구매 15.7 I 16.o I 6.o I 12.3 I 25.o I 17.3110.6 l28.5J 19.6 I 14.s I 19.8 I 15.8 I 11.s I 6.s I 12.3 I 5.4 I 15.8121 .5 I 18.o 
진숙도 80 95 49 92 91 91 85 93 92 86 85 73 61 65 77 54 71 92 80 ··············· - ·········--·· 

전환 1이용고려. 77 .. 85. 7 4 86 73 .. 76 .. 6.T 81 83 .. 78 81 .. 74 .69 .. 72 75 .. 67 .71 .. 82 71. 
율 구매 고려 60 I 59 I 55 I 44 I 68 I 53 I 66 Lio_J 62 I 61 I 61 I 54 I 57 I 53 I 64 I 47 I 61 I 68 I 64 ··························································- ····················· - ··· 

구매 43 I 34 I 30 I 36 I 55 I 47 I 28 I 54 I 42 I 36 I 47 I 54 I 47 I 27 I 33 I 32 I 52 I 42 I 49 

::\\\ 
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• 음악과 애니메이션, 도서(전자책) 역시 대제로 아시아 국가가 친숙도, 이용 고려, 구매 고려, 구매 비 
율과 전환율이 높고 구매 전환율의 경우 음악은 태국(64%）, 애니메이션은 터키(57%）, 도서(전자책) 
는 태국(54%）이 가장 높은 것으로 나타남 

• 국가별한국 문호문텐츠별구매 단계별 전환율(계속) 

1
鬪
벳
°
 

頃

• 

단
 

重

,1
, 

· = n -+^ 
전
 

se a B ·· 

인 지 도 100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.0 ······················· - ·· 

진숙도 83.7 94.2 73.8 91.0 91.6 91.0 92.0 91.3 92.6 87.5 88.5 75.6 74.8 73.8 82.5 61.4 78.8 90.0 70.3 ... ............ . - ·· 

% | 이용 고려 63.6 79.7 54.8 79.O 67.6 67.5 62.O 71.8 74.0 69.8 70.3 53.0 57.3 50.8 59.8 42.6 55.0 72.5 50.3 ······················ - ····················································- ··· 

구매 고려 39.9 I 45.7 I 27.o I 38.8 I 49.o I 38.o I 44.2 1..53.5.J 49.8 I 44.3 I 47.2 I 32.4 I 34.5 I 31.3 I 38.o I 22.0 I 33.8 I 48.5 I 32.5 ··························································- ····················· - ··· 
구매 19.3 I 20.3 I 12.2 I 16.o l 31 A l 20.8 I 19.o I 30.2 I 22.2 I 18.3 120.0 I 11.6 I 18.o I 12.0 I 15.o I 8.o I 20.8 I 22.s I 17.5 
진숙도 84 94 74 91 92 91 92 91 93 88 89 76 75 74 83 61 79 90 70 ··············· - ········· - ·· 

전환 1 이용 고려 76 85 74 87 74 74 67 79 80 80 79 70 77 69 72 69 70 81 72 ················································--······························· - ··· 

율 구매 고려 63 57 49 49 72 56 71 74 67 63 67 61 60 62 64 52 61 67 65 ············································-···-·····················---··· 
구매 48 I 45 I 45 I 41 I 64 I 55 I 43 I 56 I 45 I 41 I 42 I 54 I 52 I 38 I 39 I 36 I 62 I 46 I 54 -’ 
인 지 도 100.0[100.0[ 100.0[ 100.0[100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0 ··························· .. ··················· ........................................... _ .. . 

진숙도 78.6 87.3 44.8 83.0 81.4 79.5 80.2 9 모 81 .2 82.3 86.0 78.2 74.3 71.3 79.3 61.8 77.8 89.5 82.0 ··············· - ········································ .. ·········· -·- ··· 

% | 이용 고려 59.1 I 75.8 I 34.4 I 73.o I 58.8 I 53.8 I 52.4 I 71 .8 I 66.o I 64.3 I 66.7 I 56.o I 52.3 I 51.3 I 57.3 I 41.8 I 54.4 I 70.8 I 56.3 ........................... --.................................................... _ .. _ .. . 
구매 고려 35.0 I 42.2 I 20.8 I 34.3 I 39.2 I 25.5 I 32.2 I 47.5 I 41.0 I 35.5 I 42.7 I 32.8 I 30.0 I 29.0 I 36.0122.0 I 34.6 I 41.8 I 35.0 ··························................................................................. .. .. 

구매 14.6116.S I 5.o l 11.8 l20.4 l 10.ol 7.4 l23.3l 14.8 l 14.S l 19.ol 16.8l 16.ol 1.s 112.8 I 6.2 l 19.8111.s l 19.8 
진숙도 79 87 45 83 81 80 80 91 81 82 86 78 74 71 79 62 78 90 82 .................................... - .. - ········· .. ········ .. ·········· - ··· 

전환 1 이용 고려 75 87 77 88 72 68 65 79 81 78 78 72 70 72 72 68 70 79 69 ······················ .. ··················· - ········· .. ········ ............ _ .. . 

율 구매 고려 59 I 56 I 60 I 47 I 67 I 47 I 61 I 66 I 62 I 55 I 64 I 59 I 57 I 57 I 63 I 53 I 64 I 59 I 62 ························· .. ··················· .. ··················· .. ········ .. ··········----····················-···················· .. ········································--· 
구매 42 I 39 I 24 I 34 I 52 I 39 I 23 I 49 I 36 I 41 I 45 I 51 I 53 I 26 I 35 I 28 I 57 I 42 I 56 

::\\\ 
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• 웹툰과 게임, 패션도 마찬가지로 아시아 국가가 대제로 진숙도, 이용 고려, 구매 고려, 구매 비율과 
전환율이 높고, 웹툰의 경우 구매 고려 전환율은 남아공(67%）, 구매 전환율은 터키(64%）가 국가 중 
에서 가장 높은 것으로 나타남 

• 국가별한국 문호문텐츠별구매 단계별 전환율(계속) 

1
鬪
벳
°
 

頃

• 

단
 

重

,1
, 

· = n -+^ 
전
 

se a B ·· 

인 지 도 100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.01100.0 ······················· - ·· 

진숙도 71.0 86.0 43.4 82.3 81.4 76.8 76.6 85.2 82.0 78.0 80.5 57.6 56.0 64.3 67.5 43.4 62.2 84.8 63.5 ... ............ . -·· 

% | 이용 고려 54.7 73.7 32.2 71.3 58.2 53.3 51 .8 69.0 67.4 64.0 63.7 41.8 41 .8 47.3 51 .8 32.8 47.2 68.5 41.0 ······················ - ····················································- ··· 

구매 고려 32.2 I 41.7 I 17.6 I 36.5 I 38.4 I 26.5 I 32.0 I 45.8 I 41.0 I 38.5 I 40.0 I 23.8 I 23.3 I 25.5 I 29.5 I 15.2 I 28.2 I 40.5 I 27.5 ··························································································· .... 
구매 13.2 116.5 1 4.4 l 11.o l 18.4 l 11.o l 9.o l 22.o l 15.6 l 13.8 l 17.5 l 11.8 l 10.o l 6.3 l 11.3 l 4.4 l 18.o l 16.3 l 15.3 
진숙도 71 86 43 82 81 77 77 85 82 78 81 58 56 64 68 43 62 85 64 ··············· - ········· - ·· 

전환 1 이용 고려 77 86 74 87 71 69 68 81 82 82 79 73 75 74 77 76 76 81 65 ················································--·· 

율 구매 고려 59 I 57 I 55 I 51 I 66 I 50 I 62 I 66 I 61 I 60 I 63 I 57 I 56 I 54 I 57 I 46 I 60 I 59 I 67 ············································································································-····················-································· 
구매 41 I 40 I 25 I 30 I 48 I 42 I 28 I 48 I 38 I 36 I 44 I 50 I 43 I 25 I 38 I 29 I 64 I 40 I 55 

인 지 도 100.0[100.0[ 100.0[ 100.0[100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0[ 100.0 ··························· .. ··················· ........................................... _ .. . 

진숙도 76.9 90.2 47.6 86.0 81.8 78.5 69.4 9 8 84.0 81.5 84.7 72.6 69.3 66.0 74.5 59.4 72.8 88.3 80.0 ··············· - ········································ .. ·········· -·-·-··· 

% | 이용 고려 59.1 I 78.2 I 36.4 I 73.S I 58.0 I 58.5 I 48.8 I 72.2 I 67.2 I 66.S I 65.8 I 54.8 I 52.S I 48.3 I 55.S I 40.6 I 54.0 I 70.S I 56.0 .......................... ·--·- .................................................... _ ..... _ .. . 
구매 고려 35.9 I 47.2 I 20.0 I 38.o I 39.8 I 31.3 I 29.o I 51.2 143.6 I 38.o I 42.5 I 33.4 I 33.3 I 26.5 I 31 .o I 19.2 I 32.2 I 46.S I 36.3 ··························--··················· .. ···················--········............. .. .. 
구매 16.6120.s I 6.6 I 14.S I 24.6 I 14.8 I 9.8 I 25.5 I 18.8 I 15.s I 18.s I 19.2 I 18.s I 8.3 112.s I 6.8 I 17.8120.s 121 .8 
진숙도 •• J.7 .. LlQ__[ .. 4.8 .. 1. .. a.f .. l .. !3.2 .. 7.9- .. .l. .. (59- .. LRJ ... 134 ... 1 ... a.? .. J .. !3.5 .. l .. n .. J .. ~9-... l ... 6.6. .. J .. 7? ... l ... 5.9- .. l. .. 7:3 ... l .. !3.8. .. J. .. 139 . 

전환 1 이용 고려 77 87 76 85 71 75 70 79 80 82 78 75 76 73 74 68 74 80 70 ······················ - ········· .. ··················· .. ········ ............ _ .. . 

율 구매 고려 61 I 60 I 55 I 52 I 69 I 53 I 59 I 11 I 65 I 57 I 65 I 61 I 63 I 55 I 56 I 47 I 60 I 66 I 65 ......................................................... _ .. _ ..................... ___ .. . 

구매 46 I 43 I 33 I 38 I 62 I 47 I 34 I 50 I 43 I 41 I 44 I 57 I 56 I 31 I 40 I 35 I 55 I 44 I 60 

\\\\\\\\\\\\\ 1\\\\\\\\\\ 
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• 뷰티와 음식도 아시아 국가가 친숙도, 이용 고려, 구매 고려, 구매 비율과 전환율이 가장 높고, 뷰티 
구매 고려 전환율은 태국U4%）과 UAE(J4%）가 가장 높은 것으로 나타남 

• 국가별한국 문호모텐츠별구매 단계별 전환율 
[Base : 전제, n=( ), 단위 : %] 

111111曰屈

인 지 도 100.0100.0 100.0 10.o.0100.0 100.0100.0 100.0100.O 100 .. 0100.0 100.0100.O 100.0 .. 100.0 100.0100.0 1.00 .. 0 100.0 
친숙도 83.4 I 93.8 I 64.8 I 90.5 I 91 .6 I 94.3 J 86.6 I 91.5 I 94.2 I 84.5 I 86.7 I 75.6 I 66.0 I 64.5 I 75.3 I 81.4 I 80.2 I 92.5 I 79.5 ·························································· .. ··········---·-·····················-·- ···- ········· .. ····················"····················"····················-······························ 

% | 이용 고려 66.2 80.0 49.8 76.5 66.8 74.8 65.0 75.8 83.4 65.5 71 .8 57.8 49.5 48.5 58.8 65.2 57.6 74.5 59.3 ............................................................................................................ . ......................................................................................................... . 

구매 고려 42.1 I 53.S I 25.4 I 38.5 I 49.6 I 46.S I 44.8 I 53.S l 58.4 I 40.8 I 42.S I 34.2 I 28.5 I 26.3 I 36.S I 39.8 I 34.6 I 55.o I 39.8 ............................................................................................................ . ......................................................................................................... . 

구매 22.8 I 21.o I 13.0 I 18.3 I 34.2 I 31.s 121.8 I 29.5 I 34.4 I 17.5 120.5 I 19.2 I 15.8 I 9.3 I 14.3 I 22.4 122.0 I 29.3 I 25.5 
친숙도 83 L.9.4.J 65 I 91 I 92 L.9..4.J 87 I 92 l 94 I 85 I 87 I 76 I 66 I 65 I 75 I 81 I 80 I 93 I 80 ··························· - ··················· .. ·········· - ·····················- . ....................................................................................................... . 

전환 I ·이용 .고려 ,.19 ...... 85 ..... 17 ...... 85 ... 73 ... 7.9 ...... 15 ...... 8.침 89 ... 7.8 ...... 83 ...... 7.6 ...... 75 ...... 7.5 ...... 78 ...... 8.0 ..... 72... 81 ... 75 .. . 
율 구매 고려 64 I 67 I 51 I 50 I 74 I 62 I 69 I 11 I 10 I 62 I 59 I 59 I 58 I 54 I 62 I 61 I 60 L1AJ 67 ............................................................... .................................................................................................................................. ·- ······· 

구매 54 I 50 I 51 I 47 I 69 I 68 I 49 I 55 I 59 I 43 I 48 I 56 I 55 I 35 I 39 I 56 I 64 I 53 I 64 

:：\＼\：1。
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。 한류파급효과 J 

1) 한국산 제품/서비스 구매 경험 

• (죄근 1 년 기준) 저관여 제품 중에서 '식품' 구매 경험률이 80.golo로 가장 높음 
• (죄근 4년 기준) 고관여 제품 중에서는 '가전제품' 구매 경험률이 62.7%로 가장 높게 나타남 

• 저관여 제품을 국가별로 보면 전반적으로 '식품’, ＇의류', ＇화장품’의 구매 경험이 높은 가운데 브라질 
(59.00/o)과 남아공U1 .OOlo)은 '액세서리’에 대한 구매 경험이 높음 

• 고관여 제품을 국가별로 보면 전반적으로 '가전제품’의 구매 경험이 높은 가운데 대만(58.3%）, 인도 
(83.00/o), 아르헨티나(52.8%), 터키(57.4%）는 '관광’, 일본은 '병원 의료 서비스'(22.6%） 구매 경험이 상 
대적으로높음 

巨한국산 제품/서비스 구매 경험 여부 

~ ■ .m1년 
[Base : 전제, n= 8,500, 단위 : %] 

90.992.0 

78.f-9 7s.?6.3 71.14.3 7o.J2·9 69.62.0 
3 

IL.lJ 

63.9 

전제 식품 음식점 화장품 으튜 액서~i리 도서凡達} 주류숱) 전제 가전저뭄 휴[~몬 노트북/ 관광 자동자 병원으툐 
E膳몬上 서비스 

| 최근 1 년 기준 (저관여 제품) | — • 국가별 한국산제품/서비스구매 경험률 
[Base : 전제, n=( ), 단위 : %] 

-重릅 
뱌£ 남아 

~I 남 질 ?「| 스 아 공 

l座))1'팩幽聖)1'堂)1뻑旭幽쁘幽聖)k팩)k팩)k뜨)1'聖) 
92.0 98.3 90.8 98.3 98.0 95.8 95.4 96.5 98.8 96.3 95.7 76.0 79.5 85.0 89.5 91.2 81.8 97.3 87.0 

尸-
.... . . " 

’ 人_＇I古ll 80.9 92.2 83.6 87.8 91.8 87.5 85.6 87.2 92.6 89.3 86.0 57.8 59.0 71.0 80.3 71.6 66.2 89.8 70.5 
음식점 76.3 88.2 49.8 90.3 94.4 85.8 86.2 86.3 87.8 88.5 85.8 54.2 57.3 71.3 74.8 53.6 61.4 87.0 66.5 

조문 화장품 
’ ’ 74.3 90.5 52.0 81.0 89.4 81.5 79.4 벨 91.2 77.3 78.0 55.4 49.5 57.3 65.8 66.8 66.0 뿌 64.0 

1년 으1류 72.9 87.5 48.0 81.5 88.4 80.0 82.2 88.7 90.2 78.5 78.5 53.6 49.8 61.5 66.0 53.0 61.2 86.5 

蟲g문.때 
저悟 액서休1리 72.0 85.7 41.6 76.5 82.2 77.8 80.2 88.7 87.0 76.5 79.2 59.0 58.3 60.8 62.3 50.0 63.6 88.3 

도人t선拉斗 63.9 80.8 36.4 68.0 79.0 60.0 70.0 83.8 73.6 74.5 74.7 47.8 44.0 60.5 63.8 30.8 59.8 76.8 54.8 

주 58.8 82.3 43.0 70.8 78.2 46.0 45.6 71.3 80.8 74.5 70.5 42.8 39.3 54.3 59.3 30.6 44.8 65.5 47.3 
전제 76.3 83.5 36.0 81.0 89.0 84.5 87.0 93.3 91.6 80.8 75.2 65.8 67.5 65.3 65.3 63.4 73.8 92.3 73.8 

가전저悟 62.7 63.8 22.0 55.8 78.0 73.8 74.8 82.8 83.0 68.0 62.7 52.4 50.5 50.5 55.5 51 .6 54.6 84.3 60.SJ 

초문 휴柄 58.2 32.8 5.2 11.5 27.8 28.5 18.2 56.5 33.6 47.0 47.3 21.0 9.8 23.8 38.8 19.8 27.6 58.3 28.5 

4년 노_드북E膳릿庄 45.4 37.3 7.8 10.0 31.0 21.0 14.4 55.2 33.4 44.3 45.0 19.6 9.8 19.0 34.3 10.2 19.8 52.8 25.3 
’ ’ ’ @곤떄 곤벵 41.5 63.0 18.2 무 69.0 61.3 69.2 후 77.8 57.8 55.8 50.8 부 46.0 46.5 39.0 무 74.8 59.3 

저居 자동자 30.2 52.0 끄 28.8 55.8 39.5 45.2 71.0 51.0 54.5 53.8 40.2 36.8 35.0 41.5 23.8 47.4 71.5 47.3 
병원으툐서바스 27.9 63.5 22.6 53.0 57.2 47.8 25.6 63.2 52.0 58.0 53.0 24.4 13.0 31.8 42.3 12.8 29.4 57.3 29.5 

Q귀하가죄근 1년간한듀만제뭄저관여재품庫 얼'DfLf구OII하았는지응답깨주십사오 
Q귀昞논조던4년l/l0//E居의한국산제뭉/A1/:i/~고관여재품曆얼'DfLf구7/1또는방운하였습니까? 
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2) 저관여 제품/서비스 한국산 구매 빈도 

• 

• 
• 

저관여 제품 중 '식품’의 '자주 구메 응답 비율이 47.9°/o로 타 제품 대비 구매 빈도가 가장 높은 가운 
데 이어 음식점(45.00/o), ＇화장품(44.8%） 등의 순임 

전년과 비교하면 모든 제품에서 '자주 구매' 비율(4+5%）이 상승한 것으로 확인됨 

대부분 국가에서 전반적으로 '식품’과 '음식점, 화장품에 대한 구매(이용) 빈도가 높은 가운데 브라 
질은 액세서 라(35.OOlo)에 대한 빈도가 높은 특징을 보임 

巨한국산 제품/서비스 구매 빈도 
ee ,' 

건
건



게
게

A
 

롤
믈

9
 

I

틀
1
1
7
 

드
드
 

• 00 ff 
• 

=[ 
[Base : 전제, n= 8,500, 단위 : %, %p] 

....... 자주구매 비율등락폭m-江) 

.&.8.2 

I

틀
F
 

圈
1
0
1식품 

R5 

1
·103 

,
.
94 

i.3 

음식점 

『'
1
1
4
寧

.A.6.2 

I

圈
幻

화장품 

꼬
 

·I
園
g

,
.
91 

.6.8 

으튜 액세서리 

2 5 4 

••••••••••••••••• - •••• 

"
틀

1
0
4
 

틀
·

1
0
2
 

6~ 40 

-
－■
g
 

I

圈
邸

.&7.1 .&.7.0 

도서屯빡 

.A.6.0 

I
"
邸

주 

- 국가별 한국산제품/서비스구매 빈도 
[Base : 전제, n=( ), 단위 : 자주 구매(4+5) %] 

중국 일본 대만 EIR 말레 

問
인도 인도 버匡 호주 미국 브라 0匡.
너V--1 남 질 헨티 
Ot L 

(8,500) I (600) I (500) I (400) I (500) I (400) I (500) I (600) I (500) I (400) I (600) I (500) I (400) I (400) I (400) I (500) I (500) I (400) I (400) 

식품 47.9 54.5 I 36.8 36.S I 58.6 I 53.8 I 46.0 I 64.7 66.0 I 58.5 53.0 I 34.8 I 31.5 I 32.3 I 45.8 I 34.6 I 40.2 I 57.5 I 47.0 

음식점 

화장품 

의류 

액세서리 
················ 

도서/만화 

주류(술) 

45.0 
........ 

44.8 
........ 

42.0 
........ 

41.2 
........ 

32.7 
........ 

30.4 

52.8 I 19.이 48.5 65.o I 49.5 I 46.8 I 61.0 I 58.6 I 58.0 I 51.7 I 31.0 I 30.5 

48.5 I 16.2 I 30.5 I 47.8 I 43.3 I 44.2 I 66.0 

34.5 I 43.0 I 24.2 I 36.6 I 56.0 I 36.8 

59.3 I 22.6 I 38.3 I 59.6 I 51.0 I 44.2 I 66.3 68.8 1 44.3 1 40.0 I 35.0 I 22.8 I 23.5 I 37.5 I 39.6 42.4 60.3 I 36.8 

51.0 I 18.4 I 39.5 I 58.0 I 42.3 1 45.2 1 65.8 I 63.0 I 43.8 I 44.3 1 29.4 1 23.8 I 25.8 I 38.S I 23.4 I 35.8 I 55.8 I 39.8 

59.8 I 41 .8 I 45.3 I 35.0 I 30.8 I 22.3 I 35.3 

42.2 I 11 .6 I 22.8 I 41 .0 I 23.3 I 26.6 I 59.2 I 42.8 I 42.0 I 43.3 I 27.0 I 20.3 

24.2 I 40.6 I 55.3 I 42.8 

24.8 I 32.5 I 11 .6 I 35.2 I 42.8 I 25.5 

44.3 I 1 s.2 I 26.8 I 44.8 I 20.3 I 18.6 I 48.3 I 47.6 I 41.8 I 38.2 I 20.6 117.8 I 22.0 I 32.0 I 11.2 I 24.4 I 40.0 I 22.0 

Q귀하가좌근 1년간한국산제뭄저곤IO/재움을 얼gfL/구OII하았는지응답해주십사오 (5점적도 .. 1/:i1구배츠Z물께구매3가끔구UI/4자주구매5OII우자주구매 
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3) 고관여 제품/서비스 한국산 구매 횟수 

• 
• 

• 

고관여 제품 평균 구매 횟수(4년 기준)는 1.30회로 2020년 대비 0.33회 상승함 

품목별로는 '가전제품’의 구매 빈도가 2.04회로 타 제품 대비 구매 횟수가 가장 높은 가운데 이어 
휴대폰(1.56회), ＇노트북/태블릿PC'(1.23회) 등의 순임 

대부분 국가에서 전반적으로 '가전제품’에 대한 구매 횟수가 높은 가운데 영국은 '휴대폰'(1.52회)에 
대한 빈도가 가장 높은 특징을 보임 

巨뵤四되 고관여 제품/서비스한국산구매 횟수 

寧년(戶뵤江» ■ .m1 년(n=&SOO) ....... 등락폭(21-각 
[Base : 전제, n=( ), 단위 : 회/4년] 

..a.033 .&050 ..&.035 .6.038 'Y0.12 ..a.0.40 .&0.45 

2.04 

전저1 가전저悟 휴[lfg 노트북£膳몽灰 곤벵 병원으匡서l:l|스 자동자 

• 국가별 고관여 제품/서비스 한국산 구매 횟수 

인도 인도 네匡 호주 미국 브라 아르 
너!Al 남 질 헨티 
아 나 

중국 일본 대만 EfR 말러 
。溫

=圈
훑
공
 

頃

-- 

_

重

우
 
단
 

`i_' ,I
, 

-- n -+^ 
전
 

e s a 18 

(8,500): (600) I (500) I (400) I (500) I (400) I (500) I (600) I (500) I (400) I (600) I (500) I (400) I (400) I (400) I (500) I (500) I (400) I (400) 

전체 평균 1.30 0.85 0.37 0.69 1.37 0.99 0.88 3.28 1.59 1.72 2.49 0.87 0.62 0.74 1.29 0.60 0.73 2.22 1.47 

1.30 1.22 3.36 더 가전제품 2.04 1.18 0.56 1.15 2.53 1.83 1.98 4.35 3.16 2.31 3.31 1.49 1.24 1.12 1.48 

휴대폰 1.56 0.95 0.33 1.05 1.69 1.23 1.39 3.80 2.01 1.82 2.46 1.16 0.93 1.07 1.52 0.75 1.02 2.41 1.84 
’ 

노트북/ 
1.23 0.80 0.30 0.51 1.19 0.86 0.79 3.52 1.25 1.49 2.53 0.83 0.73 0.66 1.26 0.51 0.80 2.04 1.30 

태블릿PC 

관광 1.00 1.15 0.55 1.03 1.26 0.86 0.40 1.93 1.28 1.40 1.72 0.61 0.27 0.62 1.09 0.36 0.54 1.66 0.89 
............ .......... .......... . ........ ......... .......... .. ...... ... ...... ........... .... .... ..... ... .......... ....... .. ........ . ......... ......... .......... .......... .... 

병원의료 
0.99 0.58 0.24 0.22 0.84 0.48 0.32 3.09 1.02 1.59 2.25 0.57 0.34 0.44 1.28 0.35 0.38 1.88 1.31 

서비스 

X丙동大卜 0.98 0.42 0.24 0.17 0.71 0.66 0.37 2.99 0.80 1.70 2.67 0.54 0.20 0.51 1.09 0.35 0.44 1.94 1.18 

Q귀站는죄근4년간한국산제뭄/ 관여재몸을 얼gfL1구매또는 g문햐셨습니까? 
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4) 한국 브랜드 제품/서비스 구매 이유 

• 한국 브랜드 제품/서비스를 구입하는 가장 주된 이유는 품질'(60.3%）이며, ＇브랜드 인지도/유 
행(43.1%）이 그 뒤를 이음 

• 대부분 국가에서 품질의 영향력이 높은 가운데 중국(60.1%）과 미국(53.4%）은 '브랜드 인지도/유행', 
일본은 '가격'(49.6%）의 영향력이 높은 특징을 보임 

틀 한국산 제품/서비스 구매 이유 

寧년(n=7.958) 

T5.9 

66.2 
60.3 

· m21년(n각po 

A.5.7 T4.1 

스~등락폭(21-江 

~4.8 

[Base : 한국산 제품/서비스 구매 경험자, n=( ), 단위 : 복수 % %p] 

A.24 T02 .A.25 .... 09 W03 

37.8 
33.7 

24.8 24.6 
16.8 15.9 

1.1 0.8 

품질 브랜드 인지됴/ 가격 
유행 

국가에 [陀} 주위 평판 사용편리성 영화방송 구매 편리성 
이미지 프로그램에 

등장 

기타 

• 국가별 한국산제품/서비스구매 이유 
[Base : 한국산 제품/서비스 구매 경험자, n=( ), 단위 : 복수 %] 

중국 일본 대만 E~ 말레 인도 인도 바匡 호주 미국 브라 o~~ 프랑 영국 러시 터키 
이시 너IJ-1 남 질 헨티 스 아 
아 아 나 

二| (594) 1 (456) | (396) | (493) I (392) I (492) | (590) | (499) I (387) | (582) I (426) | (352) I (352) I (364) | (466) | (442) | (396) | (364) 

릅
g
 

準

重

공
 

품질 

브랜드 

인지도/유행 ........... 

7R격 
.............. 

국가이미지 ............... 

주위평판 .................... 

사용편리성 .................... 
영화,방송 
등에등장 ..................... 

60.3 I 52.0 I 38.6 1 57.6 61 .7 75.3 73.6 56.3 73.9 54.이 45.5 I 66.9 61.1 52.3 59.9 70.2 64.3 63.1 64.3 

357409258231297 9
~3
;g5° 

3
7
꼬

3
3
g
g
 

489305222219278 320421195189264 343324393272250 378389352230219 366520162230179 305427230268204 

뭉
4
2
1
2
7
5
2
0
6
 

375323375297245 3
;
3
;79;J 

心

3
0
꼬
꼬

3
4
 

493234432351242 463335201386244 408362270240286 54826629225821 548328134333199 

三
431337284277246 

19.2 I 24.9 I 11.0 I 20.2 I 26.8 I 20.4 I 20.S I 23.9 I 24.4 1 22.7 117.7 I 19.0 I 15.3 I 13.6 I 19.8 I 7.9 I 14.0 I 18.4 1 20.9 

구매 편리성 15.9 I 13.8 I 22.6 I 16.9 I 18.1 I 13.3 I 10.6 I 11.9 I 16.2 117.6 114.3 I 12.0 I 22.2 I 13.9 I 17.3 113.7 I 15.6 I 17.4 I 25.3 

기타 \ | 08 | 29 | 03 .|. 02 I oo | 04 | oo | oo I· 니 니 。7 09 06 | 19 | 13 | 11 OO 11 

Q帶'f,ll//Af한국브탠드재품과서/:i쓰릅구7II站庄 0/유는무엇gIL1까?중요한순서땐로죄EII37II까지선독떠주십사오 
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5) 향후 한국산 제품/서비스 구매 의향 

• 

• 

한국산 제품에 대해 '전반적으로 구매 의향 있다’는 응답 비율은 50.9°/o이며, ＇잘 모르는 브랜드라도 
한국 제품이 면 구매하겠다’는 의향은 40.CJ'lo로 전 년 대비 각각 6.8%p, 7.4%p 상승함 
제품/서비스별로는 '식품’과 '한국 방문', ＇음식점 식사' 등에 대한 구매 의향이 6CJ'lo 이상의 수준인 
반면 병원 의료 서비스', ＇주류', ＇자동자'， 테권도', ＇한글에 대한 구매 의향은 SCJ'/o 미만으로 나타남 

巨µ四피 한국산 제품/서비스 구매 의향 

• 비구매(1+2) 

... 68 ... 7A ... 45 ... 5.4 로 A.6.4 A.4.9 AS.4 A.4.4 A.5.6 A.6.5 ASS A.7.7 A.5.8 A.63 A.5.1 A.6.5 

1!111111111111111 
36.3 

12.8 
1 1 1 

전반적 브렌드 

젊蠶 
면구매 

보통0 

쯔
뿐
놉
 

• 구매(4+5) 

2
3
3
――쁜
福
 

27.0 

...... 등락폭(21-江 

28.1 

13.0 
음식점 휴[lf-e론 화장품 
식人卜 

16.6 

27.3 

17.7, 

塗
――1
4
3
―저
璃
 

塗
―꼬
펙
 

29.6 

16.4: 

통
화
園
 

전
문
저
 

31.1 

17.5 

북
릿
 
넓

F
C
 

31.5 

17.4 

면
g
 

[Base : 전제, n= 8,500, 단위 : %, %p] 

28.6 

·22.2 

훈떨 

28.3 32.2 

22.9 

28.8 

태권도 자동자 주류 

33.3 

스
 

H 

원
툐
 

'1 
人

병
으
 

- 국가별 한국산 제품/서비스 구매 의향 
[Base : 전제, n=( ), 단위 : %] 

ilil圈
마E 늠아 

공 

전반적의향 
브랜드몰라도구매 40.0 146.3 111.0 I 31.3 147.4 139.5 I 29.6 I 62.3 I 43.0 I 45.0 I 41.S I 40.4 I 32.S I 38.3 I 39.3 I 23.4 I 45.4 151.8 147.5 

AIB 
-"三 64.9_ 68.3_50.0_73.8_72.8J 73.0 I 67.6 I 74.7 L77.4_69.5-62.SJ 57.8 l64.0 J 51 .0 L61.5 J 56.2 I 54.0 I 61.0 I 71.8 

한국방문 64.3 I 65.5 I 29.6 I 67.8 I 71.4 I 75.3 _ 73.8 75.7 J 77.0 I 65.5 I 58.0 I 67.6 1 60.8 I 44.3 I 55.5 I 58.8 _ 65.8 _ 67.0 76.5 ·····································································-······-······-···-·······························-·-· ·- ········· -·····-········· 
음식점 식사 60.1 63.7 31.4 70.8 70.6 63.8 61.4 70.2 72.0 67.3 59.7 54.2 58.0 53.3 59.5 48.0 51.2 62.5 65.0 ................................................................................................................................................................ ·--·-·- ··················· .. ······························ 
휴대폰 • • 55.4 56.0 17.6 56.8 63.4 63.0 63.2 74.2 72.4 52.5 46.7 54.0 58.5 49.8 49.0 40.4 54.6 59.3 65.8 ............................................................................................................................................................................................................... 

화장품 55.0 66.5 32.6 56.8 66.4 62.3 55.2 72.7 74.0 51.8 48.5 50.6 39.5 33.8 46.8 53.8 52.4 62.5 53.5 
7f전제품 

............................................................................................................................................................................................................... 
54.8 I 56.7 I 17.6 I 50.3 I 63.4 I 57.5 I 57.6 I 72.5 I 71.6 I 55.0 I 50.8 I 52.6 I 55.0 I 45.0 I 50.0 I 47.2 I 51.0 I 63.8 I 66.8 

의류 
............................................................................................................................................................................................................... 

54.5 I 61 .7 I 29.6 I 57.0 I 68.6 I 60.3 I 55.6 I 74.8 I 72.4 I 53.3 I 49.7 I 46.0 I 46.5 I 37.5 I 46.3 I 37.2 I 49.6 I 65.3 I 65.0 ............................................................................................................................................................................................................... 
전통 문화 체험 54.0 I 60.3 I 17.4 I 56.o I 65.4 I 59.3 I 57.8 I 11.s I 70.6 I 59.o I 52.S I 59.6 I 42.8 I 47.3 I 49.o I 22.2 I 49.8 I 61.s I 67.S ............................................................................................................................................................................................................... 
노트북/EH블릿FC I 51 .4 53.8 I 12.2 I 43.3 I 59.2 I 53.3 I 54.6 I 70.8 I 62.4 I 49.0 I 49.3 I 54.6 I 55.3 I 45.5 I 45.8 I 39.4 I 53.0 I 55.8 I 63.8 
액세서리 

............................................................................................................................................................................................................. 
51.1 I 60.3 I 24.8 I 42.8 I 60.0 I 55.3 I 52.4 I 73.3 I 64.8 I 56.0 I 49.0 I 46.2 I 45.5 I 35.8 I 44.8 I 34.4 I 48.0 I 60.3 I 58.3 .................................................................................................................................................................................................................................. 

한글 49.2 I 53.3 I 21.0 1 44.0 I 62.6 I 57.8 I 59.8 I 67.8 I 58.6 I 51.0 I 50.2 I 49.4 I 41.0 I 28.3 1 40.8 I 18.6 I 50.2 I 60.0 I 65.o ············································································· .. ··················································· .................................................................................... . 
태권도 45.1 I 51.7 I 8.6 I 31.0 I 51.6 I 46.8 I 46.8 I 67.7 I 55.6 I 51.8 I 48.3 I 45.6 I 41.3 I 30.8 I 41.3 117.2 I 52.0 I 56.8 I 60.3 
자동자 

............................................................................................................................................................................................................... 
44.9 I 46.7 I 8.6 I 34.5 I 44.8 I 44.8 I 43.0 I 67.0 I 56.8 I 54.5 I 46.0 I 42.6 I 36.5 I 35.8 I 44.5 I 38.2 I 47.4 I 56.5 I 55.3 ............................................................................................................................................................................................................... 

주류 41 .6 I 52.7 I 21.6 1 48.0 I 53.8 I 28.3 I 27.6 I 56.0 I 57.8 I 51.0 1 46.0 I 39.0 I 35.8 I 38.0 I 42.5 I 20.4 I 39.6 1 42.8 I 41.5 ............................................................................................................................................................................................................... 
병원 의료서비스 39.6 47.5 8.4 27.0 47.8 36.3 40.4 61 .7 53.0 47.0 45.5 31 .4 35.8 27.3 40.5 21.8 33.8 56.0 44.5 

Q g쭈한국산제뭉및서바스에EI/한귀하의구7/1으/gIO/Of느 정도요쩌'항목별로선텍해주십서오 
6점석도 1전혀그렇지않E//之그렇X/&'C//3.보통이E//4그렇E//50胎2그렇E/} 
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6) 한국 브랜드 제품/서비스 주천 의향 

• 한국 브랜드의 제품/서비스 순주천 지수(NPS)는 34.5점 (2020년 25.0점)으로 나타나 전년 대비 9.5점 
상승한수준임 

• 국가별로는 인도(57.8점), 태국(55.8점), 남아공(50.0점)이 50점 이상인 반면 일본은 -13.2점으로 가장 
낮은주천의향을보임 

巨한국산 제품/서비스 주천 의향 

사례수 

전체 (8,043) 

중국 (594) 

일본 (456) 

대만 (396) 

태국 (493) 

아시아· 
마레이시아 (392) 

오세아니아 = 

미주 

유럽 

인도네시아 (492) 

인도 (590) 

베트남 (499) 

호주 

미국 

브라질 

(387) 

(582) 

(426) 

아르헨티나 (352) 

프랑스 

영국 

(352) 

(364) 

러시아 (466) 

터키 (442) 

중등 UAE (396) 

U1주천Al{()t1 +2+3+4} 

7.0 

10.8 

[Base : 한국산 제품/서비스 구매자, n={), 단위 : %] 

루 . 
• 적극적주천Al(9+10) I 2020년 2021 년 ! 

: 등락폭(점) 
! ('21 년'2幽 

25.0 34.5 i .A.9.5 

.•. 26 . .4 .•... 31 • . 8 .. _ i; .AS.4 

-16.8 -13.2 .A.3.6 
............ 

3.7 17.9 •14.2 

s7.o I .... 45 . . 1 ........ 55 ... a. . .10.1 
............ 

23.3 32.1 .A.8.8 
............ 

36.0 38.8 ..A.2.8 

.ro. ... s ... | I..·..· .. • • 5317.63. . ·. •.• o39. • ·. .. ·. .. • .. . · .. • • 48 2 57.2. . ·. .•. a92. • • .. . ·.T t ' ;’ i흡 ; ..t,. ..t,. ..t,.1442 •• 8.36 

. . .11 . .4 . . . . . 21 . . 6 . . • 10.2 

36.0 49.3 A 13.3 
............ 

22.6 40.6 .A.18.0 

13.9 15.1 A1 .2 
............ 

9.0 21.2 .A.12.2 
............ 

34.3 33.7 T0.6 
............ 

40.7 44.6 .A.3.9 

27.0 41.4 .6.14.4 

29.2 50.0 ..A.21 .8 아프리카 남아공 (364) , ' ' 

Q 귀하가 구OJ/한 한국브랜드 재품과서&／스를 지요/Of/제주전할의향이있습니까?(11점 적도 :0점 절EJ/ 주전하지 않음부터5점 중덤 10점 꼭 주전勅 
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7) 한국 문화콘텐츠 소비의 한국 제품/서비스 이용 영향 

• 전제의 61.8%가 한국 문화콘텐츠 소비가 한국 브랜드 제품/서비스의 구매 및 이용에 영향을 미지 
고있다고응답함 

• 국가별로는 인도네시아·베트남U9.4%）, 인도(J9.아lo), 태국U3.2%）, 중국U2.2%） 등의 순으로 영향력이 
높은 반면, 일본(34.(]'lo), 프랑스(43.CJ'/o), 러시아(44.6%）, 아르헨티나(49.8%）는 SCJ'/o 미만 기록 

巨한국 문호모텐츠 소비의 한국 제품/서비스 이용 영향 

• 부정(1+2) 보통(3) ■ 긍정(4+5) [Base : 전제, n=( ), 단위 : %, 점] -전체 (8,500) 

중국 (頭

°근'보느 (500) 

대만 (400) 

태국 (500) 

아시아· 
말러|01人 |0~ (400) 

오세아니아 

인도네시아 (500) 

인도 (頭

베트남 (500) 

호주 (400) 

미국 (頭

미주 브己隆질 (500) 

아르헨티나 (400) 

프랑스 (400) 

영국 (400) 
유럽 

러시아 (500) 

터키 (500) 

중동 UAE (400) 

아프리’卜 남OPc5- (400) 

- 3.7 

— 
卜 Illlllllllllllllllllllllll1i!i!！lllllllllllllllllllllll l 30.3 _1:? 3.8 

......................... 
I 

23.6 3.2 4.1 
... 
3.8 

79.4 

79.0 

79.4 

59.3 

52.8 

58.4 

49.8 _ 
- 39.4 

36.5 

34.6 

18.0 2.6 4D 

17.0 4.0 ~ 

4.1 
... 

3.7 

”
~
꾜

.
포
 
3
3.
”

~
꼬

~
꼬
 — 27.5 _ 3.8 3.9 

3.9 

Q한국문화콘'E!!35소/:i1가한국브랜드재품과서/:i쓰＠망포勃구7!/맞이용에얼D/Lf 영향을미조/E匡 생각하십L/까? 
(5점적도 .. 1.전허영향을맏짜않음/2영g을맏짜않음/표단통/4명g떨받음/5o!/우크께명항을받움) 
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8) 한류의 한국 문화콘텐츠 소비 영향(한류영향계수) 

• 한류의 한국 문화콘텐츠 소비 영향력은 전제 평균 50.1 점의 수준을 보인 가운데 세부적으로 '영 
화'(55. 1 점), ＇음악'(52.9점), ＇방송'(50.7점) 등의 순임 

• 국가별로 전반적으로 '영화', ＇음악’에 대한 한류의 영향력이 가장 큰 가운데 인도(66.9점), 호주(53.9 
점), 프랑스(42.8점)는 다른 콘텐츠보다 방송이 가장 높은 특징을 보임 

틀 한류의 한국 문화콘텐츠 소비 영향 

55.1 

전체 영화 oo卜
古_' 방병 

[Base : 전제, n= 8,500, 단위 : 점] 

캐릭터 게임 애니메0|션 줄팹만화 

* 전재는7'II콘템즈평균 

• 국가별 한류의 한국 문화콘텐츠 소비 영향 
[Base : 전제, n=( ), 단위 : 점] 

중국 일본 대만 EIR 말레 인도 인도 버匡 호주 미국 브라 0匡빠 프랑 영국 러시 터키 
이시 너!Al 남 질 헨티 스 아 
아 아 나 

(8,500) (600) (500) (400) (500) (400) (500) (600) (500) (400) (600) (500) (400) (400) (400) (500) (500) (400) (400) 

전체 50.1 50.1 34.5 47.8 62.9 52.9 55.9 64.4 58.8 52.2 51.1 47.1 46.4 40.0 44.2 30.3 47.6 61 .1 50.0 

영화 55.1 56.4 42.S 59.S 70.9 61.4 64.9 65.S 64.S 53.6 I 50.6 I 52.8 50.1 I 41.0 I 45.9 33.2 54.3 

古oo더卜 52.9 53.7 44.9 57.8 69.2 I 58.7 I 63.2 I 64.S I 62.6 I 52.9 I 53.3 I 46.1 I 48.7 41.6 I 45.0 I 30.7 I 48.0 

방송 50.7 I 43.7 I 35.9 I 36.1 I 66.9 I 60.4 I 59.0 I 66.9 I 62.3 I 53.9 51.5 I 45.7 I 44.1 I 42.8 45.6 I 29.1 I 47.5 

캐릭터 49.1 I 48.2 I 29.4 I 43.7 I 58.3 I 51 .4 I 54.0 I 64.8 I 58.8 I 52.7 I 51 .1 I 48.0 I 45.6 I 37.7 1 44.0 I 31.6 I 47.3 I 61.8 I 50.2 

게임 48.7 I 52.2 I 29.8 I 50.6 I 60.6 I 45.9 I 49.3 I 65.1 I 54.9 I 51.6 I 51.3 I 47.0 I 45.9 I 37.6 I 42.6 I 30.0 I 46.0 I 60.6 I 50.2 

애 니 메 이 션 | 48.2 I 48.8 I 29.8 I 43.8 I 58.4 I 47.o I 51.5 I 62.5 I 53.7 I 50.8 I 50.8 1 48.6 I 46.0 I 39.3 I 43.5 I 31 .0 I 46.8 I 60.4 1 50.0 

줄판/만화 | 46.1 147.9 1 29.o 1416 1 56.1 I 45.8 I 49.s 1 6u 1 55.1 149_7 I 49.2 141.3 144.2 1 39.9 142.1 1 26.s 143.1 I 56.8 143.7 

QL1까E庭?尼각됴각在?의/것한드국툐문 인화식콘하텡고즈구별a~구///2I용하O는/용경께우한가류전한혀국덟의읊EI/¢중5相문화辛떠가한해국외으學/것으/활로발 인하식기하소고바구£/메.2(!한a楚국갬의것으로인식E1는사회현성가얼gfLf 영향을미진다고생각하십 
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44.9 41.1
28.3

21.2 19.4 15.5

9) 한류 이용확산정도 집단별 파급 효과 

• 저관여 제품 : 열성적 이용자 집단의 구매 경험률은 식품 94.1% ~ 주류 76.1%의 수준이며, 실험적 
이용자 집 단은 식품 93.2% ~ 주류 74.OO ,̂ 집중적 이용자 집 단은 식품 77.7% ~ 주류 57.8%의 수준 

• 고관여 제품 : 열성적 이용자 집단의 구매 경험률은 가전제품 79.2% ~ 병원의료 서비스 39.2%의 수 
준이며, 실험적 이용자 집단은 가전제품 74.3% ~ 병원의료 서비스 32.1%, 집중적 이용자 집단은 가 
전제품 61.8% ~ 병원의료 서비스 31.6%의 수준임 

릅 한류 이용확산정도 집단별 한국산 제품/서비스 구매 경험룰 

• 옅성적 이용XI(n=2:m) 실험적 이용자(n=1,563) 집중적 이용:1:l(n=1,437) ■ 저이용:1:l(n=3,123) 

’ ! | I 

식품 화장품 

' 1 , 

79.274.3 
61.8 

의류 음식점 

가전제품 휴대폰 노트북/EH블릿庄 관광 

Q귀하가죄근 1년간한국산재품저곤10/재품猶얼'DfLf구OII하였는지옹답해주십사오 
Q구/5는죄근4년L/10//C,庭으/한국산재품/Af!:i/~고관여재뭄層얼마나구OJI또는 g문하였습니까? 

액세서리 

巨한류 이용확산정도 집단별 한국산 제품/서비스 구매 빈도(계속) 

[Base : 전제, n={ ), 단위 : %] 

도서尺!화 주뤄술) 

자동자 병원의료서H|스 

• 열성적 이용Xl(n=꾸m 실험적 이용Xl(n=1,563) 집중적 이용Xl(n=1,437) ■ 저이용Xl(n=3,123/ Base : 전제, n=( ), 단위 : 자주 구매(4+5) %] 

’ | 

68.9 66.5 64.6 

화장품 人lm:
-,古 의류 음식점 액세서리 도人V만화 주류(술) 
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區四百 한류 이용확산정도 집단별 한국산 제품/서비스 구매 빈도 

• 열성적 이용XI(n=꾸m 실험적 이용XI(n=1,563) 집중적 이용J:l(n=1,437) • 저이용J:l(n=3,123) [Base : 전제, n=(), 단위 : 회/4년] 

’ I 」

3.01 

가전제품 휴대폰 노트북/EH블릿庄 관광 병원의료서비스 자동자 
Q귀하가죄군 1년간한국산재푹저곤때제뭄猶 엄'DfLf구7II하였는지옹듭해주십사오 
Q귀5庄죄근4년L/IOf/E活찍한국산제땅/A1l:i/.='::(고관여재품層얼마나구OII또는g문하였습니까? 

巨한류 이용확산정도 집단별 한국산 제품/서비스 구매 의향 

• 열성적 이용XKn코지刀 실험적 이용XKn=1,563) 집중적 이용Al(n=1,437) ■ 저이용Al(n=3,123) [Base : 전제, n=( ), 단위 : 긍정(4+5) %] 

전반적구매 브랜드몰라도 
한국제품이면 

구□H 

AIB 
-n三 음식점 의류 화장품 

81 .~22 

노트북/EH블릿庄 자동자 주류 한국방문 전통문화체험 

Q향후한국산재품맞서ti/~Of/E朗귀하의구7/1의향/0/느정도f!!X/항목별로선독멜주십사오 
/5점적도 1전혀그렇'X/&다2그렇'X/&댜요보통이Ef/4그렇Ef/5OI!우그렇E/} 

巨한류 이용확산정도 집만별 한국 인식 

액세서리 휴[H폰 7t전제품 

72.6 

호떨 태권도 병원의료서비스 

• 열성적 이용xkn코저刀 실험적 이용XKn=1,563) 집중적 이용Al(n=1,437) ■ 저이용Al(n=3,123) [Base : 전제, n=( ), 단위 : 긍정(4+5) %) 

86.7. 
79.868.4 79.~2.2 

59.2 

전반적인인식 경제적으로선진국 호감가는국가 국제적자원의사회 경쟁국이기보다 우리에게우호적인 문화강국 
공헌활동에참여 협력국 국가 

Q귀昞는g쓰 혼묵에E鬪Ofg/7/1생%'f-t/L/llf? 각항목별로동의5庄· 정도를선텍해주십4/2.(5점적도 1전혀그렇지않마2그렇지&댜요보통/4그렇E#50沿2그렇E/) 
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[O 요약 및시사점* J 

1. 코로나19 지속 속에 한국 문화콘텐츠 소비 확대, 호감도·관심도 상승 

• 코로나19 지속되면서 한국 드라마·영화·예능 등 소비량 증가 

- 코로나19 발생 이전 대비 소비량이 중가했다는 응답 비율은 '드라마'(53.5%）, ＇영화'(51.8%）, 예 
능'(51.5%）, 게암(50.2%）, '웹툰(48.5%） 등의 순으로 영상 콘텐츠의 비율이 비교적 높음 

- 2020년 대비 모든 콘텐츠의 소비량 증가 응답 비율이 상승했으며, '음식'(.A.11.6%p), ＇뷰 
티'(.A.11.4%p), 패션'(.A.10.4%p), ＇웹툰'(.A.7.4%p), ＇영화'(.A.6.5%p), 음악'(.A.6.4%p), ＇드라마'(.A.5.6%p), 
애니메이션'(.A.5.5%p), 게암(.A.4.4%p), ＇도서(전자책)’(.A.3.7%p), 예능'(.A.3.5%p) 순으로 상승폭이 큼 

- 2020년 대비 2021 년 순증가율(증가 비율-감소 비율)도 큰 폭으로 상승했으며, '음식 '(.A.21.00/4p), ＇뷰 
타(.A.20.00/4p), 패션'(.A.19.8%p), ＇웹툰'(.A.10.1%p), ＇영화'(.A.8.4%p), ＇음악(.A.8.4%p), ＇드라마'(.A.8.00/4p), 
게임'(.A.6.9°/4p), 애니메이션'(.A.6.9°/4p), ＇도서(전자책)’(.A.5.2%p), 예능'(.A.4.乃6p) 순으로 상승폭이 큼 

• 한국 콘텐츠 접촉 활발해지면서 호감도 역시 2020년 대비 강한 상승세 

- 호감도 역시 모든콘텐츠에서 2020년 대비 상승했으며,＇드라마'(81.6%）가가장높고 다음으로'영 
화'(80.6%), 예능'(J9.露), ＇음식 '(J8.5%) 순으로 나타남 

- 2020년 대비 등락폭은 '출판물(.A.4.7%p), ＇드라마'(.A.4.2%p), ＇음악'(.A.3.7%p) 등의 순으로 높은데 특 
히 줄판물은 기존 아동 학습물 중심에서 죄근 『82년생 김지영』, 『아몬드』 등 소설 분야로 수줄 양 
상이 바뀌면서 호응이 높아진 점이 작용했을 것으로 보임 

• 한국 문화콘텐츠 관심도, 대중적 인기도 2020년 대비 확대 

- 1 년 전 대비 관십 긍정 비율은 전년 대비 본인 8.8%p, 자국민 8.2%p 상승했으며 국가별로는 인도, 
태국, 터키에서 다른 국가 대비 관심도(본인, 자국민)가 높아진 것으로 나타남 

- 한국 연상이미지가 2020년과 비교해 'K-Pop' 비중(16.8%➔14.OOlo)은 다소 낮아지고 '드라마' 
(6.4%➔7.5%) 비중이 높아진 점은 <오징어 게임> 등 한류 드라마 인기 확산과 한국에 대한 전반적 
관심 증가를 대변하는 것으로 보임 

- 대증적 인기 비율은 '음식'(49.4%）이 가장 높고 다음으로 '뷰티'(48.9°/o), '음악(46.8%), 패션'(44.7%） 등 
의 순이며, 2020년과 비교해 대중적 인기 비율이 모두 상승했는데 '영화'(.&.7.3%p), ＇드라마' 
(.&.6.7%p), 웹툰'(.&.6.6%p) 등의 순으로 높게 나타남 

i • 코로나19펜데믹이 2년째이어지면서영화관공연스포츠등오프라인활동이 
! 어려워진상황에적응하여 전반적으로온라인상에서의소비의존도가높아짐 

i • 한국문희콘텐츠가빠르게퍼져나갈수있는온라인플랫폼환경이조성됨에따라 
• ►터 한국드라마영화예능등의디지털콘텐츠중심으로 높아진접근성을 1::1~.으로 

소비증가가이어진것으로판단됩 

• 최근드라마영화등을통해패선음식뷰티등이많이소개되면서트렌드에 
민감한분이의콘텐츠간시너지도발생한것으로해석됩 

• 모든콘텐츠의 전반적 상승과영회의 큰폭상승은 <기생중>, ＜오징어 게임>, 
<c!clAt}를통한인지도확[112.t넷플릭스틀통한접촉증대 영향으로플이되며 
영상콘텐츠전반에서이런주세가계속이어질것으로기대함 

• 한편 온라인에서의 지배력 유지 노력과더볼어 온라인에서의 지지도틀오프라인 
으로끌어낼수있는노력이이투E1야합 

.------------------------------------------------------------------------------· 
*조사 결과에 대한수행사의 의견과함께 학계와유관기관전문가6명의 서면 자문을 받은 내용을 인용종합해 정리했음 
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2. ＜오징어 게임>·《라리사》 인기, ＇신비아파트' 순위권, 예능출‘판물 지줄액 상승 

• [드라마] 죄선호 드라마 <오징어 게임>， 유럽·미주 국가에서 강세 

- ＇드라마' 소비 비중(31.OO^）과 호감도(81.6%）가 전 년 대 비 상승(각각 .a.1.4%p, .a.4.2%p)했으며, 소비 
비중이 높은 국가는 말레이시아(39.5%), 인도네시아(39.2%), 태국(39.00/2） 등이고 호감도가 높은 국가 
는 아르헨티나(92.4%）와 인도(91.1%） 등임 

- 일본의 경우 가장 낮은 '드라마' 호감도(57.2%）를 보이는데 호감 저해 요인이 '한국과의 정지/외교 
관계'(30.5%）에 기인하며, 일본에 한류 드라마 팬들이 존재(초1선호 드라마는 11.9°/2를 기록한 <겨울 
연가>가 1위로 나타남)하는 만큼 앞으로 변화 가능성에 주목할 필요가 있음 

- 죄선호 '드라마’는 <오징어 게임 >(21.2%）으로 특히 유럽(러시아 53.7%, 프랑스 39.OO^, 영국 36.7%, 
터키 34.6%）과 미주(브라질 32.8%, 미국 20.3%, 아르헨티나 16.go/2）가 아시아(호주 25.1%, 대만 22.안^＇ 
말레이시아 22.4% 등)보다 죄선호 비율이 높게 조사됐는데, 이는 <오징어 게임> 방영 이후 조사란 
점에서 콘텐츠의 강한 영향력을 확인할 수 있으며, 전반적인 '드라마' 인기 요인은 '짜임새 있는 스 
토라(31.6%）, ＇배우의 매력적인 외모'(27.4%） 등임 

• [예능] 지출액 드라먀영화보다 더 큰 폭( ... 4.GUSD) 상승 

- 예능' 소비 비중(28.6%）과호감도U9.go^)는 전년 대비 상승(각각 .._1.7%p, .._1 .6%p)했으며, 소비 비 
중이 높은 국가는 인도(37.6%), UAE(35.5%), 인도네시아(35.3%) 등이며, 호감도가 높은 국가는 인도 
(92.2%), 인도네시아(91.2%), 아르헨티나(90.7%） 등임 

- ＇드라마'(68.4%)와 비교하면 상대적으로 '유튜브U4.7%） 접족 비중이 높으며, 한달 평균 소비 지줄 
금액 등락폭( ... 4.6USD)이 드라마( ... 4.1USD), 영화(.._2.3USD)보다 높은 점은 주목할 부분임 

- 조사 시점 이후 <솔로지옥> 등 넷플릭스 오리지 널 콘텐츠의 해외 인지도가 높아지고 있는 상황과 
인도(2020년 89.2%➔2021 년 92.2%), 아르헨티나(동기간 86.8%➔90.7%） 등 기존 예능 소비 국가가 
아닌 지역의 호감도가 높다는 점을 고려할 때 자년도 예능 부문의 변화를 눈여겨불 필요가 있음 

• [영화] 2년 연속 <기생중>·<부산행> 최선호 

- ＇영화' 소비 비중(28.6%）과호감도(80.6%）는 전년 대비 상승(각각 .6.4.1%p, .6.2.8%p)했으며, 소비 비 
중이 높은 국가는 UAE(40.5%), 인도네시아(37.2%), 베트남(36.5%） 등이며, 호감도가 높은 국가는 태 
국(91.5%), 아르헨티나(91.4%), 인도(91.2%） 등임 

- 죄선호 '영화’는 <기생중>(10.3%), <부산행>(6.8%）이 2년 연속으로 1~2위를 자지했고, 주 접족 경 
로는 넷플릭스'(J0.1%）와 '유튜브'(67.1%）인 가운데 중국(82.8%）과 대만(46.2%), 태국(41.8%), 말레이 
시아(35.1%）에서는 '아이지이'， 일본(JO.CJ'lo)과 인도(68.8%）에서는 '아마존 프라임' 이용이 상대적으로 
많았고, 인기 요인은 '짜임새 있는 스토리'(1 +2순위 33.3%）가 가장 높으며 2위 응답과의 격자 
(.6.9.CJ'/op)가 드라마(.6.4.2%p)보다 큰 점도 주목할 점 임 
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• [음악] ＇리샤 인기 태국 강세, 러시아·베트남인도네시아에서도 선호율 큰 폭 상승 

- ＇음악' 소비 비중(26.8%）과 호감도(J3.7%）는 전 년 대 비 상승(각각 ..&.3.6%p, ..&.3.7%p)했으며, 소비 비 
중이 높은 국가는 베트남(38.5%), UAE(35.6%), 인도네시아(35.1%） 등이며, 호감도가 높은 국가는 인 
도(92.4%), 태국(88.3%), 인도네시아(84.OOlo) 순임 

- 죄선호 가수/그룹은 '방탄소년단(26.7%）, ＇블랙핑크'(10.4%）가 2년 연속 1위와 2위를 기록한 가운데 
'리사'(2.4%）가 4위를 기록했고, 특히 태국(2020년 6.1%➔2021 년 23.4%）과 러시아(동기간 0.0➔2.2%), 
베트남(동기간 0.3%➔2.1%), 인도네시아(동기간 0.OOlo➔2.OOlo)에서 선호율 상승이 큰 것으로 나타나 
'리사’가 솔로앨범을 통해 태국에서 열광적 지지를 이끌었다는 점과 한국인 없는 K-Pop의 가능성을 
보여줬음을알수있음 

• [애니매이션] '신비아파트' 선호율 전년 대비 상승(..&..2.2%p) 

- 애 니 메 이선 소비 비중(25.5%）과 호감도(J4.7%）는 전 년 대 비 상승(각각 ..&.3.7%p, ..&.2.4%p)했으며, 소 
비 비중이 높은 국가는 인도(34.3%), UAE(32.7%), 베트남(31 .golo) 등이며, 호감도가높은 국가는 인도 
(86.9°/o), 아르헨 티 나(86.00/o), 인도네시 아(84.3%） 순임 

- 죄선호 애니메이션 캐릭터는 '라바'(9.6%）와 '뽀로로'(9.3%）, ＇뿌까'(8.8%）가 전년과 마찬가지로 상위권 
인 가운데 '신비아파트의 응답률 상승폭(..&.2.2%p)이 비교적 큰 것으로 나타났는데, 이는 오랫동안 
국가별로 선호율이 높았던 아시아의 ’라바', 뽀.로로', ＇슈퍼윙즈', 중남미의 '뿌까' 외에 10대 취향의 
공포물이면서 3D가 아닌 2D 애니메이션이라는 점 등 '신비아파트’가 새로운 가능성을 보여줬기 때 
문으로해석됨 

• [출판물] 호감도·소비 비중, 지출액 전년 대비 상승 

- 출판물' 소비 비중(웹툰 27.OO^, 도서 23.2%）과 호감도(JS.8%）는 전 년 대 비 상승(소비 비중 : 웹툰 
.A.2.懿p, 도서 .A.4.3%p, 호감도 : 줄판물 .A.4.7%p)했으며, 소비 비중이 높은 국가는 웹툰'은 인도 
(35.7%), 인도네시아(33.6%), UAE(32.9°/2) 등의 순, ＇도서(전자책)’는 인도(34.00/2), UAE(29.5%), 터키 
(24.8%) 등의 순, 호감도(출판물)는 아르헨티나(92.5%), 인도(87.2%）, 베트남(85.1%） 등의 순으로 높음 

- 주요 접족 경로가 '자국 사이트/앱'(58.4%)이고 이용 용이성(긍정 비율)이 63.3%로 콘텐츠 중에서 가 
장 낮은 점을 고려하면, 유통 경로 즉면에서 확산 기회가 상대적으로 낮은 것으로 보이며, 지출액이 
전년 대비 늘었음(도서 •4.SUSD, 웹툰 .A.3.7USD)을 볼 때 전자책 중심의 수줄 전략도 고려 가능함 

• [게임] ＜배틀그라운드> 4년 연속 1위, 최선효율은 하락 주세 

- 게임' 소비 비중(26.5%）과호감도(J6.7%）는 전년 대비 상승(각각 .&2.6%p, .&2.8%p)했으며, 소비 비 
중이 높은 국가는 인도(37.7%), 베트남(33.9°/o), 태국(33.8%） 등의 순, 호감도는 아르헨티나(91.4%), 인 
도(89.2%), 태국(88.5%) 등의 순으로 높음 

- 주 접족 경로에서 '온라인 상 게임 동영상'(52.7%） 비중이 '모바일 플레이'(54.9°/o)와 비슷한 수준인 
점을 통해 '보는 게임에 대한 주목도가 커지고 있고, ＇트위지 ’를 통한 스트리머의 영향력이 확대되 
는 것으로 나타나 한국 게임 해외 진줄 전략 마련에 시사하는 바가 큼 

- 죄선호 게임’은 4년 연속 <배틀그라운드>가 자지했으나 죄선호 비율은 하락 주세(2018년 
18.OOlo➔2019년 18.3%➔2020년 18.OOlo➔2021 년 14.5%）이며, 전반적으로 '온라인 플레이’ 비중이 높 
다는 점에서 한국이 모바일 영역에서 중국에 뒤져진 상황을 여전히 확인할 수 있음 

- 호감 저해 요인 중 3위인 '미흡한 게임 서비스 운영'(1+2순위 16.2%）은 장기적으로 영향을 줄 수 있 
는 요인이라는 점에서 지속적 검토가 필요하며, ＇디바이스 사양'(19.6%）, ＇이용 비용'(17.4%）은 현지 
경제 상황의 문제로 대응이 어렵지만, 게임 운영은 국내 기업 역량 강화 등으로 개선 가능하므로 
이 부분의 순위가 높은 국가(호주 24.6%, 중국 20.2%) 중심으로 대응 정책을 펼질 수 있음 
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• [뷰타패션음식] 인도베트남아르헨티나 강세 

- 뷰 타 소비 비 중(31.7%）과 호감도(J8.3%）는 전 년 대 비 상승(각각 ..A.4.2%p, ..A.2.Cf'/op)했으며, 소비 비 
중이 높은 국가는 인도(42.5%), 베트남(42.2%), 태국(40.8%） 등의 순, 호감도는 인도(93.2%）, 아르헨 티 
나(90.6%), 베트남(90.Cf'lo) 등의 순으로 높음 

- 패션' 소비 비중(29.2%）과 호감도(J7.3%）는 전년 대비 상승(각각 ..A.4.4%p, .A.1.8%p)했으며, 소비 비 
중이 높은 국가는 인도(39.8%), 베트남(35.5%), 태국(35.3%) 등의 순, 호감도는 인도(91 .7%), 인도네시 
아(89.4%), 베트남(87.6%) 등의 순으로 높음 

- ＇음식' 소비 비중(22.4%）과 호감도(J8.5%）는 전년 대비 상승(각각 ..A.5.2%p, ..A.2.1%p)했으며, 소비 비 
중이 높은 국가는 인도(37.3%), UAE(33.5%), 태국(31.3%) 등의 순, 호감도는 아르헨 티 나(92.7%), 인도 
92.Cf'lo), 베트남(86.3%) 등의 순으로 높음 

- 뷰타와 패션', ＇음식'의 주된 접족 경로가 SNS와 한국 영상물인 점을 고려할 때 향후 홍보와 확산 
전략에 있어 연계 전략 역할을 강화할 필요가 있고, 일본의 경우 뷰티'(66.1%), 패션'(65.Cf'/o), ＇음 
식 '(65.6%）에 대한 호감도가 다른 콘텐츠(영호~ 60.6%, 드라마 57.2%, 게임 57.Cf'lo 등의 순)보다 높은 
점에서 일본 한류의 특징을 확인해볼 필요가 있음 

r 「

• 한류의 촉진이 된 빙란소년단에 이어 <오징어 게임>이 글로벌 신드롬을 
일으키며 한류의 저변이 폭 넓게 확E11£1면서 한류 현상자체가글로벌 
플랫폼을통해주류문화가되는새로운국면의 단계임 

• 향후국가별권역별특화된인기요인에주목해세밀하고커스터n10|징된 
국가별전락이요구됨 

• 특히 전통적으로문화적 할인이 높은것으로알려진 인도등어因 한류에 대 
한긍정적 신호가확인된 만큼시장변회와고객 니즈에 주목할필요가있음 

r -. 

• 정부의외교적노력이연겨四어있는지역중'신남방국가의경우열성적 
소비자가많은한류핵심 지역인 만큼향후발전 가능성이 높음 

• 정책적 관심도가낮온‘신북방국가의 경우중국일본괴의 갈동 남북관계의 
교작등외교적尼！지적 제약속에 국가간문저門·한류선호에 영향을 미지는 
것에 대해 긴밀한대응과고민이 필요함 

,- 

r -. 

• <오징어게임>의성공으로한류에대한전반적인관심이높아진시기인만큼 
디음한류콘텐츠에 대해 주목대야합 

• 확산조기 단계이나성장성이 높은웹툰국적성 없는K-R#리 가능성을 
보여준 블랙핑크리샤의 성공, 영유아콘텐츠 분OIOII 한정되어 있던 
애니메이션의 10:H 콘텐츠인‘신비아파트'부상등의사려는새로운방식의 
E澄한류콘텐츠가성장할수있는가능성과방향을보여주고있음 

,- 
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3. 게임예능 지줄액 확대, 드라먀예능에니메이션 유료 이용 의향 강해져 

• 모든 콘텐츠 소비 비중, 지출액 확대 

- 2021 년 한국 문화콘텐츠 소비 비중은 모든 콘텐츠 평균 27.4%로 '뷰티(31.7%）, ＇드라마'(31.00/2), I패 
션'(29.2%) 등의 순으로 높고, 국가별로는 인도(37.00/2), 베트남(34.5%), UAE(34.3%), 태국(33.go/2), 인도 
네시아(30.7%） 등은 높은 반면 러시아(14.7%), 일본(17.5%）, 프랑스(18.go/2）, 아르헨티나(19.4%), 영국 
(22.6%) 등은 낮은 것으로 조사됨 

- 2020년 소비 비중과 비교하면 전제 평균 5.go서p 상승했으며, 동기간 상승폭이 가장 큰 콘텐츠는 '음 
식'( ... 5.2%p), 패션'( ... 4.4%p), ＇도서(전자책)'( ... 4.3%p) 등의 순이며, 영상 콘텐츠 중에서는 '영 
화'( ... 4.1%p)의 상승폭이 가장큼 

- 지출액은 한 달(영화는 3개월) 평균 10.8USD~33.0USD로 조사돼 2020년보다 2.3USD~6.0USD 상승 
한 것으로 나타났으며, 특히 '음식', 게암, 뷰티' 지줄액의 상승폭이 크며 영상 콘텐츠 중에서는 예 
능'의 상승폭( ... 4.6USD)이 가장 큰 것으로 조사됨 

• 드라마예능에니메이션 유료 이용 의향 상승폭 커 

- 유료 이용 의향(긍정 비율)이 강한 콘텐츠는 '음식 '(62.8%）, ＇뷰티'(55.8%), 패션'(53.8%） 등으로 실물 
제품이 높고, 영상콘텐츠중에는'영화'(52.8%）와'드라마'(49.1%）등이 높으며,특히 전년 대비 이용 
의향 비율 상승폭이 큰 콘텐츠는 '드라마'( ... 10.6%), 예능'( ... 9.3%p), 애니메이션'( ... 8.8%p) 등임 

- 패션뷰타음식 구매 경로 중 '한국 사이트/앱’의 상승폭( ... 2_go/2p~ ... s.3%p)이 큼 

• 브랜드 파워 지수 드라마 가장 큰 폭 상승, 베트남·중국·인도 강세 

- 브랜드 파워 지수(BPI)는 61.6점 (100점 만점)으로 전년 대비 3.1 점 상승했고 국가별로는 베트남 
(68.9점), 중국(67.9점), 인도(67.8점) 등의 순으로 높음 

- 콘텐츠별로는 '음식 '(67.6점), ＇뷰타(65.3점), ＇영화'(64.3점), ＇음악(64.1 점) 등이 높으며, 전년 대비 상 
승폭이 큰 콘텐츠는 '드라마'(.&.4.2점), ＇영화'(.&.3.7점), ＇웹툰'(.&.3.6점) 등이고 국가별로는 전반적으 
로 '음식'과 '뷰타, ＇영화'의 지수가 높은 가운데 아르헨티나는 '음악이 가장 높음 

• 한국문회콘텐츠소비 비중과브랜드피워 지수조사결괴에서 
신남방국가p쎄안인도모 지수가높아해당권역에 E陀념등요성이 재확인 
됐고점수가낮온러시아등신복방국가에 대한전략적 관심이 요구팀 

• 프랑스와일븐은 한류 소비 비중이 다른 국가보다상E粹1으로 낮으나 
한류가메니아를중심으로소비되고있으며 매니아가강한힘을가진 
것으로판단됨 

• 전반적으로한국문화콘텐츠의 소비 비중,지출액유료이용의향이 중가 
하고패션과뷰릭을식의 한국사이트P』 구매 경로 비율이 상승하고 있어 
콘텐츠의 유료이용과관련저悟· 서비스의 구매증E關H靜H 
국내 산업 발전에도기여하고 있는것으로보임 
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4. 온라인모바일 플랫폼 한류 주소비 매체로 자리, 아이지이·스포티파이 상승세 

• 이용용이 긍정 비을전년 대비 1.3%p~S.OO/op 상승 

- 한국 문화콘텐츠별 이용이 용이하다는 응답 비율은 63.3%~73.9°/o임 

- 이용이 용이한 콘텐츠는 '음악'(J3.9°/o), ＇뷰티'(J2.8%）, '드라마'(69.5%） 등의 순이 며, 이용이 쉽지 않은 
콘텐츠는 출판물'(63.3%), I애니메이션'(65.1%）, 게암(67.6%） 등의 순임 

- 전년 대비 이용 용이 응답 비율 상승폭은 1.3%p~5.00/op이며, 상승폭이 큰 콘텐츠는 '줄판물' 
( ... 5.00/op), 게 암( ... 4.7%p), 음악'( ... 4.6%p) 등으로 나타남 

• 주 접족 경로 1V에서 온라인·모바일 플랫폼으로 전환 

- 주 접촉 경로는 '온라인 ·모바일 플랫폼으로 한국 드라마, 예능 영화, 음악, 애니메이션 5개 콘텐츠 
부문에서 2018년부터 4년간 1위를 기록함 

- 2016년~2017년 드라마와 예능, 영화, 애니메이션의 접족 경로 비율은 1V'가 가장 높았으나 2018년 
부터 2021 년까지 '온라인 ·모바일 플랫폼’ 비율이 가장 높게 나타나 한류 소비 에서 '온라인·모바일 
플랫폼이 가장지배적인 매제로자리한것으로보임 

• 유튜브·넷플릭스 강세 속 아이치이·스포티파이 상승세 

- 온라인·모바일 플랫폼 중 주로 '유튜브', ＇넷플릿스', '스포티파이'（음악)를 이용하는대 패션·뷰티·음 
식 접족 경로 중 '유튜버 제작 영상' 비중이 비교적 큰 점도 '유튜브'의 영향력으로 이해됨 

- 한편 무료 영상 서비스인 '유튜브' 비율은 점자 하락하고 '넷플릭스', '아마존 프라임', '유튜브 프리 
미엄' 등 유료 영상 서비스의 비중이 점자 확대되고 있음 

- 특히 '아이지아 이용이 확대(전년 대비 상승폭: 드라마 .&.4.3%p, 예능 .&.5.7%p, 영화 .&.5.9°/op)되는 
가운데 대만, 태국, 말레이시아, 인도네시아, 베트남, 호주 등에서 강세를 보였는데, ＇아이지이'는 
기존에 중국 내부 서비스에 집중하다가 2020년 <편의점 샛별이>의 흥행을 토대로 한국 드라마 
판권을 다수 확보, 이를 활용해 글로벌 진출을 확대하고 있음(＜편의점 샛별이>는 동남아시아 지 
역에서 2020년 아이지이 시청률 1위를 달성한 바 있음) 

r r 

• ►► 
’ 

• 코로나19£온라인 플랫폼소비 심화온라인모.1::1躍 플랫폼공급확대 
OTT한류콘텐츠공급증가등이 더해져 한국문회콘텐츠의 이용이 보다 
용01해짐 

• 온라인모바일플랫폼은한류의주소비중“대~저:11)01 지1:1~으로 
사용하는 매체이므로이러한경향성이 더 심화된 것으로보임 

• 노즐경로측면에서 넷플릭스의 영향력이 커지고 있는것은 넷플릭스한국 
오리지널콘텐츠피워가유의n|하게작용한것으로해석됨 

• 중국의동영상플랫폼아이지이와같이 아시아지역어因한류콘텐츠를 
활용해자사의영향력을높이려는글로벌서비스가늘어낸才己향후접족 
및 이용경로측면에서 이에 대한활용을적극검토할필요가있음 

• 전반적으로 범용플랫폼인 유튜브의 영향력이 E난: 익회도1고 넷플릭스 
스포티파이 등장르에 특회된 ‘유료'플랫폼의 영향력이 확E匠1고 있음 

• 유료구독플랫폼특성상실질적인구매전환이이뤄지는점을고려할때 
새로운굴로벌 플랫폼의 변호121-발전이 한류 문화콘챤츠별 성장으로 
이어질것으로어망될 

L 
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5. 영화, 드라마, 음악 친숙하나 구매 전환온 노력 필요 

• 친숙과 구매 비율 '음식'이 1 위, 영상 콘텐츠 중에서 영화, 드라마, 음악 순 

- 구매 행동 단계를 인지, 진숙, 이용 고려, 구매 고려, 구매 5단계로 조사·분석한 결과 진숙도, 이용 고 
려, 구매 고려, 구매 등의 상위 단계로 갈수록 비율이 낮아지는 경향을 보임 

- 진숙 비율은 음식'(88.4%）, ＇영화'(87.5%）, ＇드라마'(84.9°/4), 음악'(83.7%）, ＇뷰티'(83.4%), 패션'(83.아6), 예 
능'(J9.8%), 애 니 메 이 션'U8.6%）, 게 임'(J6.9°/4), ＇도서(전자책)'(J3.4%), 웹툰'(J1 .아6) 순임 

- 구매 비율은 음식'(27.아6)셔쿠타(22.8%）, ＇영화'(21.4%), 패션'(20.5%）, ＇드라마'(19.4%）, 음악'(19.3%）, 게 
임'(16.6%), 예능'(15.7%), ＇애니메이션'(14.6%), ＇도서(전자책)’(13.3%), 웹툰(13.2%) 순임 

- 한류의 주류인 '영화', ＇드라마', ＇음악’은 진숙도는 높은 반면 구매 의향은 비교적 낮은 것을 확인함 

• 구매 전환율 실물 상품(음식, 뷰티1 패션) 상위, 영상 콘텐츠는 영화가 1위 

- 단계별 전환율은 대제로 인지에서 진숙, 진숙에서 이용 고려, 이용 고려에서 구매 고려, 구매 고려 
에서 구매로 갈수록 전환율이 줄어드는 경향 

- 단계별 전환율을 보면 인지에서 진숙은 71%~88%, 진숙에서 이용 고려는 75%~800/o, 이용 고려에 
서 구매 고려는 58%~66%, 구매 고려에서 구매는 40°/o~57%임 

- 인지에서 진숙 전환율은 '음식'(88%）, ＇영화'(87%）, ＇드라마'(85%）, ＇음악'(84%), 패션(83%）, 뷰 
티'(83%), 예능'(80.00/o), 애 니 메 이 선'(J9°/o), 게 임 '(J7％）, ＇도서 (전자책)'(J3%）, ＇웹툰'(J1 %) 순임 

- 구매 고려에서 구매 전환율은 '음식'(57%）, 뷰티(54%), 패션'·'영화'(51%）, '드라마'·'음악(48%）, 게 
암(46%), 예능'(43%), 애니메이션(42%), 웹툰'(41%), ＇도서(전자책)’(心%） 순임 

- 구매 고려에서 구매 전환율은 실물 콘텐츠(음식, 뷰티, 패션)가 높은 경향이 있으며, 영상 콘텐츠 
(음식, 뷰티, 패션 외)만을 보면 '영화', ＇드라마'가 상위로 나타남 

- ＇영화', ＇드라마', ＇음악’은 진숙 전환은 비교적 쉽지만 구매 전환은 상대적으로 어려움을 확인함 

• 한류이용X距·한국의 영화드라마음악을친숙하게 느끼지만친숙도에 
U|해 구DIJs띄 연결은 E묘부족한것으로보임 

• 드라n四예능은짧은발엮1 등영상'혹은짤로소비되는경향이 있어 
친숙도가바로구매 고려나구매의향으로전환되지 않는것으로보임 

• 반면음식뷰티패션은영상콘텐츠와상폼특성이 탈라상E粹1으로친숙도 
대비 구매전환율이 높으며한국문호문텐츠의 PH동영상시청 등을통한 
접촉이 더해져 구매를X曰·시키는것으로보임 

• 구매행동단계전환율은콘텐츠별확산전략정교한정책및경영전략수립 
에참고할수있음 

• 실몰구매전환이상[~으로용이한분야에보다집증적으로지원하거나 
K~뮤직비디오p|나드라마속에 트렌드를주도할패션뷰티,음식 등을 
연계 함으로써 인지도상승과구매 전환을도모할수있음 

• 현재코로나와전쟁등으로전세계적인소득하락과고물가현상이발생 
하고 있는 만큼 소비xi-;이 소비 구조에서 생활필수폼 비중을 높이고 
문화콘텐츠를여가로추1급하여 그 비중을즐일 수있기 때문에 E片윅 
콘텐츠플랫폼구독으로인한고1::1|용구조의문저陽고려한정책과전략이 
요구됩 
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6 아시아 중심의 열성적 이용자, 소비 비중 높고 한국 제픔 구매 의향 강해 

• 이용자(1 년 이내)는 경험자의 78.8%~87.5%, 평균 연령 29.6Ail~31.o세, 한국 콘텐츠 소비 비중 
23.4%~33.00/o 

- 이용자났는 콘텐츠별 경험자*의 78.8%~87.5%를 자지하고 평균 연령은 29.6세~31.0세이며, 드라마 
와 예능 영화, 애니메이션, 줄판물, 음식은 남성과 여성 비율이 비슷하고, 음악, 패션, 뷰티는 여성, 
게임은 남성 비율이 높으며, 드라마, 예능, 영화, 음악, 애니메이션 주 접촉 경로는 '온라인·모바일 플 
랫폼(J7.4%~82.9°/o), 그 중 드라마와 영화는 '넷플릭스', 예능과 음악, 애니메이션은 '유튜브' 접족 비 
율이높음 

- 한국 문화콘텐츠 소비 비중은 23.4%~33.00/o로 소비 비중이 높은 콘텐츠는 '뷰티'(33.00/o), ＇드라 
마'(32.6%), 패션'(30.9°/o) 순이며, 한국 제품 구매 의향(긍정%）은 52.3%~65.8%로 콘텐츠별로는 '즐판 
물(65.8%）, 게 임'(62.6%), 패션'(60.9°/o) 순으로 한국 제품 구매 의향이 강함 

• 열성적 이용X庄: 경험자의 28.7%~43.go/o, 평균 연령 29.0세~29.8세, 한국 콘텐츠 소비 비중 
32.go/o~S0.3% 

- 경험자의 28.7%~43.9°/o를 자지하는 열성적 이용자귬*는 주로 태국, 인도네시아, 중국, 베트남 등 아 
시아 소비자로 평균 연령은 29.0세 ~29.8세이고, 드라마, 예능, 영화, 음악, 애니메이션, 출판물, 게임, 
패션, 뷰티, 음식 10개 모든 분야에서 남성보다 여성 비율이 상대적으로 더 높음 

- 드라마, 예능, 영화, 음악, 애니메이선 주 접족 경로는 '온라인 ·모바일 플랫폼’이 콘텐츠별로 
81.2%~88.1%로 조사돼 이용자보다 온라인 의존도가 상대적으로 높음 

- 한국 문화콘텐츠 이용 비중은 32.9°/o~50.3%로 이용자, 구매자와 비교하면 가장 높은 수준이고, 콘 
텐츠 구매 금액은 한달 평균(영화는 3개월) 16.1USD~40.0USD이며, 한국 제품 구매 의향은 
68.2%~74.7%으로 특히 게 임(J4.7%) 열성적 이용자의 한국 제품 구매 의향이 가장 강함 

• 구매자(구매 금액 상위 30%) 평균 연령 30.6Ail~31.6세, 한국 콘텐츠 소비 비중 25.9%~40.5% 

- 구매자球球는 인도네시아, 인도, 베트남, 태국 등 주로 아시아 소비자로 평균 연령 30.6세~31.6세이 
며, 드라마는 남성과 여성 비율이 비슷하게 분포하고, 예능, 영화, 음악, 애니메이션, 도서(전자책), 
웹툰 게임, 음식은 남성 비율이 여성보다 높고, 패션, 뷰티는 여성 비율이 더 높으며, 드라마, 예능, 
영화, 음악, 애니메이션 주 접족 경로는 '온라인 ·모바일 플랫폼’이 81.3%~ 86.5%로 이용자보다 온라 
인 의존도가 상대적으로 높음 

- 한국 문화콘텐츠 이용 비중은 25.9°/o~40.5%로 소비 비중이 높은 콘텐츠는 '드라마'(40.5%）, ＇뷰 
타(39.00/o), ＇영화'(38.3%) 순이고, 콘텐츠 구매 금액은 한달 평균(영화는 3개월) 23.6USD~50.6USD이 
며, 한국 제품 구매 의향은 57.6%~76.6%로 구매 의향이 가장 강한 콘텐츠는 웹툰'(J6.6%) 구매자임 

• 이용자특성 분석 결과한국문화콘텐츠열성적 이용자는 단순 이용X1(1년 
이Lll)2t구매자보다여성과저연령의비중이높은가윈계한류소비비중이 
더 높은경향을보이며온라인모.1::1圈 플랫폼이용의촌도가높고한국재폼 
구매의향이강함 

• 한편 ‘구매자는 남성의 비중이 더 높고 연령온 이용XRt열성적 이용자보다 
E歡1I로 1세가 더 많으며 콘텐츠지출금액도 열성적 이용자보다 많은 
것으로조사팀 

• 이용자특성분석은현재고객과잠재고객이누구인지,어떤행둥패턴을 
보이는지에 E匠肉정보를저悟합으로써 주요 EP.;!!별 정책 및 D閉|팅 전략 
수립에 참고가될 것으로판단됨 

.--------------------------------------------------------------------------------------------------------· 
*경험자는한번이라도해당콘텐츠를이용해본적이 있는자로정의하며,각콘텐츠섹션별로이 경험자를대상으로조사함 
”이용자는정기적으로해당콘텐츠를아용하는자로정의하냐본조사에서는이용 빈도혹은정기적 이용 여부는조사하지 않으므로죄근 1 년 이내 
이용해본적 있는자를분석 
탸 열성적 아용자는 이용 다양성과이용 집중도가모두높은응답자 
타*구매자는한국문화콘텐츠별지출금액이있는자로정의하며,본분석에서는지출금액상위刃%집단을대상으로분석 
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7. 한류콘텐츠 소비는 한국 제품 구매, 주천 의향에 긍정적 영향 

• 한국 제픔 구매 경험률, 구매 빈도(횟수)， 구매 의향 모두 상승 

한국 제품 구매 경험 비율의 경우, 저관여 제품은 92.00/o로 1 년 전(90.go/o)보다 1.1%p 상승, 고관여 
제품은 76.3%로 1 년 전(J2.00/o)보다 4.3%p 상승 

구매 횟수 역시 고관여 제품은 1.3회로 전년 대비 0.33회 상승, 저관여 제품도 자주 구매 비율 상승 
(.&6.00/op~ .&8.2%p) 

한류 이용 확산정도 집단별 한국산 재픔/서비스 구매 경험률은 열성적 이용자가 실험적 이용자, 집 
중적 이용자,저이용자보다저관여 제품,고관여 제품의구매 경험률과구매 빈도에서 높은경향을 
보임 

한국산 제품 및 서비스 구매 의향 역시 열성적 이용자가 실험적 이용자, 집중적 이용자, 저이용자보 
다 구매 의향이 강한 경향이 있으며, 한국에 대한 긍정 인식 비율 역시 열성적 이용자가 더 높은 것 
으로나타남 

• 한국 재픔 구매 시 고려 항목 ‘브랜드 인지도/유행‘, ‘국가 이미지' 상승 

한국 제품/서비스 구매 고려 항목은 주로 ’품질(60.3%）과 '브랜드 인지도/유행(43.1%）인 가운데 전 
년 대비 상승폭이 큰 항목은 '브랜드 인지도/유행(.&5.7%p), 국가에 대한 이미지'(.&4.8%p)임 

61.8%가 한국 문화콘텐츠 소비가 한국 브랜드 제품/서비스 이용에 긍정적 영향을 미친다고 응답했 
고, 특히 베트남인도네시아(각각 79.4%), 인도(J9.00/o)에서 응답 비율이 다른 국가보다 높게 나타남 

한류의 한국 문화콘텐츠 소비 영향력 정도는 50.1 점이며, 특히 '영화'(55.1 점), ＇음악'(52.9점), ＇방 
송'(50.7점) 등의 순으로 높게 나타남 

• 한국산제품/서비스주전의향 

한국산 제품/서 비스 주전 의향을 지수화한 순주전 지수(NPS)는 34.5점으로 전 년 대비 9.5점 상승했 
으며, 국가별로는 러시아를 제외한 나머지 국가에서 전년 대비 상승 주세를 보임 

전년 대비 상승폭이 큰 국가는 남아공(.6.21.8점), 아르헨티나(.6.18.0점), UAE(•14.4점) 등의 순임 

• ►► 

巳---－－-----－－－----－-－－--－-－－--－－-－－－－－－－--－-－－-－－-－－－－－－－---------－－－－-－-－－－－－－－－－－－---－-－－－－－--－－－－－－－－－－－--－－·
• 한국콘텐츠 경험의 자이는 한국개 [睦R인식과관련 제플 구메 지인 주천 
등에 폭 넓은영향을주는것으로보이며작년과비교하면 
이러한한류파급효괴의 상승폭이 두드러지게 높아진 것으로분석됩 

• 한국문희콘텐츠이용X回한국저悟·구매경험률과지인주천을도 
상승하고있어 기존고객의 유지는깅회도1고신규고객 유입은 
증기했을것으로해석됩 

• 향후한국문회콘텐츠의영향력과지배력을더키우기우同11A1는 
온라인 O病따스마트기기에 적합한n阿WE陸江괴의 연동이 깅화틴 
콘텐츠를개발하는것이 중요합 

• 한국영상콘텐츠가주로인터넷미디어플랫폼을통해소비되기때문에 
굴로벌인터넷미디어플랫폼(OTT둥溫·통한생산유통소:비의연계도고려 
해Ot함 

• 또한온라인 플랫폼을통한문화확산및전피의 한겨園,부정적 요소등을 

분석하고대응해야할시점임 
••. ------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
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8. 태국, 브라질, 남아공 등 한국 문화콘텐츠 비경험 이유 '경험 기회 없음' 1위 

• 한국 문화콘텐츠 비경험 이유 콘텐츠 자재에 관심 없음'， 일부 국가 경험 기회 확대 필요 

- 비경험자 조사 결과(세부 조사결과는 부록 잠고) 한국 문화콘텐츠 비경험 이유는 주로 '콘텐츠 자 
제(국가에 관계없이)에 관심 없음' 응답 비율이 가장 높고, 특히 애니메이션(52.5%）과음악(52.4%), 
게임(52.3%） 등에서 높음 

- 다음으로 많은 비경험 이유는 '한국 콘텐츠를 경험할 기회가 없음'과 '한국 콘텐츠를 경험하고 싶지 
않음이 비슷한 비중을 자지하나, 콘텐츠별로 보면 드라마, 예능, 영화, 음악, 애니메이션, 출판물, 게 
임은 '한국 콘텐츠를 경험하고 싶지 않음', 패션, 뷰티, 음식은 '한국 콘텐츠를 경험할 기회가 없음'으 
로나타나자이를보임 

- 국가별로 보면 태국, 브라질, 남아공의 경우 콘텐츠별로 자이는 있으나 대제로 '경험 기회가 없음' 
응답 비율이 1위로 나타남 

- 인도, 호주, 미국, 유럽 국가(프랑스, 영국, 러시아, 터키)에서는 대제로 '콘텐츠 자제(국가와 관계 없 
이)에 관심이 없어서' 응답 비율이 높게 나타남 

• ►► 

r 

• 경험 기회가부족해 한국문화콘텐츠를이용하지 못한국가 
떼 : 태국, 브라잘 냥布공 등)0I| 대해서는최조노출 및접촉 기호1롤 늘릴 수 
있는전락이 필요할것으르보임 

• ‘콘텐츠자체에관심이 없음응답비을이 높은점을고려하면 문화콘텐츠가 
현실적으로모든사람에게호소력을지닐수는없으므로무리하게 
한류콘텐츠를 홍보하기보다한류의 주 이용자 및 잠재 이용X1(1tH~mE崩를 
중심으로 점진적 확신의 형Ell£접근하는 것01 적합한것으로 판단됩 
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부록. 

1. 한국 문화콘텐츠 비경험자 조사 결과

2. 조사 모집단 분석 결과

3. 2023년 표본설계 방향 제언

' 
’ I , 0 。

I 

E끄‘ I - , 

` 
, 

`---





* 사례수가 30개 미만인 경우 해석에 유의

。 한국 문화콘텐츠 비경험자 조사 결과* 

1) 비경험자 응답자 특성 

■ 10개(드라마, 예능, 영화, 음악, 애니메이션, 출판물, 게임, 패션, 뷰티, 음식)의 한국 문화콘텐츠 모두 
경험하지 않은 한국 문화콘텐츠 비경험자 응답자 특성은 다음과 같음 

·正重· 비경험자 응답자 특성 

권역 

국가 

성별 

연령 

한국인지도 

-아시아/오세아니아 
미주 

1,035 

245 

215 

107 

100.0 

23.7 

20.8 

[Base: 비경험자전제] 



2) 비경험 이유 

• 

• 

한국 문화콘텐츠 비 경험 이유는 10개 콘텐츠 모두 '콘텐츠 자제(국가와 관계 없이)에 관심 없음' 응 
답 비율이 가장높음 

콘텐츠별로 '한국 콘텐츠를 경험할 기회(방법)가 없음' 응답 비율이 높은 콘텐츠는 '음식'(29.3%）, ＇뷰 
티'(25.2%), 패션'(24.4%）임 

• 한국 문호모텐츠별 비경험 이유 
· 한국콘텐츠를경험할 
기회연達1)7t없을(1) 

• 한국콘텐츠를 • 콘텐츠자제(국가와상관없이)Oll 
경험하고싶지않을0 관심이없음0 

[Base : 비경험자 전제, n= 1,035, 단위 : %] 

• 국가별 한국 문화콘텐츠별 비경험 이유(계속) 

중국 일본 대만 Elf-i국 말레 인도 인도 버트 호주 
이시 너囚 남 
아 아 

노
園
땅
°
 

頃

ll 
重

u
」

Ì
, 

.I
‘ 

= n -+^ 
전
 

-x 
험
 

것
)
 

H se Ba ·· 

미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터? 
질 헨티 스 아 

나 

人E|수 (1,03SJ I (21) I (81) (8) (7) (8) (6) (43) (5) (66) [(113)[ (83) I (19) [(235)[(140)[ (83) I (32) I (20) I (65) 

경험 
7園없육 

········ 
드라 경험하고 
마 싶지않욀 

········ 
콘터 
관심없음9 

예능I 2 

3 

23.5 

24.4 

19.0 3.7 37.5 157.1 

52.1 42.9 81.5 0.0 

12.s I 33.3 I 34.9 140.0 I 25.8 118.6 I 38.6 I 31.6 114.5 I 25.7 115.7 115.6 I 20.0 I 63.1 

38.1 I 14.8 I 62.5 I 28.6 I 12.5 I 16.7 118.6 

23.4 | 14.3 

25.1 

51.5 47.6 84.0 0.0 

0.0 21.2 1 25.7 I 36.1 47.4 I 23.8 I 24.3 I 20.s I 37.5 140.0110.8 

14.3 175.0 50.0 46.5 60.0 53.0 55.8 I 25.3 I 21.1 I 61.7 50.0 63.9 46.9 40.0 1 26.2 

2.·.s 단 12.5 | 33.3 | 34.9 巴 24.2 | 16.8l 37.3 E프」 15.3 j 25.7 | 15.7 | 18.8 

38.1 I 13.6 I 62.5 I 28.6 I 12.5 I 16.7 1 27.9 0.0 門 23.8 | 24.3 121.7 | 31.3 | 40.0 | 10.8 

60.9 50.0 62.7 50.0 40.0 I 24.6 

Q 혼꾹문화콘텡츠각각에EI/해이용경험0/값는 0/유는무엇ff//문인가요?각각선택해주십사오 
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·正三· 국가별 한국 문화콘텐츠별 비경험 이유 

미국 브라 아르 프랑 영국 러시 터? 
질 헨티 스 아 

나 
이시 너囚 남 
아 아 

1
튤
방
°
 

準

重

단
 

,1
, 

,_' = n -+^ 
전
 

-x 
험
 
경
 

H se a mL 

人R1|수 

H
L
1
0
선
 

o

머
 

줄판 2
.
3 

게임 

2
.
3 

2
.
3 

2
.
3 

2
.
3 

뷰티 

음식 

3 

2
~
3 

2
.
3 

52.4 42.9 80.2 

麟三(千다미(235)1 (140) 1 (83) | (32) | (20) r(완)－ 
12.5 I 33.3 1 32.6 160.01 24.2 118.6 141.0 1 36.8 115.3 1 25.0 118.1 118.8 1 25.0 164.6 

22.6 
........ 

24.9 

52.5 

23.8 
........ 

24.3 

51.9 

23.2 
........ 

24.5 

52.3 

4.8 3.7 

52.4 117.3 

42.9 I 79.이 12.5 I 14.3 I 62.5 50.0 46.5 40.0 59.1 

14.3 
....... 

38.1 

9.5 

3.7 

16.이 62.5 128.6 I 12.S I 16.7 I 18.6 I 20.0 121.2 12s.7 I 33.7 l 47.4 l 24.3 I 24.3 I 18.1 

47.6 80.2 

3.7 

42.9 114.8 I 62.5 I 28.6 I 25.0 I 16.7 127.9 

47.6 81.5 

50.이 28.6 112.s I 16.7 I 20.9 I 20.0 I 18.2 I 23.9 I 38.6 47.4 I 25.5 I 24.3 I 20.s I 34.4 

37.5 157.1 

0.0 

37.5 157.1 

0.0 

臼~Q 4 

5
. 

1 

2
" 白

4~
~
1 

2
4
꼬
 

1
.
2 

션
 

패
 

51.5 42.9 182.7 0.0 

25.2 
........ 

23.6 

51.2 

19.0 
....... 

38.1 

6.2 

42.9 79.0 

37.5 I 57.1 

0.0 

14.3 I 62.5 so.이 39.5 I 40.0 60.6 55.8 I 26.5 I 15.8 I 61.3 52.1 

14.3 I 62.S so.a 37.2 60.o 57.6 ss.s 1 2s.3 110.s I 61.7 s2.1 

14.3 175.0 50.0 37.2 40.0 54.5 

29.3 
........ 

23.7 

47.1 

19.0 
....... 

38.1 

7.4 

42.9 76.5 

50.0 57.1 

0.0 

0.0 

26.0 I 25.0 I 21.7 I 34.4 I 35.0 I 13.8 

58.7 50.0 60.2 46.9 40.이 21.5 

12.s I 33.3 I 32.6 160.0 I 22.7 I 15.9 I 32.5 I 31.6 I 12.8 119.3 I 14.5 I 15.6 I 2 

12.5 1 33.3 1 34.9 I 40.0 I 22.7 118.6 141.0 I 26.3 115.7 1 24.3 I 18.1 

9.2 

14.3 162.5 50.0 41.9 140.0 143.9 52.2 124.1 115.8 157.0 42.9 55.4 50.0 40.이 18.5 

Q 한국문화콘lf!!35각각에EII5IIO/용경험0/았는 0/유는무엇때문인가요?각각선텍해주십사오 (1．한국콘템츠률경험합기호辰媒겁0/값음2한국 
콘lf!!35를경험하고싶지않음3콘lf!!35자재(국가와관례값0/)0//관심값음 
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3) 향후 이용 의향 한국 문화콘텐츠 

• 
• 
• 

비경험자의 17.1%가 향후 한국 '음식을 이용할 의향이 있다고 답변함 

다음으로 뷰티'(9.4%), ＇영화'(8.5%), 패션'(8.CJ'lo) 등의 순으로 이용 의향 비율이 높게 나타남 

’이용 의향 없음’ 비율이 67.4%로 조사됨 

• 향후 이용의향 한국 문화콘텐츠 
[Base : 비경험자, n=1,035, 단위 : 복수 %] 

67.4 

음식 뷰티 영화 표股 게임 드라□~ 애니메0썬 여뇽 줄끈별 음악 0~으쨩 
없음 

• 국가별 향후 이용 의향 한국 문화콘텐츠 

중국 일본 대만 EfR 말레 인도 인도 버匡 호주 미국 브라 아르 
이시 너~I 남 질 헨티 
아 아 나 

1
·
빡
공
 

頃

보
 「

l
l

重

우
 
단
 

\h 
,
_
』

= n -x 
험
 

겨
O
 

H se 
陶

사례수 (1,035) I (21 ) I (81 ) I (8) I (7) I (8) I (6) I (43) I (5) I (66) 1(113)1 (83) I (19) 1(235)1(140)1 (83) I (32) I (20) I (65) 

음식 11.1 I 9.s I 6.2 I o.o I 28.6 I 12.s I 16.1 I 16.3 120.0 I 15.2 I 13.3 I 9.6 I 31.6 115.3 I 16.4 I 24.1 I 31 .3 I 15.o 141 .5 
················· .. ························· .. ······························· ............................................................................. _ .. 

뷰티 9.4 I 4.8 I 3.7 I o.o I 14.3 I o.o I o.o I 16.3 I o.o I 9.1 I 8.8 I 1.2 I 15.8 I 4.7 I 5.o I 10.8 I 15.6 I 15.o I 38.s 

영화 
······ ............................................................................................................................................................................................................. . 

8.5 I 0.0 I 1.2 I 0.0 114.3 1 0.0 I 0.0 116.3 I 0.0 I 4.5 I 3.5 114.5 110.5 I 6.4 I 5.0 I 9.6 112.5 115.0 132.3 
················· .. ························· .. ······························· ................................................................................................................................................. . 

패션 8.o I o.o I o.o I o.o I 14.3 I o.o I o.o I 25.6 I 20.o I 9.1 I 3.s I 10.8 I 5.3 I 2.1 I 4.3 I 4.8 I 15.6 I 20.o I 4o.o 
............................................................................................................. - ... 

게 임 7.3 I o.o I o.o I o.o l 14.3 l 12.5 l 16.7 l 18.6 l40.o l 1.6 I 5.3 l 16.9 l 10.5 I 3.o I 4.3 I 4.8 I 6.3 l 10.o l 23.1 
················· .. ························· .. ······························· ................................. _ .. . 

드라마 6.1 I 9.s I 1.2 I o.o I 14.3 112.5 I o.o I 18.6 I o.o I 6.1 I 2.1 I 14.5 I o.o I 2.1 I 2.9 I 4.8 I 3.1 I 20.0 I 20.0 
······ ............................................................................................................................................................................................................. . 

애니메이선 5.7 I 4.8 I 2.5 I o.o I 14.3 I o.o I o.o I 16.3 I o.o I 3.o I 2.1 I 16.9 I 5.3 I 1.1 I 3.6 I 3.6 I 6.3 I 10.0 I 18.s 
······················· .. ························· .. ······························· ................................................................................................................................................. . 

예능 5.4 I o.o I o.o I o.o I 14.3 I o.o I o.o I 1.0 I 20.0 I 6.1 I o.9 I 18.1 I o.o I 1.1 I 2.1 I 4.8 I 9.4 I 20.0 I 20.0 
······ ............................................................................................................................................................................................................. . 

줄판물 5.3 I o.o I 2.5 I o.o I 14.3 I 12.5 I o.o I 14.o I o.o I 1.5 I 3.s I 13.3 I o.o I 2.6 I 2.9 I 1.2 I 6.3 I 5.o I 15.4 
················· .. ························· .. ······························· ................................................................................................................................................. . 

음악 4.8 I 4.8 I 1.2 I o.o I 28.6 I o.o I o.o I 1.0 I 20.0 I 1.5 I o.9 I 22.9 110.5 I 2.6 I 1.4 I 3.6 I 12.5 I 10.0 I 3.1 
040 
i:iAE 67.4 76.2 88.9 100.0 57.1 87.5 66.7 39.5 40.0 69.7 76.1 60.2 31 .6 73.2 77.9 65.1 56.3 45.0 1 27.7 

Q. 그럼 향후 0/용하고 싶은 한국 문화콘f!!35를모두 선텍o/1 주십人/오. 
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。 조사모집단분석 결과 J 

1) 조사 배경 

본 조사의 모집단은 '한국 문화콘텐츠를 소비한 경험이 있는 해외 거주 외국인'으로 모집단 성별, 
연령별 분포 정보가 없는 상황임 

향후 표본 대표성 확보를 위해 모집단 분포 비율을 감안한 조사가 이루어져야 함 

이에 따라 본 장에서는 모집단 분포 확인을 위해 온라인 패 널 조사 실사 과정에서 탈락하는 한국 
문화콘텐츠비경험자를포함하는파라데이터를활용해한류경험 비율과모집단의 성 및 연령 구 
조를도출함 

• 

• 
• 

2) 조사 방법 

「2022 해외한류실태조사」의 온라인 패널 조사를 진행할 때 별도의 표본 설계를 통해 조사 대상 선 
정 문항을활용해 해당문항에서 탈락한표본의 데이터를포함해모집단정보를분석함 

한류 경험률 : 조사 대상 한국 문화콘텐츠(드라마, 예능, 영화, 음악, 애니메이션, 줄판물, 게임, 패션 
제품 뷰티 제품, 음식) 중 1개라도 이용한 경험이 있는 자의 비율 

활용 문항 : 'Q. 귀하께서 이용해 본 적 있는 한국 문화콘텐츠를 모두 선택해 주십시오' 
표본 배분 방법 : 활용 문항에서 응답 완료 또는 탈락자(비경험자)의 표본에 국가별(18개증) 300표 
본이 되도록 하며, 300표본은 다시 성별(2개층: 남성, 여성), 연령(5개층: 10세 ~19세, 20세~29세, 30 
세~39세, 40세~49세, so세 ~59세) 종 180개 층에 대해 해당 국가별 죄신 인구 기준 단순 비례 배분 
을실시함 

• 

3) 분석방법 및 해석 시 주의사항 

국가별 죄신 인구 기준으로 가중지 분석을 실시함 

본 조사는 해외 온라인 패널 업제에 가입해 있는 패널을 대상으로 조사를 실시하고 이를 성별, 연 
령별 분포를 제시한 것으로 온라인 패널로 가입하지 않은 해외 현지인이 제외 되었음을 해석 시 
주의해Ot함 

• 
• 

4) 표본 배분 

門：二二군 __ 대만 3.9.9 ... l ...... n ...... l ...... 4.S. ...... l ...... 3.~ ...... l ...... ?~ ....... l ...... 11. ..... l. ...... 2.4 ...... l. ..... 4.3. ...... l ...... 3..6. ...... l ...... 2J ...... l ...... 1.~ 
아시아. 1·;;·.~·Ti~ ;~·,1···~8~···1······J·~······1······~-I ······l······~~ ...... f ...... ~~ ...... I ...... 3! ..... J. ...... 1.~ ...... J ....... ~~ ...... 1 ...... r~ ...... 1 ...... ~i······l······3~ 
오세OfLIOh 

말레O|人|0I 300 I 17 3..6. ...... l ...... 3.4. ...... l ...... 3. 2. ....... l ...... 3.1 ...... l. ..... .1.13 ...... l. ...... 3 5. ...... 1 ...... 3..3. ...... 1 ...... 3..2. ...... l ...... 3.2. 
인도너µ|아 300 I 15 I 35 35 I 33 I 33 I 14 I 33 I 35 I 33 I 34 ·····················································································-·························································································· 
인도 3.9.9 ... l ...... 2..3. ...... l ...... 4.7 ...... l ...... 3.6. ...... l ...... ?7. ...... l ..... .1fi ...... l. ...... 2.3. ...... l. ..... 4.6. ...... l ...... 3..S. ...... l ...... n ...... l ...... ?9. ·····················································································-·········································································································· 
버匡남 3.9.9 ... l ...... 1.? ...... l ...... 3..S. ...... l ...... 3.13. ...... l ...... 3..1 ....... l ...... 3.9 ..... l. ...... 1.1 ....... l. ...... 34 ..... l ...... 3..9. ...... 1 ...... 3..3. ...... 1 ...... 3..7 
호주 300 I 9 I 59 I 83 I 44 I 20 I 7 I 23 I 32 I 15 I 8 
미국 3.9.9 ... l ...... 1.4 ...... l ...... ?.9. ...... l ...... 3..3 ...... l ..... 42. ....... l ...... 3.3. ...... l. ...... 1.3. ...... l. ..... 2..13 ...... l ...... 3..? ...... l ...... 4.1 ....... l ...... 3..S. 
뿌園 3.9.9 ... l ...... 1.S. ...... l ...... 3.4. ...... l ...... 3.4. ...... l ...... 3.E5 ...... .l ...... 2.~ ...... l. ...... 1.4 ...... l. ...... 33. ...... l ...... 3..4 ...... l ...... 3..8. ...... l ...... 3.3. 
아르헨티나 300 I 21 I 49 I 40 I 24 I 20 I 20 I 43 I 36 I 27 I 20 
프랑스 3.9.9 ... 1 ...... 2..9 ...... 1 ...... 4.9 ...... l ...... 3.13. ...... l ...... 3.2. ....... l ...... 2.9 ..... l. ...... 2.9 ..... l. ...... 39. ...... l ...... 3..8. ...... l ...... 3.2. ...... l ...... ?.1 

0리 영국 3.9.9 ... l ...... 1.8. ...... l ...... 4.1 ....... l ...... 3.Q ...... l ...... 3.P ...... l ...... 2.9 ..... l. ..... .1.7. ..... l. ...... 313 ..... 1 ...... 3..8. ...... 1 ...... 3.4 ...... l ...... ?.s. < 러시아 3 00 18 3 8 37 31 24 17 38 38 33 2 6 
터'JI 300 I 21 I 37 I 34 I 26 I 23 I 42 I 37 I 33 I 25 I 22 

—중동 마E 300 17 31 33 35 33 16 31 34 36 34 
O놉|카汀 는아공 300 19 38 38 33 24 18 37 37 32 24 

U|주 



5) 한류 경험를 (증별 한국 문화콘텐츠 1 개 이상 경험한 적이 있는 비율) [Base : 전제, 단위 : %] 

남성 여성 

15 ~ 19세 20~ 29세 30~ 39세 40~49세 50~ 59세 15 ~ 19세 20~29세 30~39세 40~49세 50~ 59세 

중국 96.7 100.0 97.2 97.1 95.0 96.7 100.0 100.0 94.1 94.7 96.6 

일본 89.1 92.9 79.3 97.0 78.6 97.0 92.3 96.4 87.5 87.8 88.6 

대만 98.0 100.0 96.9 100.0 91.9 97.0 100.0 100.0 100.0 97.4 100.0 

E匡 98.3 100.0 97.1 100.0 100.0 100.0 100.0 97.0 100.0 100.0 90.9 
아시아. ,hI 오세OI-L.IO 말레이시아11I 99.0 100.0 100.0 100.0 95.8 100.0 100.0 97.7 100.0 96.3 100.0 

인도너1,1-10 98.0 95.0 97.5 94.7 100.0 100.0 95.0 100.0 100.0 96.9 100.0 ............. ................. . .............. ................. ................ ................ . .............. . .............. ................. ................. .. 
인도 95.1 96.3 95.6 100.0 93.1 76.5 100.0 100.0 100.0 92.6 81.3 

바匡남 99.3 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 97.4 100.0 97.1 100.0 ............. . ... ......... . ......... ... ..... ......... ........... ... ...... ........ . .......... .. . .... ........ . .......... .. ....... ........ ............... 
호주 82.5 87.5 97.3 80.6 93.9 59.3 80.0 88.9 86.5 85.3 62.1 

D|국 82.5 82.4 91.7 97.1 96.9 64.5 94.4 97.1 78.8 68.8 59.4 

미주 | 國 90.0 94.4 92.1 97.3 87.1 87.5 88.2 89.5 81.6 93.9 88.5 

。匡르헨티나 94.6 95.2 91.9 100.0 96.2 100.0 95.2 94.6 90.9 92.0 90.9 

프랑스 66.9 70.6 87.1 81 .8 82.9 45.5 62.5 67.7 61 .8 66.7 44.1 

유럽 
영국 77.2 80.0 88.6 91 .4 81 .8 63.6 92.9 90.9 85.7 66.7 44.1 

러人|0~ 88.0 100.0 85.7 84.2 74.2 80.0 100.0 91.2 87.2 93.9 94.6 

터=JI 95.7 84.2 94.7 97.4 93.9 91 .7 94.4 100.0 97.3 96.9 100.0 
..L. 

중동 U또 95.1 100.0 98.3 98.8 98.1 83.3 100.0 95.7 100.0 100.0 60.0 

0區라카 | 늠텍공 89.4 87.0 97.9 100.0 92.6 81.3 87.0 89.1 82.9 85.2 85.0 

6) 모집단 분포 (국가별 한국 문화콘텐츠 1 개 이상 경험한 적 있는 자의 분포) [Base : 전제, 단위 : %] 

•· -소계 15-19세 20~29세 30~39세 40~49세 50~59세 소계 15~19세 20~29세 30~39세 40~49세 50~59세 

중국 100.0 51 .2 4.4 12.0 11.5 12.8 10.5 48.8 3.7 11.5 11 .0 12.3 10.2 . . ..... . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

일본 100.0 50.3 4.6 8.6 11.7 12.2 13.2 49.7 4.4 9.8 10.2 13.4 12.0 
. . ..... . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

대만 100.0 49.5 4.3 10.5 11 .9 11.3 11 .6 50.5 3.9 10.0 11.8 12.4 12.4 ..... . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

100.0 49.9 4.9 11.0 11.3 12.0 10.7 50.1 4.7 10.6 11.3 12.6 10.9 .... . . . . . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

100.0 52.3 6.9 16.3 13.2 8.6 7.2 47.7 6.4 13.9 12.1 8.2 7.1 .... . . . . . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

100.0 49.9 6.4 13.0 11 .9 10.8 7.8 50.1 6.1 13.1 12.7 10.4 7.7 .... . . . . . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

100.0 50.8 8.9 15.0 12.6 9.3 5.0 49.2 8.1 15.0 12.4 8.7 5.0 .... . . . . . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

100.0 49.3 5.8 13.4 12.9 9.8 7.3 50.7 5.5 12.3 12.7 10.9 9.3 .... . . . . . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

100.0 50.7 5.4 14.4 11 .6 12.2 7.2 49.3 4.7 12.8 12.6 11.4 7.8 

100.0 52.8 5.6 13.2 13.0 12.3 8.6 47.2 6.1 13.4 10.5 8.9 8.3 .... . . . . . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

100.0 50.3 6.1 12.8 13.3 10.0 8.0 49.7 5.5 12.3 11.5 11.5 9.0 .... . . . . . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

O匡헨티나 100.0 50.7 5.7 9.9 11.3 11 .8 12.0 49.3 5.4 10.2 10.7 11 .6 11.5 

프랑스 100.0 55.1 5.1 14.9 14.0 13.3 7.8 44.9 4.3 11.1 10.7 10.9 7.8 ...... . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

유럽 
영국 100.0 51.5 3.9 13.2 14.9 10.8 8.7 48.5 4.3 13.2 14.2 9.5 7.3 ...... . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

러人|0~ 100.0 48.1 7.2 12.2 12.0 9.1 7.8 51 .9 6.8 12.5 12.1 11.3 9.1 ....... . . . . . . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . .... . . . . . . . . . . . . . . . . . . . . 

터'11 100.0 71.8 2.4 19.2 28.1 15.3 6.9 28.2 2.3 7.7 10.7 5.0 2.6 

중동 U또 100.0 50.3 7.8 16.0 12.4 9.0 5.2 49.7 7.8 15.4 12.9 9.4 4.2 

l ~I 남아공 100.0 49.0 6.7 13.6 12.6 9.1 7.0 51 .0 13.7 12.3 10.1 8.0 6.8 
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합계

[O 2023 년 표본설계 방향 제언* J 

1) 표본설계 방향성 

• 국가별 표본크기를 400~600명의 수준에서 해당 국가의 성*연령별(2*6=12) 인구 또는 한류 경험자 
에 비례해 표본을 주줄하는 현재의 방식은 콘텐츠별 경험률 자이와 콘텐츠별 응답자 규모, 수집 자 
료의 품질 등을 고려하면 개선이 필요한 상황임 

• 또한 국가별 인구수의 자이가 커서 국가별 표본 규모에 자등을 두는 것이 타당할 것으로 보임 
• 모집단 비례 배분 또는 세부 분석 등을 고려할 때 표본크기를 증대할 필요가 있음 
• 일반적으로 사회여론조사에서 통상적으로 표본오자 士3% 정도가 적정하다고 보며, 지금보다는 2 
배 수준으로 표본의 크기를 증가시키는 것을 제안함 

• 아래의 3개 유형의 설계(안) 중에 표본오자와 비용 등을 고려할 때 타입2가 적정할 것으로 판단됨 

2) 국가별 표본규모 결정 기준 

1) 1 억 이상 국가 : 중국/인도/미국/인도네시아/브라질/러시아/일본 U개국) 
2) 1 전만~1 억 국가 : 베트남/터키/태국/프랑스/영국/남아공/아르헨티나/말레이시아/호주/대만 (10개국) 
3) 1 전만 이하 국가 : UAE (1 개국) 

* 1 억 이상 국가의 경우 세부 지역별 분석을 고려 : 세부 2~3개 권역 구분 기준 500~700명 

3) 국가별 표본규모 

1 중국 1,397,715,000 1,000 3.09 1,600 2.44 2,000 2.18 

2 인도 1,366,417,754 1,000 3.09 1,600 2.44 2,000 2.18 

3 미국 328,239,523 1,000 3.09 1,200 2.82 1,600 2.44 

4 인도네시아 270,625,568 1,000 3.09 1,200 2.82 1,600 2.44 

5 브라질 211,049,527 1,000 3.09 1,200 2.82 1,600 2.44 

6 러시아 144,373,535 1,000 3.09 1,200 2.82 1,600 2.44 

7 0三1 보느 126,264,931 1,000 3.09 1,200 2.82 1,600 2.44 

8 베트남 96,462,106 800 3.46 1,000 3.09 1,200 2.82 

9 터키 83,429,615 800 3.46 1,000 3.09 1,200 2.82 ...................... ............ 
10 태국 69,625,582 800 3.46 1,000 3.09 1,200 2.82 ...................... ............ 
11 프랑스 67,059,887 800 3.46 1,000 3.09 1,200 2.82 ...................... ............ 
12 영국 66,834,405 800 3.46 1,000 3.09 1,200 2.82 

13 남0~공 58,558,270 800 3.46 1,000 3.09 1,200 2.82 

14 아르헨티나 44,938,712 800 3.46 1,000 3.09 1,200 2.82 

15 말레이시아 31,949,777 800 3.46 1,000 3.09 1,200 2.82 

16 호주 25,364,307 800 3.46 1,000 3.09 1,200 2.82 

17 대만 23,855,008 800 3.46 1,000 3.09 1,200 2.82 

18 UAE 9,991,083 600 3.99 800 3.46 1,000 3.09 

15,600 I 20,000 25,000 

본장은한근식 한신대 컴퓨터공학과교수(응용통계 전공)21 서면 자문과수행사의 의견을종합해 작성함 
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